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Ìèðîâàÿ ýêîíîìèêà íàõîäèòñÿ â ïîñòîÿííîé äèíàìèêå. Êðóïíåéøèå êîìïàíèè ìèðà
çàäàþò íîâûå òåíäåíöèè â ôîðìèðîâàíèè òàêîé êàòåãîðèè, êàê ñòîèìîñòü. Â ïîñëåäíèå
íåñêîëüêî ëåò ñòàëî ÿñíî, ÷òî ñòîèìîñòü êîìïàíèè - ýòî íå òîëüêî ñòîèìîñòü ìàòåðè-
àëüíûõ àêòèâîâ, êîòîðûìè îíà ðàñïîëàãàåò, ýòî òàêæå è ñòîèìîñòü áðåíäà. Ñòîèìîñòü
áðåíäà (brand value) � äîïîëíèòåëüíàÿ ñòîèìîñòü, êîòîðàÿ îáðàçóåòñÿ â ðåçóëüòàòå
ïðîäàæè òîâàðà ïî ïîâûøåííûì öåíàì ïîòðåáèòåëÿì, ïðèâåðæåííûì äàííîìó áðåí-
äó. Ãîâîðÿ áîëåå äåòàëüíî, ñòîèìîñòü áðåíäà � ýòî NPV áóäóùèõ äåíåæíûõ ïîòîêîâ,
ãåíåðèðóåìûõ äàííûì áðåíäîì.

Ñòîèìîñòü êîìïàíèè àíàëèòè÷åñêèé ïîêàçàòåëü, ïðåäñòàâëÿþùèé ñîáîé îöåíêó ñòî-
èìîñòè êîìïàíèè ñ ó÷¼òîì âñåõ èñòî÷íèêîâ å¼ ôèíàíñèðîâàíèÿ: äîëãîâûõ îáÿçàòåëüñòâ,
ïðèâèëåãèðîâàííûõ àêöèé, äîëè ìåíüøèíñòâà è îáûêíîâåííûõ àêöèé êîìïàíèè. Â ðàç-
ðåçå äàííîãî èññëåäîâàíèé áàçîé îöåíêè ñòîèìîñòè êîìïàíèé ÿâëÿåòñÿ ïîêàçàòåëü èí-
âåñòèðîâàííîãî êàïèòàëà (Enterprise value).

Â ðàìêàõ äàííîãî èññëåäîâàíèÿ áûë ïîñòàâëåí ñëåäóþùèé âîïðîñ: ¾Â ñòîèìîñòè
êîìïàíèé êàêèõ îòðàñëåé ñòîèìîñòü áðåíäà èìååò íàèáîëüøèé âåñ?¿. Ìåòîäîëîãè÷åñêîé
îñíîâîé îïðåäåëåíèÿ ñòîèìîñòè áðåíäà ñòàëà ìåòîäîëîãèÿ êîìïàíèè ¾Interbrand¿. Ñóòü
äàííîé ìåòîäîëîãèè çàêëþ÷àåòñÿ â ñëåäóþùåì:

1. Ïåðâûì äåéñòâèåì âûÿñíÿåòñÿ, ñïîñîáíà ëè êîìïàíèÿ ãåíåðèðîâàòü ïðèáûëü ñâåðõ
çàòðàò íà ïðèâëå÷åíèå êàïèòàëà. Äàííûé àíàëèç ïîçâîëÿåò ðàññ÷èòàòü ïîêàçàòåëü EVA
(Economic value added). Ðàñ÷¼ò ïîñòðîåí íà ïðîãíîçå ïðîäàæ íà 10 ëåò.

2. Äàëåå àíàëèçèðóåòñÿ îöåíêà áðåíäà ïîêóïàòåëÿìè, âûâîäÿòñÿ ôàêòîðû, âëèÿþ-
ùèå íà ñïðîñ, èõ âçâåøèâàíèå ïîçâîëÿåò ðàññ÷èòàòü ¾âêëàä¿ êàæäîãî ôàêòîðà â îá-
ùåì ñïðîñå. Äàííûé àíàëèç ïîçâîëÿåò ñôîðìèðîâàòü ïîêàçàòåëü Role of Brand. Ïðè
óìíîæåíèè ïîêàçàòåëåé Role of Brand è EVA âûäåëÿåòñÿ ÷àñòü ïðèáûëè, ãåíåðèðóåìàÿ
áðåíäîì.

3. Ôîðìèðóåòñÿ òàáëèöà Brand Strength Score íà îñíîâå ñðàâíåíèÿ îöåíèâàåìîãî
áðåíäà ñ êîíêóðåíòàìè ïî ñåìè ôàêòîðàì (ðûíîê, ñòàáèëüíîñòü, ëèäåðñòâî áðåíäà,
òðåíä, ïîääåðæêà áðåíäà, äèâåðñèôèêàöèÿ, çàùèòà). Äàííàÿ òàáëèöà ÷åðåç ñïåöèàëü-
íóþ ôóíêöèþ òðàíñôîðìèðóåòñÿ â ñòàâêó äèñêîíòà.

4. Îáùåé ñòîèìîñòüþ áðåíäà ÿâëÿåòñÿ ïðèâåäåííîå çíà÷åíèå ïðèáûëè çà 5 ëåò è
òåðìèíàëüíàÿ ñòîèìîñòü.

Â èññëåäîâàíèè áûëè ðàññìîòðåíû êîìïàíèè â ðàçðåçå ñëåäóþùèõ îòðàñëåé:
· Àëêîãîëü
· Àâòîìîáèëüíàÿ îòðàñëü
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· Îäåæäà
· Ôèíàíñû
· FMCG
· Ïðåäìåòû ðîñêîøè
· Èíôîðìàöèîííûå òåõíîëîãèè
Âåñ áðåíäà â ñòîèìîñòè êîìïàíèè íàéäåí êàê îòíîøåíèå ñòîèìîñòè áðåíäà â ñòîè-

ìîñòè êîìïàíèè, ïîñëå ÷åãî íàéäåíî ñðåäíåå è ïðîâåäåíî ðàíæèðîâàíèå, ñ âûäåëåíèåì
ìàêñèìàëüíîãî ïîêàçàòåëÿ.

Ïðîâåäåííîå èññëåäîâàíèå ïîçâîëèëî ñäåëàòü ñëåäóþùèå âûâîäû:
1. Íàèáîëüøèé âåñ â ñòîèìîñòè êîìïàíèé çàíèìàåò ñòîèìîñòü áðåíäà â îòðàñëè

¾Ïðåäìåòû ðîñêîøè¿ (Luxury)- ïîðÿäêà 40%.
2. Âòîðîå ìåñòî ìåæäó ñîáîé ïîäåëèëè ñëåäóþùèå îòðàñëè (â çàâèñèìîñòè îò òîãî,

êàêîé ïîêàçàòåëü-ñðåäíåå çíà÷åíèå, ëèáî ìåäèàíà âûáèðàëñÿ êàê íàèáîëåå ðåïðåçåíòà-
òèâíûé):

· Îäåæäà (Apparel) -26%
· Àâòîìîáèëüíàÿ îòðàñëü (Automotive) -28%
· Èíôîðìàöèîííûå òåõíîëîãèè (Technology) -26%
3. Çàêðûâàþò òðîéêó ëèäåðîâ îòðàñëè FMCG-21% è îòðàñëè ¾Àëêîãîëü¿. Ïðèìå÷à-

òåëüíî, ÷òî îòðàñëü FMCG ïîêàçûâàåò íàèáîëüøèé ðàçáðîñ â âåñå ñòîèìîñòè áðåíäà.
Ýòî ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî îòðàñëü ñèëüíî äèâåðñèôèöèðîâàíà, ÷òî âûçûâàåò ïîäîáíûå
îòêëîíåíèÿ (ñðåäíåå-21%, ìåäèàíà-12%).

4. Ïîñëåäíèìè â äàííîì ðåéòèíãå ÿâëÿþòñÿ êîìïàíèè ôèíàíñîâîé îòðàñëè, ñðåäíÿÿ
ñòîèìîñòü áðåíäà â EV äàííûõ êîìïàíèé ñîñòàâëÿåò 9%.

Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî, íå ñìîòðÿ íà ëèäåðñòâî áðåíäîâ îòðàñëè ¾Luxury¿, âïåðåä,
â áëèæàéøåì áóäóùåì, ìîæåò âûðâàòüñÿ îòðàñëü ¾IT¿, ãëàâíûìè äðàéâåðàìè êîòî-
ðîé ÿâëÿþòñÿ êðóïíåéøèå êîìïàíèè ¾Apple¿ è ¾Google¿, ñòîèìîñòü áðåíäà êîòîðûõ, â
àáñîëþòíîì âûðàæåíèè, óæå ñåé÷àñ íå èìååò êîíêóðåíòîâ.
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