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Áóðíîå ðàçâèòèå èíôîðìàöèîííûõ òåõíîëîãèé è óâåëè÷åíèå ïîëüçîâàòåëåé âñåìèð-
íîé ïàóòèíû¿ ïðèâåëè ê âîçíèêíîâåíèþ è ðàçâèòèþ ñîâåðøåííî íîâîãî ñåêòîðà �
èíòåðíåò-ýêîíîìèêè. Èíòåðíåò � ýòî îñíîâíîé äâèæóùèé ôàêòîð íîâîé ñèñòåìû õî-
çÿéñòâîâàíèÿ, îñíîâàííîé íà çíàíèÿõ è âûñîêèõ òåõíîëîãèÿõ.

Ñîãëàñíî àíàëèòè÷åñêèì äàííûì ÐÀÝÊ (Ðîññèéñêàÿ Àññîöèàöèÿ Ýëåêòðîííûõ Êîì-
ìóíèêàöèé), îáúåì èíòåðíåò-ýêîíîìèêè â îáùåì óðîâíå ÂÂÏ Ðîññèè íà ñåãîäíÿ ñî-
ñòàâëÿåò 1% (äëÿ ñðàâíåíèÿ: îáúåì ýòîãî ïîêàçàòåëÿ â ÑØÀ è åâðîïåéñêèõ ñòðàíàõ â
ñòðóêòóðå ÂÂÏ ñåé÷àñ ñîñòàâëÿåò 5-8%). Ïðè ýòîì îáúåì èíòåðíåò-ðûíêà â 2012 ãîäó
óâåëè÷èëñÿ íà 30% ïî ñðàâíåíèþ ñ ïîêàçàòåëåì ïðåäûäóùåãî ãîäà (â 2011 ãîäó ñîñòà-
âèë îêîëî 555 ìëðä. ðóáëåé). Òàêèì îáðàçîì, íàìåòèëèñü ïåðñïåêòèâû äëÿ äàëüíåéøåãî
ðàçâèòèÿ ñåêòîðà èíòåðíåò-ýêîíîìèêè â ðàìêàõ ÐÔ.

Àíàëèç äèíàìèêè ðàçâèòèÿ èíòåðíåò-ýêîíîìèêè Ðîññèè ïîêàçàë, ÷òî åå ðîñò â öåëîì
çàâèñèò îò 5 îñíîâíûõ ôàêòîðîâ: èíôðàñòðóêòóðà äîñòóïà, ýëåêòðîííàÿ êîììåðöèÿ
(Èíòåðíåò-ðèòåéë), îòêðûòûå äàííûå (¾Open data¿), êàäðîâàÿ ïîëèòèêà è çàêîíîäà-
òåëüñòâî. Ðàññìîòðèì êàæäûé â îòäåëüíîñòè.

1. Èíôðàñòðóêòóðà äîñòóïà. Âåá-àóäèòîðèÿ Ðîññèè åæåãîäíî óâåëè÷èâàåòñÿ. Ïî äàí-
íûì Ìèíêîìñâÿçè ÐÔ, íà íà÷àëî 2012 ãîäà ïîëüçîâàòåëåé èíòåðíåòà íàñ÷èòûâàëîñü 70
ìëí. ÷åëîâåê. Ïî ýòîìó ïîêàçàòåëþ Ðîññèÿ âûøëà íà 1-å ìåñòî â Åâðîïå, êîòîðîå ðàíü-
øå çàíèìàëà Ãåðìàíèÿ, è íà 6-å ìåñòî â ìèðå (1-å ìåñòî â ìèðå çàíèìàåò Êèòàé, ãäå
âåá-ïîëüçîâàòåëåé áîëåå 500 ìëí. ÷åëîâåê, äàëåå èäóò ÑØÀ, ßïîíèÿ, Èíäèÿ è Áðà-
çèëèÿ). Ïî ïðîãíîçàì àíàëèòèêîâ, ÷èñëî ïîëüçîâàòåëåé ãëîáàëüíîé ñåòè â Ðîññèè â
2013 ãîäó ñîñòàâèò 90 ìëí ÷åëîâåê, óâåëè÷èâøèñü íà 28,6% ïðîöåíòîâ ïî ñðàâíåíèþ
ñ ïðåäûäóùèì ãîäîì. Îäíàêî ðàñïðåäåëåíèå îáùåãî ÷èñëà ïîëüçîâàòåëåé èíòåðíåòà
ïî ðåãèîíàì ÐÔ êðàéíå íåðàâíîìåðíî. Íàïðèìåð, â ÖÔÎ (Öåíòðàëüíûé Ôåäåðàëüíûé
Îêðóã) ìåñÿ÷íàÿ âåá-àóäèòîðèÿ, ïî äàííûì ÔÎÌ (Ôîíä Îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ), íà
ëåòî 2012 ãîäà ñîñòàâèëà 29% èëè 17,2 ìëí. ÷åëîâåê, à â Äàëüíåâîñòî÷íîì Ôåäåðàëüíîì
Îêðóãå � 4% èëè 2,6 ìëí. ÷åëîâåê.

Ñîãëàñíî èññëåäîâàíèÿì J'son
Partners Consulting, êîëè÷åñòâî àáîíåíòîâ ñîòîâîé ñâÿçè, èñïîëüçóþùèõ ìîáèëüíûé
èíòåðíåò-äîñòóï ñî ñìàðòôîíîâ, âûðîñëî â Ðîññèè â 2012 ãîäó íà 88%, äî 22,5 ìëí.
÷åëîâåê, à êîëè÷åñòâî âëàäåëüöåâ ïëàíøåòîâ, èñïîëüçóþùèõ ìîáèëüíûé äîñòóï, âû-
ðîñëî â 8,3 ðàçà, äî 2,5 ìëí[1].

Ïî äàííûì G
P, ïðîíèêíîâåíèå ìîáèëüíîãî èíòåðíåò-äîñòóïà â Ðîññèè íà êîíåö 2012 ãîäà ñîñòàâèëà
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55% (îêîëî 40 ìëí. àáîíåíòîâ), ÷òî â 2.4 ðàçà âûøå ñðåäíåìèðîâîãî ïîêàçàòåëÿ (â 2,9
ðàçà âûøå óðîâíÿ Èíäîíåçèè, â 3,4 ðàçà âûøå Êèòàÿ, â 9,1 ðàçà âûøå Èíäèè). Â òî æå
âðåìÿ ÐÔ óñòóïàåò ðÿäó ðàçâèòûõ ñòðàí: ïðîíèêíîâåíèå ìîáèëüíîãî èíòåðíåò-äîñòóïà
â ßïîíèè � 85%, ÑØÀ � 81%, Ãåðìàíèÿ � 65%.

2. Èíòåðíåò-ðèòåéë. Â ïîñëåäíèå íåñêîëüêî ëåò ðîññèéñêèé Èíòåðíåò-ðèòåéë óñòîé-
÷èâî ðîñ íà 30-40% â ãîä. Â 2012 ãîäó îáúåìû îíëàéí-òîðãîâëè ñîñòàâèëè îêîëî 12 ìëðä.
äîëëàðîâ, îäíàêî ýòè ïîêàçàòåëè äî ñèõ ïîð íå ïðåâûøàþò 2% îò îáùåãî óðîâíÿ ðèòåé-
ëà â ñòðàíå (äëÿ ñðàâíåíèÿ: â ñòðàíàõ ñ ðàñòóùåé ýêîíîìèêîé (Áðàçèëèÿ, Êèòàé) ýòîò
ïîêàçàòåëü ñîñòàâëÿåò ñåé÷àñ íå ìåíüøå 5%). Ïî ïðîãíîçàì Morgan Stanly, 2013 ãîä áó-
äåò ïåðåëîìíûì äëÿ ðîññèéñêîãî ðûíêà ýëåêòðîííîé êîììåðöèè. Àíàëèòèêè McKinsey
òàêæå ïðîãíîçèðóþò, ÷òî ê 2014 ãîäó îáúåì ðîññèéñêîãî ðûíêà îíëàéí-òîðãîâëè ìîæåò
óâåëè÷èòüñÿ äî 25 ìëðä. äîëëàðîâ[2], ò.å. âûðàñòè ïðàêòè÷åñêè âäâîå. Ñåé÷àñ ðîññèé-
ñêèé èíòåðíåò-ðèòåéë âñå åùå ïåðåæèâàåò ïåðèîä ñòàíîâëåíèÿ, è â áëèæàéøèå ãîäû
áóäóò ïðîèñõîäèòü ñåðüåçíûå èçìåíåíèÿ. Ìíîãèå èçâåñòíûå ïðîèçâîäèòåëè íà÷àëè îêà-
çûâàòü èíòåðíåò-ðèòåéëó çíà÷èòåëüíîå âíèìàíèå, íàïðèìåð: ó Philips, Sony, Samsung
åñòü ñâîè èíòåðíåò-ìàãàçèíû. Ìèðîâîé ãèãàíò Apple ãîòîâèòüñÿ âûéòè íà ðîññèéñêèé
ðûíîê ñ ôèðìåííûì èíòåðíåò-ìàãàçèíîì. Òàêèì îáðàçîì, â ñëåäóþùèå íåñêîëüêî ëåò
ìîæíî îæèäàòü óäâîåíèÿ îáîðîòîâ îòðàñëè è çíà÷èòåëüíîãî ðîñòà ÷èñëà ïîêóïàòåëåé
è ïðîäàâöîâ â îíëàéí.

3. Open data (îòêðûòûå äàííûå). Îòêðûòûå äàííûå � ýòî èíôîðìàöèÿ, êîòîðóþ
êòî óãîäíî ìîæåò ñâîáîäíî èñïîëüçîâàòü è ðàñïðîñòðàíÿòü (òðåáîâàíèÿ: óêàçûâàíèå
èñòî÷íèêà è ñîáëþäåíèå òåõ æå óñëîâèé ðàñïðîñòðàíåíèÿ). Ñ îäíîé ñòîðîíû, îòêðûòûå
äàííûå � ýòî âàæíåéøèé ôàêòîð ðàçâèòèÿ èíòåðîïåðàáåëüíîñòè, ÷òî îçíà÷àåò ñïîñîá-
íîñòü ðàçëè÷íûõ ñóáúåêòîâ ýêîíîìèêè ñòðàíû ðàáîòàòü ñîâìåñòíî. Â äàííîì ñëó÷àå,
ðå÷ü èäåò îá èñïîëüçîâàíèè ðàçëè÷íûõ íàáîðîâ äàííûõ, íàõîäÿùèõñÿ â ñâîáîäíîì äî-
ñòóïå. Ñ äðóãîé ñòîðîíû, ñèñòåìà Open data ïîçâîëèò ëþáîìó ãðàæäàíèíó ïîëó÷àòü
äîñòóï ê èíôîðìàöèè, ñîáèðàåìîé è ñèñòåìàòèçèðóåìûé ãîñóäàðñòâîì. Ýòî ïîìîæåò
ëþáîìó ÷åëîâåêó ïîëó÷àòü èíôîðìàöèþ îá ýêîíîìè÷åñêîì è ôèíàíñîâîì ñîñòîÿíèÿõ
â ñòðàíå è ñòðîèòü ïðîãíîçû íà áóäóùåå. Òàêæå ñèñòåìà îòêðûòûõ äàííûõ ñäåëàåò ðà-
áîòó ãîñóäàðñòâåííûõ ÷èíîâíèêîâ áîëåå ïðîçðà÷íîé è ïîìîæåò ñïåöèàëüíûì îðãàíàì
ñëåäèòü çà ðàáîòîé óïðàâëÿþùåãî àïïàðàòà.

4. Êàäðîâàÿ ïîëèòèêà. Íà ñåãîäíÿøíèé äåíü â Ðîññèè íàáëþäàåòñÿ íåäîñòàòîê êî-
ëè÷åñòâà ó÷åáíûõ çàâåäåíèé, ãîòîâÿùèõ ñïåöèàëèñòîâ â îáëàñòè èíòåðíåò-ýêîíîìèêè.
Â áëèæàéøåå âðåìÿ ðóíåò ìîæåò ñòîëêíóòüñÿ ñ íåõâàòêîé êàäðîâ. Äëÿ èçìåíåíèÿ
ñèòóàöèè íåîáõîäèìî âîâëåêàòü ðåãèîíû, ñîçäàâàòü êîìôîðòíûå óñëîâèÿ äëÿ ðàáîòû
èíòåðíåò-ñïåöèàëèñòîâ â Ðîññèè, îòêðûâàòü ñïåöèàëèçèðîâàííûå òåõíèêóìû è êîëëå-
äæè.

5. Çàêîíîäàòåëüñòâî. Â Ðîññèè íà äàííûé ìîìåíò íå èìååòñÿ çàêîíà, îïðåäåëÿþùåãî
îòíîøåíèÿ â ñôåðå Èíòåðíåò. 12 ôåâðàëÿ 2013 ãîäà â Ãîñäóìå ñîñòîÿëñÿ Ýêñïåðòíûé
ñîâåò ïî âîïðîñàì ñåòè Èíòåðíåò è ðàçâèòèþ ýëåêòðîííîé äåìîêðàòèè ïðè Êîìèòåòå
ïî èíôîðìàöèîííîé ïîëèòèêå, ÈÒ è ñâÿçè, íà êîòîðîì îôèöèàëüíî íà÷àëàñü ðàáîòà
íàä ñîçäàíèåì Êîíöåïöèè ðåãóëèðîâàíèÿ ïðàâîîòíîøåíèé â Èíòåðíåòå. Îñíîâíîé ïðî-
áëåìîé ñòàë âûáîð ìåæäó ñîçäàíèåì íîâîãî ¾çàêîíà îá Èíòåðíåòå¿ è àäàïòàöèåé óæå
ñóùåñòâóþùèõ çàêîíîâ ÐÔ. Â èòîãå áûëî ðåøåíî ïðîäîëæèòü äàííóþ äèñêóññèþ íà
ïëîùàäêå Ôîíäà èíôîðìàöèîííîé äåìîêðàòèè.
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Â ðåçóëüòàòå, íåñìîòðÿ íà âûñîêèå òåìïû ðîñòà èíòåðíåò-ýêîíîìèêè (30% â ãîä)
íà åå äîëþ ïðèõîäèòñÿ 1% ÂÂÏ â ýêîíîìèêå ñòðàíû. Äðóãèìè ñëîâàìè, åñòü ìàñøòàá-
íûå âîçìîæíîñòè äëÿ åå ðàäèêàëüíîãî óâåëè÷åíèÿ. Íàïðèìåð, çà ñ÷åò ïðåäîñòàâëåíèÿ
äîñòóïà ê îñíîâíûì áàçàì äàííûõ ðàçâèòèå èíòåðíåò-ýêîíîìèêè ìîæåò ïðîèñõîäèòü
áîëåå áûñòðûìè òåìïàìè. Êðîìå òîãî, ýòî áîëüøèå íàëîãîâûå ïîñòóïëåíèÿ, íîâûå ðà-
áî÷èå ìåñòà, ýòî âûñîêîòåõíîëîãè÷íûé ñåêòîð è ñîâñåì íîâàÿ ñòðóêòóðà ðîññèéñêîé
ýêîíîìèêè.

[1] http://www.json.ru (J'son
Partners Consulting)

[2] http://www.morganstanley.com (Morgan Stanley Reports)
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