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Ïðîöåññ ãëîáàëèçàöèè, îõâàòèâøèé â íàñòîÿùåå âðåìÿ âñå ñôåðû æèçíè îáùåñòâà,
ïðèâåë ìíîãèõ èññëåäîâàòåëåé ê ìíåíèþ, ÷òî ñåé÷àñ äëÿ âñåõ ìèðîâûõ äåðæàâ ñàìûé
ãëàâíûé áðåíä - ýòî ñàìî ãîñóäàðñòâî, íà ðåêîíñòðóêöèþ è ïðîäâèæåíèå êîòîðîãî íåëü-
çÿ æàëåòü ñðåäñòâ.

Ïî ìíåíèþ È. Ñåìåíåíêî, áðåíä ñòðàíû - ýòî íåêèé îáðàç, êîòîðûé àññîöèèðóåòñÿ
ó ëþäåé ñ ãîñóäàðñòâîì, ò.å. ýòî çíàêîâàÿ ìîäåëü, îïîñðåäóþùàÿ ïðåäñòàâëåíèÿ î íà-
öèîíàëüíîé îáùíîñòè è åå ÷ëåíàõ ÷åðåç äîñòóïíûå îáûäåííîìó ñîçíàíèþ ïîíÿòèÿ è
ñóæäåíèÿ [4]. Ïîýòîìó ãîñóäàðñòâåííûé áðåíä ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç ôàêòîðîâ ôîðìèðî-
âàíèÿ îòíîøåíèÿ ãðàæäàí ê ñâîåé ñòðàíå.

Â ðåéòèíãå íàöèîíàëüíûõ áðåíäîâ â 2012 ãîäó (The 2012 Brand Finance Nation Brands
100) ïî âåðñèè Brand Finance Ðîññèÿ çàíÿëà 11 ìåñòî [1], ñëåäóÿ çà Êàíàäîé, Áðàçèëèåé,
Èíäèåé è Èòàëèåé. Òàêàÿ ìèðîâàÿ ïîçèöèÿ ñêëàäûâàåòñÿ íå òîëüêî èç ìåæäóíàðîäíîé
îöåíêè ñòðàíû â öåëîì, íî è âîñïðèÿòèÿ ãîñóäàðñòâà åãî ãðàæäàíàìè. Ïîýòîìó íà
ñîâðåìåííîì ýòàïå ðàçâèòèÿ äëÿ íàøåé ñòðàíû îñîáîå çíà÷åíèå èìååò ïðîâåäåíèå ñî-
öèàëèçàöèè áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿, ÷òî áóäåò ñïîñîáñòâîâàòü íå òîëüêî óêðåïëåíèþ ÷óâñòâà
ïàòðèîòèçìà è ñàìîèäåíòèôèêàöèè ãðàæäàí, íî ôîðìèðîâàíèþ íàöèîíàëüíîé èäåè êàê
ñóòè áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿. Èñõîäÿ èç òîãî, ÷òî îäíîé èç âåäóùèõ ñîñòàâëÿþùèõ ¾Êîíöåï-
öèè ñîöèàëüíî-ýêîíîìè÷åñêîãî ðàçâèòèÿ Ðîññèè äî 2020 ãîäà¿ ÿâëÿåòñÿ ìîëîäåæíàÿ
ïîëèòèêà, îñíîâíîé îáúåêò êîòîðîé - ñòóäåíòû êàê ãëàâíûå íîñèòåëè êðåàòèâíûõ è èí-
òåëëåêòóàëüíûõ âîçìîæíîñòåé è îñíîâîïîëàãàþùàÿ îïîðà èííîâàöèîííîãî ïîòåíöèàëà
ñòðàíû [3], ïðîáëåìà ñîöèàëèçàöèè íàøåãî ãîñóäàðñòâåííîãî áðåíäà òðåáóåò ðàññìîò-
ðåíèÿ ñóùíîñòè áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿, ñëîæèâøåéñÿ â ïîíèìàíèè ñòóäåí÷åñêîé ìîëîäåæè,
à òàêæå åãî ñîöèàëüíîé ðîëè â ôîðìèðîâàíèè îòíîøåíèÿ ê ñòðàíå.

Â àïðåëå-ìàå 2011 ãîäà íàìè áûëî ïðîâåäåíî ñîöèîëîãè÷åñêîå èññëåäîâàíèå ñðå-
äè ñòóäåíòîâ Þãî-Çàïàäíîãî ãîñóäàðñòâåííîãî óíèâåðñèòåòà êàê òèïè÷íûõ ïðåäñòàâè-
òåëåé ðîññèéñêîé ñòóäåí÷åñêîé ìîëîäåæè, öåëüþ êîòîðîãî áûëî âûÿâèòü îñîáåííîñòè
ïîíèìàíèÿ ñîäåðæàíèÿ áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿ ñòóäåíòàìè è èõ îòíîøåíèå ê ñòðàíå.

Êàê ïîêàçàëî èññëåäîâàíèå, ðåñïîíäåíòû ÷åòêî ïðåäñòàâëÿþò, ïî êàêèì ïàðàìåòðàì
ñëåäóåò îöåíèâàòü áðåíä ñòðàíû: äëÿ ñòóäåíòîâ áðåíä ñòðàíû � ýòî ïðåñòèæ, êà÷åñòâî,
èìÿ, êîòîðîå ñåáÿ çàðåêîìåíäîâàëî, âûñîêîå ìåñòî íà ìèðîâîì óðîâíå, óíèêàëüíîñòü
êóëüòóðû, èñòîðèè, òðàäèöèé è ò.ä., à òàêæå óñòîÿâøèéñÿ ðÿä àññîöèàöèé ñî ñòðàíîé.
Ïîýòîìó óâåðåííîñòü ñòóäåíòîâ â òîì, ÷òî ¾Ðîññèÿ¿ ÿâëÿåòñÿ áðåíäîì (79%), ãîâîðèò,
íà íàø âçãëÿä, î ïîçèòèâíîì âîñïðèÿòèè ðåñïîíäåíòàìè íàøåãî ãîñóäàðñòâà, êîòîðîå
çàêëþ÷àåòñÿ â åãî ïðåñòèæå, çíà÷èìîñòè äëÿ ìèðîâîé îáùåñòâåííîñòè, óíèêàëüíûõ
îñîáåííîñòåé, îòëè÷àþùèõ Ðîññèþ îò äðóãèõ ñòðàí.
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Îñîáåííîñòè íàöèîíàëüíî-ãîñóäàðñòâåííîé èäåíòè÷íîñòè ñòóäåíòîâ, ìû âûÿñíÿëè
âîïðîñîì ¾×òî äëÿ Âàñ îçíà÷àåò ôðàçà ¾ß ðîññèÿíèí¿? Íàìè áûëà îòìå÷åíà ÿâíàÿ
òåíäåíöèÿ â ïåðåõîäå íàöèîíàëüíî-ãîñóäàðñòâåííîé ñàìîèäåíòè÷íîñòè â êîíñòàòàöèþ
ìåñòà ñâîåãî ïðîæèâàíèÿ èëè ðîæäåíèÿ. Òî åñòü îòñóòñòâóåò êàêàÿ-ëèáî õàðàêòåðèñòè-
êà íåïîñðåäñòâåííî ðîññèÿíèíà, êðîìå êàê ðîññèéñêîå ãðàæäàíñòâî, òåððèòîðèàëüíàÿ
ïðèíàäëåæíîñòü è ïðîèñõîæäåíèå. Ëèøü 2% îïðîøåííûõ îòìåòèëè, ÷òî ¾Ðîññèÿíèí
� ýòî ïðåäñòàâèòåëü âåëèêîé íàöèè¿, 6%, ÷òî ¾ß ðîññèÿíèí � çâó÷èò ãîðäî¿. Ýòî, íà
íàø âçãëÿä, ñâèäåòåëüñòâóåò î òîì, ÷òî ðåñïîíäåíòû íå èìåþò ÷åòêèõ ïðåäñòàâëåíèÿ
î öåííîñòÿõ, íàöèîíàëüíûõ ÷åðòàõ ðîññèéñêîãî ÷åëîâåêà. Ñëåäîâàòåëüíî, â ñîçíàíèè
ñòóäåí÷åñêîé ìîëîäåæè îòñóòñòâóåò óñòîé÷èâûé îáðàç ñîöèàëüíîãî ïîâåäåíèÿ ðîññèÿ-
íèíà, ñòèðàþòñÿ îñîáåííîñòè ãðàæäàíèíà Ðîññèè êàê ïðåäñòàâèòåëÿ óíèêàëüíîé ñòðà-
íû è íàöèè. Ñëåäîâàíèå äàííîé òåíäåíöèè ìîæåò ïðèâåñòè ê ïîòåðå íàðîäíîãî åäèí-
ñòâà ñòðàíû â öåëîì, ïîñêîëüêó ìîëîäîå ïîêîëåíèå íå îñîçíàåò ñâîèõ íàöèîíàëüíî-
ãîñóäàðñòâåííûõ îñîáåííîñòåé, òåì ñàìûì ñòàðàÿñü îïðåäåëèòü íå ñâîéñòâåííûé äëÿ
ñåáÿ ïàòòåðí ïîâåäåíèÿ, îáðàçöîì êîòîðîãî âûñòóïàåò åâðîïåèçàöèÿ ëèáî àìåðèêàíè-
çàöèÿ äóõîâíîé ñôåðû ðîññèéñêîãî îáùåñòâà.

Êàê îòìå÷àåò Í.Þ. Êðàâ÷åíêî, ñîâðåìåííàÿ ñòóäåí÷åñêàÿ ìîëîäåæü âîñïðèíèìàåò
ñåáÿ â êà÷åñòâå ãðàæäàí ñòðàíû, íî ñìûñëîâîå íàïîëíåíèå ýòîãî ôåíîìåíà èñêàæåíî
[2].

Ýòî ïîäòâåðæäàåòñÿ ñëåäóþùèì ôàêòîì, âûÿâëåííîì â íàøåì èññëåäîâàíèè: îò
ïîíèìàíèÿ èäåíòè÷íîñòè áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿ ñòóäåíòîâ ÞÇÃÓ çàâèñèò èõ æåëàíèå æèòü
â ýòîé ñòðàíå, ÷òî ÿâëÿåòñÿ ïðèçíàêîì íåäîñòàòî÷íîé ñôîðìèðîâàííîñòè â ñîçíàíèè
ñòóäåíòîâ íàøåãî ãîñóäàðñòâåííîãî áðåíäà. Òàê 67% îïðîøåííûõ ïðè íàëè÷èè äîñòà-
òî÷íîãî êîëè÷åñòâà ìàòåðèàëüíûõ ñðåäñòâ ïåðååõàëè áû æèòü â äðóãóþ ñòðàíó, ëèøü
18% îòìåòèëè òâåðäîå æåëàíèå îñòàòüñÿ æèòü â Ðîññèè.

Â êà÷åñòâå íåîôèöèàëüíîãî ñèìâîëà Ðîññèè êàê áðåíäà ñòóäåíòû ïðåäëîæèëè ñäå-
ëàòü íåôòÿíîé ôîíòàí (13%), ìàòðåøêó, åëü èëè ñîñíó (ïî 12%), îëèìïèéñêîãî ìèøêó
(9%), Þ. Ãàãàðèíà (5%). Ýòî íàèáîëåå ïîïóëÿðíûå îòâåòû íà îòêðûòûé âîïðîñ. Îäíàêî
âûäåëåííûå ðåñïîíäåíòàìè ñèìâîëû áðåíäà ñòðàíû, íà íàø âçãëÿä, íå îòðàæàþò âñåé
åãî ñóùíîñòè. Êàê ñëåäñòâèå, èñêàæàþòñÿ ïðåäñòàâëåíèÿ î áðåíäå ñòðàíû â öåëîì. Ïî-
ëó÷àåòñÿ, â ïîíèìàíèè ñòóäåíòîâ â îñíîâå íàöèîíàëüíîãî áðåíäà Ðîññèè â íàñòîÿùåå
âðåìÿ ëåæèò ëèáî íàðîäíûé äóõ è êóëüòóðíûå äîñòèæåíèÿ (ìàòðåøêà), ïðèðîäíûå
ðåñóðñû (åëü, ñîñíà), ñïîðòèâíûå äîñòèæåíèÿ ïðîøëîãî è ìåíòàëèòåò (îëèìïèéñêèé
ìèøêà), ïðîðûâ Ðîññèè â íàóêå è òåõíèêå, íàöèîíàëüíîãî ãåðîÿ (Þ.Ãàãàðèí).

Â öåëîì æå ñìûñëîâîå ñîäåðæàíèÿ áðåíäà ¾Ðîññèÿ¿ ó ñòóäåíòîâ ÞÇÃÓ õàðàêòåðè-
çóåòñÿ õàîòè÷íîñòüþ ñ îäíîé ñòîðîíû, ñ äðóãîé, îïðåäåëÿåòñÿ îòñóòñòâèåì íàöèîíàëüíî-
ãîñóäàðñòâåííîé èäåíòè÷íîñòè ó ñòóäåí÷åñêîé ìîëîäåæè ÞÇÃÓ, ÷òî âåäåò ê ñíèæåíèþ
óðîâíÿ ïàòðèîòèçìà, ïîëèòè÷åñêîé àêòèâíîñòè, ðàçâèâàåò ïîòðåáèòåëüñêîå îòíîøåíèå
ê ãîñóäàðñòâó è ê äðóã äðóãó, òåì ñàìûì îñëàáåâàåò åäèíñòâî âñåãî íàðîäà. Âîò ïî-
÷åìó íåîáõîäèìî âåñòè öåëåíàïðàâëåííóþ êîððåêöèþ äåôîðìèðîâàííîãî ïðåäñòàâëå-
íèÿ ñòóäåíòîâ î áðåíäå ¾Ðîññèÿ¿ íà ãîñóäàðñòâåííîì óðîâíå íå òîëüêî ïîñðåäñòâîì
ìàññ-ìåäèà è ïðîâåäåíèÿ ìåðîïðèÿòèé ìèðîâîãî ìàñøòàáà, íî è ïðèâèâàòü óâàæåíèå
ê íàöèîíàëüíûì öåííîñòÿì, ôîðìèðîâàòü íàöèîíàëüíóþ èäåþ, êîòîðàÿ ñìîæåò ëå÷ü â
îñíîâó ãðàæäàíñêîé èäåíòè÷íîñòè ñòóäåí÷åñêîé ìîëîäåæè.

Ëèòåðàòóðà
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