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Реклама в России на протяжение 20 лет воспринимается жителями страны негатив-
но. Согласно данным исследования ВЦИОМ в наше время только 3% населения доверяет
рекламе, 38% занимают промежуточную позицию, а оставшийся процент не доверяет ей
[5]. Специалисты вынуждены искать новые пути продвижения товаров и брендов. Одной
из таких технологий является скрытая реклама (product placement). Product placement -
это размещение определенного товара, торговой марки или услуги во всех «продуктах»,
которые имеют сюжет и которые адресованы среднестатистическому потребителю [1]. В
исследовании были рассмотрены вопросы влияния скрытой рекламы на российскую ауди-
торию, исторические истоки product placement, юридический статус такого рода рекламы.

***
Проведенное исследование показало, что скрытая реклама благодаря грамотной инте-

грации продукта, положительно сказывается на росте потребления в России и становится
передовым методом. Представляется, что возможные пути развития технологии и вывода
ее на качественно новый уровень - интеграция в музыкальные произведения и блоги. Из-
вестен обширный спектр примеров скрытой рекламы брендов, товаров и услуг многими
популярными блоггерами. Нередко они сообщают о присуствии рекламы, но упоминают
рекламодателя в качестве спонсора YouTube-канала и проекта. Стоит отметить, что ви-
деохостинг YouTube становится передовым средством коммуникации в наше время.
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