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С постепенным развитием форм и методов информационного противостояния возника-
ют все новые способы управления общественным мнением. Ряд исследователей отмечает,
что среди известного нам инструментария информационного воздействия, пропаганда не
только ослабила своих позиций, но ее влияние только возрастает[1].

Для целей нашего исследования необходимо определить, что мы подразумеваем под
словом “пропаганда”. По нашему мнению, наиболее удачное определение пропаганды дал
один из ведущих исследователей феномена пропаганды, Г. Лассуэлл. В своих работах он
определяет пропаганду как “управление массовым восприятием посредством манипулиро-
вания значимыми символами” (Г. Лассуэлл, 1927, 627).[2]

Одна из проблем информационного противоборства вообще и пропаганды в частно-
сти состоит в том, что медиапространство не регулируется единым нормативным актом
международного уровня, из-за чего, особенно во время развития конфликтных ситуаций,
государства прибегают к неконтролируемому использованию пропагандистских методов в
СМИ.[3] Она является опасным инструментом, т.к. оказывает не прямое давление на мас-
сы, а косвенно, но эффективно влияет на общественное мнение и, как правило, внедряется
в СМИ скрытым образом.[4] К пропагандистским механизмам, так или иначе, прибегают
многие средства массовой информации, особенно в кризисные периоды, когда от настро-
ения общественности зависит исход конфликтной ситуации.[5]

Однако государства предпочитают не говорить об использовании пропаганды в сво-
их СМИ, стараясь обвинить другие страны в злоупотреблении ею и пытаясь всячески
акцентировать на этом внимание мировой общественности, объявляя такие методы недо-
стойными и нечестными. Так в 2016-2017 гг. в связи с подозрениями западных стран о
том, что Россия повлияла на результаты выборов в США, в Европе актуализировалась
тема борьбы с пропагандой. Опасаясь дальнейшего влияния России на развитие выборов в
европейских странах, ЕС принял резолюцию о противодействии анти-евросоюзной пропа-
ганде.[6] Таким образом, Европейский союз выразил свою готовность бороться с внешней
пропагандой, но против пропаганды внутри объединения ЕС не сделал подобных заяв-
лений. В качестве гипотезы данного исследования мы предполагаем, что активная анти-
пропагандистская позиция ЕС отчасти может быть мотивирована стремлением отвлечь
внимание от превышенного количества пропаганды в отдельных странах во время внут-
ренних кризисов ЕС. Задачей данного исследования стало рассмотреть вышеуказанную
гипотезу на примере анализа СМИ Великобритании и Испании во время эскалации Ги-
бралтарского конфликта весной 2017 года.

Вновь обострившийся спор между двумя европейскими странами, о вопросе принад-
лежности Гибралтара отразился на медиапространстве обоих государств. Данная пробле-
ма уже не раз входила в повестку дня для британо-испанских переговоров, однако сейчас
в этот диспут вмешался третий актор - Европейский союз, в связи с заявлением Вели-
кобритании о выходе из объединения. Это обстоятельство обострило борьбу за спорную
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территорию, т.к. правительству Гибралтара необходимо сделать выбор между Европей-
ским союзом, с которым установлены тесные экономические связи, и Великобритания,
которой юридически Гибралтар принадлежит. В связи с этим СМИ обеих стран начали
активную работу по актуализации Гибралтарского вопроса.

В первой части исследования мы провели количественный анализ английской и ис-
панской прессы в период до и после обсуждения “брексита” с целью определить уровень
присутствия проблемы Гибралтара в СМИ Великобритании и Испании. Результаты прове-
денных исследований представлены в сравнительной таблице Приложение №1. За основу
данного анализа были взяты 20 самых популярных газет Великобритании и Испании, ко-
торые имеют наибольший тираж среди всех СМИ данных стран, соответственно именно
через них большая часть населения получает информацию о текущей обстановке в госу-
дарстве и мире в целом.

Нужно отметить, что частота публикаций о Гибралтарском вопросе в период 2000-
начала 2017 гг. гораздо выше была в Испании и составляла 5,4 упоминаний в месяц, в
то время как в Великобритании в массовых изданиях тот же показатель не превышал
2,5 упоминаний в месяц. Однако, начиная с апреля 2017 года и по январь 2018 года, в
английских источниках частота упоминаний о Гибралтаре выросла в 2,64 раза: с 2,5 раз
до 6,6 упоминаний в месяц. Таким образом, в газетах Великобритании интерес аудитории
к заморской территории намеренно повысился менее чем за год.

Что касается испанских СМИ, за исследуемый период индекс упоминаний о Гибралта-
ре составил в среднем 6,7 раз в месяц, увеличившись в 1,24 раза относительно периода до
“брексита”. Несмотря на то, что в сравнении с Великобританией в Испании тема Гибрал-
тара получила менее активное освещение после весны 2017 года, в целом данная проблема
фигурировала в прессе гораздо чаще в течение последних 8-10 лет.

Во второй части исследования мы провели качественный анализ выявленного на пер-
вом этапе объема материалов, посвященных Гибралтару, с целью определения характе-
ра дискурса обеих сторон относительно заявленной проблемы. Выяснилось, что позиции
британских СМИ отличались друг от друга. По результатам предыдущих исследований
британского института практиков рекламы аудиторию Великобритании можно разделить
на несколько групп по критерию социального статуса.[7] Данная классификация позво-
ляет нам предположить, что ориентация на определенные социальные классы послужи-
ла поводом для разного освещения Гибралтарского вопроса в СМИ Великобритании. В
элитарных изданиях (The Daily Telegraph, The Gardian и т.д.) не раз поднималась тема
защиты Гибралтара, выражались мнения авторитетных политических деятелей Велико-
британии, которые высказывались за сохранение контроля над проливом. В названиях
фигурировали такие слова как “Гибралтар не продается”[8], “Гибралтарский суверенитет
не должен стать инструментом переговоров по “брекситу”[9], “Британская поддержка Ги-
бралтара останется непримиримой”[10] и т.д. Также была выражена негативная оценка
действий ЕС: “Гибралтар обвиняет ЕС в том, что он ведет себя как “рогатый” муж, ко-
торый отбирает своих детей”[11]. В изданиях, ориентированных на массовую аудиторию,
проблема Гибралтара затрагивалась не так часто, освещались либо внутренние пробле-
мы Гибралтара, либо негативное отношение к “брекситу” как к виновнику сложившегося
конфликта: “Брексит станет находкой для любого, кто захочет быть отрезан от мира -
спросите лишь Гибралтар”[12].

В СМИ Испании новости о Гибралтарском процессе чаще фигурировали со словом
“война”, актуализируя тем самым состояние противостояния с Великобританией. При этом
ценность или необходимость этого противостояния отрицались: “Не стоит воевать за Ги-
бралтар”[13], “Нет оснований, чтобы переживать за Гибралтар”[14]. Позиция Испании в
местных СМИ предстает как мирная, не претендующая на суверенитет над заморской
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территорией Великобритании: “Испания. . . не будет блокировать соглашение по “брекси-
ту” из-за Гибралтара”[15]. В то время как поведение своего конкурента, Великобритании,
испанские СМИ описывают как беспокойное и нервное: “Министр обороны Великобрита-
нии: “мы будем защищать Гибралтар до последнего”[16], “Мэй предупреждает, что никогда
не уступит суверенитет Гибралтара без поддержки населения”[17].

Результаты проведенных исследований позволяют сделать вывод о том, что медиаре-
презентация проблемы Гибралтара в СМИ Испании и Великобритании носила достаточно
интенсивный характер и способствовала формированию у населения обеих стран опреде-
ленного отношения к вопросу о статусе территории. Использование в медиарепрезентации
рассматриваемых событий лексемы войны и противостояния подтверждают тезис об акту-
ализации символического пространства для достижения политических целей. Проведен-
ное исследование является начальным этапом для более масштабной работы, необходимой
для подтверждения выдвинутой гипотезы, однако позволяет нам сделать вывод об акту-
альности и перспективности дальнейшей разработки заявленной проблемы.
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[13] José Mar&iacute;a Carrascal. Gibraltar no vale una guerra// ABC. 06.04.2017.
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Рис. 1. Приложение № 1
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