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Молодежный центр, узнаваемость, реклама, целевая аудитория, анкетирование. 
В статье проведены выводы относительно узнаваемости молодежных центров Красноярска, к которым пришел автор в ходе проведения опроса жителей города, являющихся целевой аудиторией подобных организаций. 
Youth center, recognition, advertising, target audience, survey. 
This article draws conclusions about the recognition of youth centers in Krasnoyarsk, which the author came to during the survey of residents of The city, who are the target audience of such organizations. 
На сегодняшний день реклама сопровождает практически все товары, работы или услуги. Именно из рекламы потребитель может узнать о том, какие услуги предоставляет та или иная организация. Зачастую реклама является основным критерием выбора той или иной фирмы. И как бы мы не относились к вездесущей рекламе, как бы много нареканий она не вызывала, все-таки приходится признать, что это один из самых мощных источников информации.
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Рис. 1. Глубина протаивания грунта и просадка трубопровода
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