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Òåððèòîðèàëüíûé (ñòðàíîâîé, ðåãèîíàëüíûé è ò.ä.) èìèäæ â íàñòîÿùåå âðåìÿ ñòà-
íîâèòñÿ ðåàëüíûì è ÷ðåçâû÷àéíî âàæíûì ðåñóðñîì ðàâèòèÿ ýêîíîìèêè è ïîëèòèêè.
Ñîçäàíèå ïîëîæèòåëüíîãî èìèäæà â íàøå âðåìÿ � îäíà èç âàæíåéøèõ öåëåé ëþáîé
ñòðàíû, ïîñêîëüêó åå ïîçèòèâíîå âîñïðèÿòèå ñïîñîáñòâóåò ðåàëèçàöèè âíåøíåýêîíîìè-
÷åñêèõ è ïîëèòè÷åñêèõ ïðîåêòîâ, â òî âðåìÿ êàê ñóùåñòâîâàíèå íåãàòèâíîãî èìèäæà
òåððèòîðèè ñïîñîáíî íàíåñòè óùåðá å¼ ýêîíîìè÷åñêîé è ïîëèòè÷åñêîé ñèñòåìàì.

Â íà÷àëå 21 âåêà ðîññèéñêîå ïîëèòè÷åñêîå ðóêîâîäñòâî íå ðàç îáñóæäàëî ïðîáëåìó
íåãàòèâíîãî âîñïðèÿòèÿ èìèäæà ñòðàíû íà âíåøíåïîëèòè÷åñêîé àðåíå, îäíàêî äî ñèõ
ïîð ïåðåëîìèòü ñëîæèâøóþñÿ ñèòóàöèþ íå óäàëîñü. Áîëåå òîãî, çà ïîñëåäíåå äåñÿòè-
ëåòèå ïî ðÿäó íàïðàâëåíèé ïîëîæåíèå óõóäøèëîñü.

Î÷åâèäíî, ÷òî ïðåäïðèíèìàåìûå óñèëèÿ íå íîñÿò ñèñòåìíûé è ñîãëàñîâàííûé õà-
ðàêòåð. Ðîññèè íåîáõîäèìà îôèöèàëüíàÿ ñòðàòåãèÿ ôîðìèðîâàíèÿ ïîçèòèâíîãî èìèäæà
ñòðàíû. Îäíàêî ãîñóäàðñòâî íå ñïîñîáíî ñàìîñòîÿòåëüíî ðàçðàáîòàòü è ðåàëèçîâàòü ýô-
ôåêòèâíóþ ñòðàòåãèþ. Ïðèâëå÷åíèå áèçíåñà è ãðàæäàíñêîãî îáùåñòâà ê äàííîìó ïðî-
öåññó ïîçâîëèò, ñ îäíîé ñòîðîíû, ó÷åñòü èíòåðåñû âñåõ çàèíòåðåñîâàííûõ ñòîðîí è, ñ
äðóãîé, ïðèâëå÷ü íåîáõîäèìûå ôèíàíñîâûå, èíòåëëåêòóàëüíûå è òâîð÷åñêèå ðåñóðñû è
çàäåéñòâîâàòü ïðàêòè÷åñêè âñå äîñòóïíûå êàíàëû êîììóíèêàöèè äëÿ êîíñòðóèðóåìîãî
èìèäæà.

Èçó÷åíèå îïûòà òàêèõ ñòðàí, êàê ÞÀÐ, Èíäèÿ, Áðàçèëèÿ, Þæíàÿ Êîðåÿ, ïîçâîëÿåò
âûÿâèòü îñîáåííîñòè íàöèîíàëüíûõ ìîäåëåé óïðàâëåíèÿ èìèäæåì ñòðàíû. Â ÷àñòíî-
ñòè, îñîáûé èíòåðåñ ïðåäñòàâëÿþò ñîçäàííûå â ðÿäå ñòðàí èíñòèòóòû, êîîðäèíèðóþùèå
äåÿòåëüíîñòü êàê ãîñóäàðñòâåííûõ, òàê è ÷àñòíûõ è îáùåñòâåííûõ ñòðóêòóð, ñòàâÿùèõ
ñâîåé öåëüþ âëèÿíèå íà ôîðìèðîâàíèå èìèäæà ñòðàíû.

Çíà÷èòåëüíûì ïîòåíöèàëîì îáëàäàåò âçàèìîâûãîäíîå ñîòðóäíè÷åñòâî ãîñóäàðñòâà,
÷àñòíûõ ïðåäïðèíèìàòåëåé, îáùåñòâåííûõ äåÿòåëåé è âñåãî íàñåëåíèÿ ñòðàíû â ïðîöåñ-
ñå ôîðìèðîâàíèÿ ïîçèòèâíîãî èìèäæà ñòðàíû. Ïîä÷åðêíåì, ÷òî äëÿ ýòîãî íåîáõîäèìû
ïîëèòè÷åñêàÿ âîëÿ ðóêîâîäñòâà ñòðàíû, ãîòîâíîñòü áèçíåñà ïðèíÿòü íåïîñðåäñòâåííîå
ó÷àñòèå â ðàçâèòèè ñòðàíû, àêòèâíàÿ ïîçèöèÿ ýêñïåðòíûõ ñîîáùåñòâ è ãðàæäàíñêîãî
îáùåñòâà, à òàêæå ïðèíÿòèå ïîëèòè÷åñêîãî ðåøåíèÿ î ñîçäàíèè íàöèîíàëüíîé ñòðàòå-
ãèè ïîçèöèîíèðîâàíèÿ ñòðàíû â ñîâðåìåííîì ìèðå. Íåïîñðåäñòâåííîé ðàçðàáîòêîé è
ðåàëèçàöèåé äàííîé ñòðàòåãèè äîëæíà çàíÿòüñÿ íîâàÿ îðãàíèçàöèÿ, äåéñòâóþùàÿ íà
îñíîâå ÷àñòíî-ãîñóäàðñòâåííîãî ïàðòíåðñòâà è îáúåäèíÿþùàÿ óñèëèÿ ãîñóäàðñòâà, áèç-
íåñà è îáùåñòâåííîñòè.

Íàëè÷èå åäèíîé ñòðàòåãèè ôîðìèðîâàíèÿ èìèäæà ñòðàíû, ñ îäíîé ñòîðîíû, íàêëà-
äûâàåò ðÿä îãðàíè÷åíèé íà äåéñòâèÿ îòäåëüíûõ ñòðóêòóð è èíäèâèäîâ ñ öåëüþ ñî-
õðàíåíèÿ ãîìîãåííîñòè, ïîñëåäîâàòåëüíîñòè è íåïðîòèâîðå÷èâîñòè êîììóíèêàöèîííûõ
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ïîòîêîâ. Îäíàêî, ñ äðóãîé ñòîðîíû, îíà ïðåäëàãàåò óæå ãîòîâûå ïðèíöèïû è ìåòîäè÷å-
ñêèå ðåêîìåíäàöèè, ñîäåðæèò íàáîð èñõîäíîé èíôîðìàöèè ïî ðåàëüíîìó âîñïðèÿòèþ
èìèäæà ñòðàíû â ìèðå, à òàêæå â íåêîòîðîé ñòåïåíè óñòàíàâëèâàåò îñíîâíûå äîñòóïíûå
êàíàëû êîììóíèêàöèè.

Â öåëîì, ïåðñïåêòèâû óïðàâëåíèÿ èìèäæåì Ðîññèè âûãëÿäÿò âåñüìà ïîçèòèâíûìè.
Îäíàêî äëÿ ýòîãî íåîáõîäèìà ðåàëèçàöèÿ êîìïëåêñíîé ñòðàòåãèè ïîçèöèîíèðîâàíèÿ
Ðîññèè â ìèðå. Ðîññèÿ äîëæíà ãðàìîòíî âîñïîëüçîâàòüñÿ ïðåäîñòàâëÿåìûìè âîçìîæíî-
ñòÿìè (ïðîâåäåíèå êðóïíûõ ìåæäóíàðîäíûõ ïîëèòè÷åñêèõ, ñïîðòèâíûõ è êóëüòóðíûõ
ìåðîïðèÿòèé) äëÿ íàèáîëåå ýôôåêòèâíîãî âûâîäà íîâîãî áðåíäà Ðîññèè íà ìåæäóíà-
ðîäíûé ðûíîê è ñîçäàíèÿ óñòîé÷èâîé áàçû äëÿ ðåàëèçàöèè êîíêóðåíòíûõ âîçìîæíî-
ñòåé ñòðàíû â áóäóùåì.

Çàÿâëÿåìûå ðóêîâîäñòâîì Ðîññèéñêîé Ôåäåðàöèè ïðîãðàììû ïî ìîäåðíèçàöèè ðîñ-
ñèéñêîé ýêîíîìèêè, ðàçâèòèþ èíôðàñòðóêòóðû è ïðèâëå÷åíèþ èíîñòðàííûõ èíâåñòè-
öèé íå ìîãóò áûòü â ïîëíîé ìåðå ðåàëèçîâàíû â óñëîâèÿõ ñóùåñòâîâàíèÿ íåãàòèâíîãî,
íå îòðàæàþùåãî ðåàëüíóþ ñèòóàöèþ èìèäæà Ðîññèè â ìèðå. Ðîññèÿ íóæäàåòñÿ â ñîçäà-
íèè ñèñòåìû óïðàâëåíèÿ íàöèîíàëüíûì èìèäæåì, à òàêæå â ðàçðàáîòêå áðåíäà ñòðàíû
è ïðîâåäåíèè øèðîêîé êàìïàíèè ïî ïîçèöèîíèðîâàíèþ Ðîññèè â ìèðå.
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