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ïàðòèé

Ëîãâèíîâà Âàëåíòèíà Íèêîëàåâíà

Ñòóäåíò

Òóëüñêèé ãîñóäàðñòâåííûé óíèâåðñèòåò, Ãóìàíèòàðíûé, Òóëà, Ðîññèÿ

E-mail: valyalogvinova@rambler.ru

Ñîöèàëüíûå ñåòè â Ðóíåòå ÿâëÿþòñÿ óíèêàëüíîé ñðåäîé äëÿ ôóíêöèîíèðîâàíèÿ òåõ-
íîëîãèè SMM. Ïåðâîíà÷àëüíî òåõíîëîãèÿ Social Media Marketing ïðèìåíÿëàñü äëÿ ïî-
âûøåíèÿ ëîÿëüíîñòè öåëåâîé àóäèòîðèè ê òîðãîâîìó áðåíäó, íî ïî ìåðå àêòèâíîãî
âíåäðåíèÿ â ñîöèàëüíóþ ñðåäó ñòàëà ýôôåêòèâíî èñïîëüçîâàòüñÿ è äëÿ ïðîäâèæåíèÿ
ïîëèòè÷åñêèõ ïðîåêòîâ.

Âåäóùèìè ñóáúåêòàìè, ïðèìåíÿþùèìè äàííóþ òåõíîëîãèþ, ÿâëÿþòñÿ ïîëèòè÷å-
ñêèå ïàðòèè. SMM ïðîäâèæåíèå â äàííîì ñëó÷àå çàêëþ÷àåòñÿ â ñëåäóþùåì.

- Ñîçäàíèå, âåäåíèå è ïðîäâèæåíèå ïðåäñòàâèòåëüñòâ ïîëèòè÷åñêèõ ïàðòèé â ñîöè-
àëüíûõ ñåòÿõ. Â ¾VKontakte¿ çàðåãèñòðèðîâàíû âñå ïîëèòè÷åñêèå ïàðòèè, ïðîøåäøèå â
Ãîñóäàðñòâåííóþ Äóìó ïî ðåçóëüòàòàì âûáîðîâ 2011 ãîäà (¾Åäèíàÿ Ðîññèÿ¿, ¾ÊÏÐÔ¿,
¾ËÄÏÐ¿, ¾Ñïðàâåäëèâàÿ Ðîññèÿ¿). Àíàëîãè÷íî â ñåòÿõ ¾Facebook¿ è ¾Twitter¿. Êîëè-
÷åñòâî ïîäïèñ÷èêîâ âàðüèðóåòñÿ îò äâóõ òûñÿ÷ äî ïÿòèäåñÿòè îäíîé òûñÿ÷è ÷åëîâåê.

- Èíôîðìàöèîííàÿ ïîääåðæêà ïîëèòè÷åñêèõ ïàðòèé â ñîöèàëüíûõ êîìüþíèòè. Âíåä-
ðåíèå äàííûõ â ñîîáùåñòâî ïîëüçîâàòåëåé, ïðèâåðæåííûõ ê îïðåäåëåííûì òå÷åíèÿì
îáùåñòâåííîé è ïîëèòè÷åñêîé æèçíè, îáðàùàåò âíèìàíèå íà ïðåïîäíîñèìóþ èíôîð-
ìàöèþ è ïîçâîëÿåò ïîëó÷èòü íîâûõ ñòîðîííèêîâ ïàðòèè. Äëÿ ðàñïðîñòðàíåíèÿ íåîá-
õîäèìîãî ìàòåðèàëà èñïîëüçóþò ñîîáùåñòâà, ðàñïîëîæåííûå íà ïîïóëÿðíûõ áëîãõî-
ñòèíãàõ (LiveJournal, LiveInternet, Áëîãè@Mail.Ru, ß.ðó, Blogger.com, Diary.ru), ãðóï-
ïû è ñòðàíèöû îáùåòåìàòè÷åñêèõ ñîöèàëüíûõ ñåòåé (Vkontakte, Facebook, Ìîé Ìèð,
Îäíîêëàññíèêè), íîâîñòíûå ñîöèàëüíûå ñåòè (News2, SMI2, Roem, Vaau), êîìüþíèòè
òàðãåòèðîâàííûõ ñîöèàëüíûõ ñåòåé (Ïðîôåññèîíàëû, LinkedIn, MySpace, Imhonet) è
ôîðóì-ñðåäó.

- Íèâåëèðîâàíèå íåãàòèâà. Ñ öåëüþ ñîçäàíèÿ ïîëîæèòåëüíîãî èìèäæà ïîëèòè÷å-
ñêîé ïàðòèè ïðîèçâîäèòñÿ îòñëåæèâàíèå î÷àãîâ ðåçêèõ âûñêàçûâàíèé â åå àäðåñ, ðàñ-
ïðîñòðàíåíèå è ñìåùåíèå âåêòîðà äèñêóññèè â âûãîäíîå äëÿ ïàðòèè ðóñëî. Òàê ïðî-
èñõîäèëî, íàïðèìåð, âî âðåìÿ ïàðëàìåíòñêèõ âûáîðîâ â 2011 ãîäó. Äìèòðèé Ìåäâåäåâ
îòìåòèë ýôôåêòèâíóþ ðàáîòó öåíòðàëüíîé èçáèðàòåëüíîé êîìèññèè âî ãëàâå ñ ïðåä-
ñåäàòåëåì Âëàäèìèðîì ×óðîâûì, âîïðåêè ìàññîâîìó íåãîäîâàíèþ â èíôîðìàöèîííîì
ïðîñòðàíñòâå îòíîñèòåëüíî ïîêàçà êîëè÷åñòâà ïðîãîëîñîâàâøèõ â Ðîñòîâñêîé îáëàñòè
(146%). Îäíàêî â ïàðëàìåíòñêèõ êðóãàõ íàáëþäàåòñÿ óòðàòà âîçìîæíîñòè íèâåëèðî-
âàíèÿ íåãàòèâà. Áîëüøèíñòâî äåïóòàòîâ, çàìå÷åííûõ â îñóùåñòâëåíèè íåïðàâîìåðíîé
äåÿòåëüíîñòè, ñäàþò ìàíäàòû.

- Çàïóñê ìåõàíèçìîâ âëèÿíèÿ ÷åðåç ïîïóëÿðíûõ áëîããåðîâ è ëèäåðîâ ìíåíèé. Ýô-
ôåêòèâíîå ïëàíèðîâàíèå êàìïàíèè, ÷åòêàÿ ðàññòàíîâêà âåêòîðîâ ïîäà÷è ìàòåðèàëà â
ñî÷åòàíèè ñ îäíîâðåìåííîé ïóáëèêàöèåé ïîñòîâ âåäóùèìè áëîããåðàìè îáåñïå÷èâàåò çà-
èìñòâîâàíèå ïðåäîñòàâëåííîé èíôîðìàöèè î ïîëèòè÷åñêîé ïàðòèè äðóãèìè ÑÌÈ [1].
Îäíèì èç ïðèìåðîâ ÿâëÿåòñÿ ïîñâÿùåííûé àíàëèçó ïîëèòè÷åñêîé ñèòóàöèè â ñòðàíå
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áëîã ïðåìüåð-ìèíèñòðà è ïðåäñåäàòåëÿ ïîëèòè÷åñêîé ïàðòèè ¾Åäèíàÿ Ðîññèÿ¿ Äìèò-
ðèÿ Ìåäâåäåâà.

- Ïåðñîíàëüíûé áðåíäèíã îòäåëüíîãî ÷ëåíà ïîëèòè÷åñêîé ïàðòèè. Ïðîäâèæåíèå
êîíêðåòíîãî ëèöà, êàê ïðàâèëî, ïðåäñåäàòåëÿ ïàðòèè, íàïðàâëåíî íà áîëüøóþ óçíà-
âàåìîñòü è èäåíòèôèêàöèþ ïàðòèè ñ íèì. Äàííàÿ òåíäåíöèÿ õàðàêòåðíà äëÿ âñåõ ïàð-
ëàìåíòñêèõ ïàðòèé.

Òàêèì îáðàçîì, ïðèìåíåíèå SMM òåõíîëîãèé â Ðîññèè äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ïîëèòè÷å-
ñêèõ ïðîåêòîâ ïðèîáðåòàåò âñ¼ áîëüøóþ ïîïóëÿðíîñòü. Ïîëèòè÷åñêèå ïàðòèè, àêòèâíî
èñïîëüçóÿ Social Media Marketing, îáåñïå÷èâàþò ñåáå ôîðìèðîâàíèå ýôôåêòèâíîãî èìè-
äæà è ìàññîâóþ ïîääåðæêó ýëåêòîðàòà.

Ëèòåðàòóðà

1. Green SMM agency: http://greensmm.ru
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