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Âåêòîð ïîëèòè÷åñêèõ èññëåäîâàíèé â íàñòîÿùåå âðåìÿ íàïðàâëåí â áîëüøåé ñòåïå-
íè íà ãîðîäà, íåæåëè íà ãîñóäàðñòâà, êàê ýòî áûëî â äâàäöàòîì âåêå. Ïðîöåññû óðáà-
íèçàöèè, òåñíî âçàèìîñâÿçàííûå ñ ýêîíîìè÷åñêèì ðîñòîì â óêðóïíÿþùèõñÿ ãîðîäàõ,
ïîäñò¼ãèâàþò èíòåðåñ ó÷¼íûõ ê äàííîé ïðîáëåìàòèêå. Â äàííîé ñâÿçè ëþáîïûòíûì
ÿâëÿåòñÿ àñïåêò áðåíäèðîâàíèÿ ãîðîäîâ êàê âàæíåéøàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ èìèäæåâîé ïî-
ëèòèêè â îáëàñòè ôîðìèðîâàíèÿ èìèäæà ñòðàíû â öåëîì. Öåëåíàïðàâëåííîå èçó÷åíèå
âîçìîæíîñòè ôîðìèðîâàíèÿ îïðåäåë¼ííîé ôîðìû âîñïðèÿòèÿ íà êîíêðåòíîé ëîêàëü-
íîé òåððèòîðèè âïîëíå îïðàâäàíî. Â îñîáåííîñòè ýòî êàñàåòñÿ íàèáîëåå çíà÷èìûõ ìå-
ãàïîëèñîâ è ñòîëèö.

Ìîñêâà êàê ïðåäñòàâèòåëü Ðîññèè íà ìåæäóíàðîäíîì óðîâíå, áåçóñëîâíî, çàñëóæè-
âàåò ñàìîãî ïðèñòàëüíîãî âíèìàíèÿ. Èìèäæåâàÿ ñòðàòåãèÿ, âûñòàèâàåìàÿ â ðàìêàõ
ñòîëè÷íîãî ðåãèîíà, äîëæíà áûòü íàïðàâëåíà íà óêðåïëåíèå ïîçèòèâíîãî áðåíäà ãîðî-
äà, êîòîðûé áóäåò ïðåäñòàâëåí ìèðîâîìó ñîîáùåñòâó.

Ñâîåé îñíîâíîé çàäà÷åé áðåíäèíã ãîðîäà ñòàâèò íàäåëåíèå öåííîñòÿìè âîñïðèÿòèÿ
êîíêðåòíîé òåððèòîðèè ó ãðàæäàí. Ïðîäóêòèâíûé ïîäõîä ê áðåíäèíãó äîëæåí èñïîëü-
çîâàòü áèçíåñ ñòðàòåãèè ïðîäâèæåíèÿ. òåððèòîðèàëüíûé áðåíä ìîæåò áûòü ïðåäñòàâëåí
íåïîñðåäñòâåííî êàê áèçíåñ ïðîåêò ñ ïîòðåáíîñòüþ â èíâåñòèöèÿõ. Òåððèòîðèàëüíûé
áðåíä, êàê ñèñòåìà, òðåáóåò ïåðìàíåíòíîé ïîääåðæêè ñî ñòîðîíû âëàñòåé çàñ÷¼ò èñ-
ïîëüçîâàíèÿ ðåñóðñîâ (ïðåæäå âñåãî èíôîðìàöèîííûõ, íî òàêæå ýêîíîìè÷åñêèõ, ïîëè-
òè÷åñêèõ, ñîöèàëüíûõ). Âëàñòè îáëàäàþò òàêèìè âàæíûìè ðû÷àãàìè âîçäåéñòâèÿ êàê
ìîáèëèçàöèÿ íàñåëåíèÿ, ñëåäñòâèåì ãðàìîòíîãî ïðèìåíåíèÿ êîòîðûõ ìîæåò ñëóæèòü
ïðèâëå÷åíèå ñîáñòâåííûõ ðåñóðñîâ ìåñòíûõ æèòåëåé.

Òàêæå öåëåñîîáðàçíî ðàññìàòðèâàòü áðåíä ãîðîäà êàê ïðîäóêò, êîòîðûé ñëåäóåò
íåîáõîäèìî âûäâèíóòü íà ðûíîê. Ïðè÷¼ì, çàäóìûâàÿñü î ïðîäàæàõ, ïðåæäå âñåãî íåîá-
õîäèìî îðèåíòèðîâàòüñÿ íà ïîêóïàòåëÿ, åãî íóæäàõ è æåëàíèÿõ, à íå íà ïðîäóêò ñàì
ïî ñåáå. Ïîýòîìó èñòîêè ëþáîãî áðåíäèðîâàíèÿ ëåæàò â èññëåäîâàíèÿõ ïîòðåáíîñòåé
ìåñòíîãî íàñåëåíèÿ. Ëþáîïûòíûì ÿâëÿåòñÿ òîò ôàêò, ÷òî áðåíä ìîæåò ïðèíîñèòü âû-
ãîäó è ãåíåðèðîâàòü áîãàòñòâî[Anholt,S .,2007 ]. Öåëüþ óñïåøíîãî áðåíäèíãà ñòàíîâèòñÿ
ñîçäàíèå ïðî÷íîé ðåïóòàöèè â ñîçíàíèè ïîòðåáèòåëåé, ôîðìèðîâàíèå ÷óâñòâà äîâåðèÿ
è óäîâëåòâîðåíèÿ. Ðåïóòàöèÿ íå ÿâëÿåòñÿ êà÷åñòâîì ïðîäóêòà, îíà ñóùåñòâóåò ëèøü â
ñîçíàíèè ïîêóïàòåëÿ[1]. À ðåïóòàöèÿ â ñîâðåìåííîì ãëîáàëèçèðîâàííîì ìèðå îïðåäå-
ëÿåò âñ¼. Ïîýòîìó ñòîëü âàæíà ïñèõîëîãè÷åñêàÿ ñîñòàâëÿþùàÿ. Ïîòðåáëåíèå óñïåøíîãî
áðåíäà ïðèçâàíî ïðîäåìîíñòðèðîâàòü îáùåñòâó ñòîëü æå âûñîêèé ñòàòóñ ïîòðåáèòåëÿ.
Ïóáëè÷íàÿ äåìîíñòðàöèÿ âûáîðà òîãî èëè èíîãî áðåíäà ïîêàçûâàåò âêóñ, ïîçèöèþ è
ñîöèàëüíîå ïîëîæåíèå ïîòðåáèòåëÿ. Ëþäè ãîòîâû ïëàòèòü áîëüøå çà òî, ÷òî âûðàçèò èõ
ìîãóùåñòâî, áîãàòñòâî è âêóñ. Îñîáàÿ öåííîñòü ãëîáàëüíûõ áðåíäîâ â òîì, ÷òî îíè äå-
ëàþò ýòî íà ìåæäóíàðîäíîì ÿçûêå, äîñòóïíîì äëÿ âîñïðèÿòèÿ â êàæäîì óãîëêå ìèðà.
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Ïåðåä ìîñêîâñêèìè âëàñòÿìè ñòîèò çàäà÷à ðåïðåçåíòàöèè ñòîëè÷íîãî áðåíäà ñ ïîìî-
ùüþ êóëüòóðíûõ ñèìâîëîâ, êîòîðûå áû îäíîçíà÷íî è ïîçèòèâíî òðàêòîâàëèñü ïî âñåìó
ìèðó.

Ôîêóñèðóÿñü íà âîñïðèÿòèÿõ, íåîáõîäèìî îòìåòèòü, ÷òî ëþäè â ñâîèõ äåéñòâèÿõ
ðóêîâîäñòâóþòñÿ èìåííî èìè, à íèêàê íå ðåàëüíûì ïîëîæåíèåì âåùåé â ìèðå. Âàæíî
ïîíèìàòü, ÷òî ìàðêåòèíãîâûå ñòðàòåãèè íè â êîåì ñëó÷àå íå ÿâëÿþòñÿ ñòðàòåãèÿìè
ëæè. Íàïðîòèâ, â ñëó÷àå íåðåàëèñòè÷íûõ îáåùàíèé, âëåêóùèõ çà ñîáîé âûñîêèå îæè-
äàíèÿ ïîòðåáèòåëåé, è êàê ñëåäñòâèå, ãëóáèííîå ðàçî÷àðîâàíèè ïðè èõ íåèñïîëíåíèè
ñ ïîñëåäóþùèì îòòîðæåíèåì áðåíäà. Ïðîäîëæàÿ òåìó ïñèõîëîãè÷åñêîãî âîñïðèÿòèÿ,
ñëåäóåò îòìåòèòü èíòåðåñ íåêîòîðûõ èññëåäîâàòåëåé ê èçó÷åíèþ áðåíäà ãîðîäà ïîñðåä-
ñòâîì çàìåðà àññîöèàöèé ñ çàïàõàìè, âêóñàìè è âíåøíèì îáëèêîì[4]. Êàê ïàõíåò ãîðîä?
Íà ÷òî îí ïîõîæ? Ñ êàêèì âêóñîì âû áû åãî ñâÿçàëè? Èñïîëüçóÿ ìåòîäû èíòåðâüþ è
case study, ïðè îòâåòå íà ýòè ñîñòàâëÿþùèå âûÿâëÿþòñÿ äîìèíèðóþùèå êóëüòóðíûå
ñîñòàâëÿþùèå, ñèìâîëû áðåíäà � â èòîãå ñ÷èòûâàåòñÿ èíäèâèäóàëüíîñòü áðåíäà.

Ñèíòåçèðóÿ ðàçëè÷íûå òåîðåòè÷åñêèå ïîäõîäû ê ïîíèìàíèþ áðåíäà ãîðîäà [Zenker,
S ., 2011, pp. 40-52 ] ïðåäñòàâëÿåòñÿ âîçìîæíûì âûäåëåíèå øåñòè îñíîâíûõ êîìïîíåíò:
õàðàêòåðèñòèê òåððèòîðèè, ìåñòíîå íàñåëåíèå, áèçíåñ êëèìàò íà ìåñòíîì óðîâíå, èñ-
òîðèÿ òåððèòîðèè, ýôôåêòèâíîñòü è äîáðîæåëàòåëüíîñòü êîììóíèêàöèè â ãîðîäå, à
òàêæå êà÷åñòâåííûå õàðàêòåðèñòèêè ãîðîäà.

Âïåðâûå âàæíîñòü òåððèòîðèàëüíîãî áðåíäèíãà ïîä÷åðêíóëè Î'Ëèàðè è Èðåäàë â
1976 ãîäó[O'Leary, 1976, pp. 146-157 ]. Ñîâðåìåííûì âåäóùèì èññëåäîâàòåëåì â ýòîé
îáëàñòè ÿâëÿåòñÿ ïðàêòèêóþùèé ïîëèòè÷åñêèé êîíñóëüòàíò Ñ. Àíõîëüò[2]. Ê ñîæàëå-
íèþ, â îòå÷åñòâåííîé ëèòåðàòóðå òåìà áðåíäèíãà òåððèòîðèé íå íàøëà ñâîåãî ðàçâèòèÿ,
÷òî ïîä÷¼ðêèâàåò àêòóàëüíîñòü å¼ èññëåäîâàíèÿ. Ðàçðîçíåííûå ïóáëèêàöèè íà òåìó
ïðîâåäåíèÿ èìèäæåâûõ êàìïàíèé â îòäåëüíûõ ãîðîäàõ íå ñîñòàâëÿþò öåëîñòíîé êîí-
öåïòóàëüíîé ìîäåëè.
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