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Äîëãîå âðåìÿ ïñèõîëîãèÿ èçáåãàëà âñòðå÷è ñ ¾æèòåéñêèì¿ ïîíèìàíèåì ìåíòàëüíî-
ãî, òî åñòü ñ òîé ïñèõè÷åñêîé ðåàëüíîñòüþ, êîòîðóþ ÷åëîâåê ïîçíàåò â ïðîöåññå ñâîåé
æèçíåäåÿòåëüíîñòè. Íî, âîïðåêè âñåì ñòàðàíèÿì, ýòà âñòðå÷à âñå æå ñîñòîÿëàñü, êîãäà
â ñåðåäèíå 1970-õ ãîäîâ â êîãíèòèâíîé ïñèõîëîãèè è ñìåæíûõ ñ íåé ãóìàíèòàðíûõ äèñ-
öèïëèíàõ ðåçêî âîçðîñ èíòåðåñ ê ïðîáëåìàòèêå ðàííåãî äåòñêîãî ðàçâèòèÿ. Ãëàâíûì
êàòàëèçàòîðîì èññëåäîâàòåëüñêîãî ëþáîïûòñòâà ñòàëî ñìåùåíèå âíèìàíèÿ ñ èçó÷åíèÿ
îñâîåíèÿ ðåáåíêîì ôîðìàëüíûõ, àáñòðàêòíûõ ìûñëèòåëüíûõ îïåðàöèé íà åãî âçàèìî-
äåéñòâèå ñ æèâûì ñîöèàëüíûì îêðóæåíèåì, ñâÿçàííîå ñ ñåðèåé ýêñïåðèìåíòàëüíûõ
äàííûõ, ïðîòèâîðå÷èâùèõ ãîñïîäñòâîâàâøåé â òî âðåìÿ òåîðèè ïîçíàâàòåëüíîãî ðàç-
âèòèÿ Æ. Ïèàæå [1]. Òîãäà âïåðâûå íà÷àëè ñòàâèòüñÿ è ýêñïåðèìåíòàëüíî èçó÷àòüñÿ
âîïðîñû î òîì, íà êàêîì ýòàïå ðàçâèòèÿ ó ðåáåíêà ïîÿâëÿþòñÿ ïðåäñòàâëåíèÿ î ¾÷óæèõ¿
ìåíòàëüíûõ ñîñòîÿíèÿõ è ê êàêèì èçìåíåíèÿì â îðãàíèçàöèè åãî ïîâåäåíèÿ âîçíèêíî-
âåíèå ýòèõ ïðåäñòàâëåíèé âåäåò.

Ýòó îáëàñòü èññëåäîâàíèé, ðàñïðîñòðàíèâøóþñÿ âïîñëåäñòâèè ñ ðàííåãî îíòîãåíåçà
íà ÷åëîâåêà è ÷åëîâå÷åñêîå â öåëîì, óäîáíî îáúåäèíèòü çàèìñòâîâàííûì èç ôèëîñî-
ôèè ñîçíàíèÿ òåðìèíîì ¾folk psychology¿. Õîòÿ åäèíîãî îïðåäåëåíèÿ äàííîãî òåðìèíà
âûðàáîòàíî äî ñèõ ïîð íå áûëî, íàèáîëåå ðàñïðîñòðàíåíà òðàêòîâêà åãî êàê ñèñòåìû
ïðåäñòàâëåíèé ÷åëîâåêà î ìåíòàëüíûõ ñîñòîÿíèÿõ, èñïîëüçóåìîé èì äëÿ îáúÿñíåíèÿ
è ïðåäñêàçàíèÿ ïîâåäåíèÿ, êàê ÷óæîãî, òàê è ñâîåãî [2]. Äëÿ ôèëîñîôèè çà ñëîâàìè
¾folk psychology¿ ñòîèò âîïðîñ î òîì, ìîæåò ëè ìåíòàëüíîå ñîñòîÿíèå êàê òàêîâîå èëè
ìåíòàëüíîå ñîñòîÿíèå, àòðèáóòèðîâàííîå îáúåêòó âíåøíåãî ìèðà, ñòàòü ïðè÷èíîé ïîâå-
äåíèÿ, â òî âðåìÿ êàê âíèìàíèå ïñèõîëîãèè îêàçûâàåòñÿ ñîñðåäîòî÷åíî íà êîãíèòèâíûõ
è ìîòèâàöèîííûõ ìåõàíèçìàõ, êîòîðûå äåëàþò âîçìîæíûì ïîñòðîåíèå è èñïîëüçîâàíèå
ìîäåëåé ïñèõè÷åñêîãî (ò.í. ¾mindreading¿).

Äðóãèì âàæíûì âîïðîñîì î ¾folk psychology¿, øèðîêî îáñóæäàåìûì â ñîâðåìåí-
íîé ýêñïåðèìåíòàëüíîé ôèëîñîôèè, ÿâëÿåòñÿ âîïðîñ ¾÷òî?¿, òî åñòü âîïðîñ î ñîäåðæà-
íèè ïðåäñòàâëåíèé, îáðàçóþùèõ ìåíòàëüíûå ìîäåëè, èñïîëüçóåìûå ëþäüìè äëÿ îáú-
ÿñíåíèÿ ïîâåäåíèÿ. Ãëàâíûé ïðåäìåò ýòèõ äèñêóññèé � íàèâíîå ïîíèìàíèå èíòåíöèî-
íàëüíîñòè, â ðàìêàõ êîòîðîãî ÷àñòî îáúåäèíÿþòñÿ æåëàíèÿ, óáåæäåíèÿ, íàìåðåíèÿ,
çíàíèÿ, íàâûêè è, èíîãäà, êîìïîíåíò ìîðàëüíûõ ñóæäåíèé [4, 5]. Îáîáùàÿ, ìîæíî
ñêàçàòü, ÷òî çà èäååé èíòåíöèîíàëüíîñòè ñòîèò, ñ îäíîé ñòîðîíû, ïðåäñòàâëåíèå îá
àêòèâíîé ïîçèöèè ÷åëîâåêà îòíîñèòåëüíî ñðåäû, òî åñòü âîçìîæíîñòè ïðîèçâîëüíîãî,
èçíóòðè-äåòåðìèíèðîâàííîãî âîçäåéñòâèÿ íà íåå, à ñ äðóãîé ñòîðîíû, îñîçíàíèå ÷åëî-
âåêîì íåòîæäåñòâåííîñòè ñâîèõ ìåíòàëüíûõ ñîñòîÿíèé è ìåíòàëüíûõ ñîñòîÿíèé äðóãèõ
ëþäåé. Ïî êðàéíåé ìåðå ÷àñòè÷íîå ïðèíÿòèå îáûäåííûõ ïðåäñòàâëåíèé îá èíòåíöèî-
íàëüíîñòè ïðèíöèïèàëüíî äëÿ ïñèõîëîãèè, òàê êàê ýòî ÿâëÿåòñÿ óñëîâèåì ðàçâîðà÷è-
âàíèÿ ïñèõîëîãèè êàê íàóêè î ïñèõè÷åñêîé æèçíè.
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Òàê, â êà÷åñòâå îáúÿñíèòåëüíîãî ïðèíöèïà ¾èíòåíöèîíàëüíîñòü¿ ïðîäóêòèâíî èñ-
ïîëüçóåòñÿ Ì. Òîìàñåëëî. Îí ââîäèò ïîíÿòèå ¾ñîâìåñòíàÿ èíòåíöèîíàëüíîñòü¿, ïîíè-
ìàÿ ïîä íèì ñïîñîáíîñòü ëþäåé ê ôîðìèðîâàíèþ íàäèíäèâèäóàëüíîãî ìåíòàëüíîãî
êîíòåêñòà è ðàçäåëåíèþ íàìåðåíèé, ÷òî è îòëè÷àåò ÷åëîâåêà îò îáåçüÿíû [7]. Âçãëÿ-
äû Òîìàñåëëî îñíîâûâàþòñÿ íà ñðàâíèòåëüíûõ èññëåäîâàíèÿõ îíòîãåíåçà ìëàäåíöåâ
homo sapiens è äåòåíûøåé äðóãèõ ïðåäñòàâèòåëåé ñåìåéñòâà hominidae. Ìû ñ÷èòàåì,
÷òî ãëàâíîå ñëåäñòâèå òàêîé îíòîëîãèçàöèè èíòåíöèîíàëüíîñòè, � ïî-íîâîìó âûñòðàè-
âàåìîå ïðåäñòàâëåíèå î äåòåðìèíàöèè ÷åëîâå÷åñêîãî ïîâåäåíèÿ â òåðìèíàõ â ïåðâóþ
î÷åðåäü ïñèõè÷åñêîé àêòèâíîñòè. Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî Òîìàñåëëî âî ìíîãîì ïðîäåëûâà-
åò òîò æå ïóòü è ïðèõîäèò ê òåì æå âûâîäàì, ÷òî è òåîðåòèêè äåÿòåëüíîñòíîãî ïîäõîäà
ïîëóâåêîì ðàíåå, íî ñ íåîñïîðèìûì ïðåèìóùåñòâîì â âèäå îáîñíîâàíèÿ ñâîèõ ñóæäåíèé
ýìïèðè÷åñêèìè äàííûìè. Òàê èëè èíà÷å, ïîäîáíûå ïîïûòêè çàùèòèòü ÷åëîâå÷åñêîå â
÷åëîâåêå îñîáåííî âàæíû íà ôîíå âñå áîëåå ðàñïðîñòðàíÿþùèõñÿ ïðåäñòàâëåíèé ¾ýëè-
ìèíàòèâíîãî ìàòåðèàëèçìà¿ [6], óòâåðæäàþùåãî, ÷òî åäèíñòâåííûì èñòèííî íàó÷íûì
îáúÿñíåíèåì, ïî êðàéíåé ìåðå íà òåêóùåì ýòàïå ðàçâèòèÿ ïñèõîëîãèè, ìîæåò áûòü
òîëüêî îáúÿñíåíèå ÷åðåç äèíàìèêó âîçáóæäåíèÿ íåéðîíîâ.

Íîâåéøèå ýêñïåðèìåíòàëüíûå èññëåäîâàíèÿ äåìîíñòðèðóþò, ÷òî àòðèáóöèÿ îáúåê-
òó âíåøíåãî ìèðà èíòåíöèîíàëüíîñòè çíà÷èòåëüíî èçìåíÿåò ñòðóêòóðó âçàèìîäåéñòâèÿ
ñ íèì. Èçâåñòíî, ÷òî ó ëþäåé, íàáëþäàþùèõ çà äâèæåíèåì ÷üèõ-ëèáî ãëàç (èëè ãëàç
íàðèñîâàííûõ) ðåãèñòðèðóþòñÿ íåêîíòðîëèðóåìûå ðåôëåêòîðíûå ñàêêàäû â ñòîðîíó
èçìåíåíèÿ íàïðàâëåíèÿ âçãëÿäà. Íî åñëè îðãàíèçîâàòü ñèòóàöèþ òàê, ÷òîáû ÷åëîâåê
äóìàë, ÷òî ïðèðîäà íàáëþäàåìûõ èì äâèæåíèé ãëàç � ìåõàíè÷åñêàÿ, òî åñòü ÷òî ýòè
äâèæåíèÿ ïðîòåêàþò áåç êàêîãî-ëèáî ìåíòàëüíîãî êîíòåêñòà, òî ñàêêàäû â ñòîðîíó
ïîâîðîòà ãëàç ìîãóò è íå âîçíèêàòü [8]. Äðóãèå èññëåäîâàíèÿ â îáëàñòè ïîäðàæàíèÿ
ïîêàçûâàþò, ÷òî ïîâòîðÿòü äâèæåíèÿ èíòåíöèîíàëüíûõ îáúåêòîâ � ïðîùå [3]. Îáùèì
óäèâëÿþùèì êîìïîíåíòîì îïèñàííûõ äàííûõ ÿâëÿåòñÿ ãëóáîêàÿ íèñõîäÿùàÿ ìîäóëÿ-
öèÿ, êàçàëîñü áû, àâòîìàòèçèðîâàííûõ ìîòîðíûõ ïðîöåññîâ ýêñïëèöèòíûì çíàíèåì,
òðàäèöèîííî îòíîñèìûì ê êàòåãîðèè ¾folk psychology¿.

Äæåððè Ôîäîð îñòðîóìíî çàìåòèë, ÷òî, åñëè ìû íå íàõîäèì äëÿ ¾folk psychology¿
ìåñòà â îíòîëîãèè ÷åëîâåêà, òî ñòàíîâèòñÿ ÷ðåçâû÷àéíî ñëîæíî îáúÿñíèòü, ïî÷åìó ïî-
íèìàíèå ïîâåäåíèÿ â òåðìèíàõ æåëàíèé, íàìåðåíèé è ñòðåìëåíèé ïîçâîëÿåò äåëàòü
òî÷íûå ïðîãíîçû. À íàì îñòàåòñÿ îòâåòèòü íà âîïðîñ, äîñòàòî÷íî ëè óñïåøíîñòè ïðàê-
òè÷åñêîãî ïðèìåíåíèÿ çíàíèÿ äëÿ óòâåðæäåíèÿ åãî èñòèííîñòè.

Ëèòåðàòóðà

1. Ìåëüöîôô Ý. Êîðíè òåîðèè ïñèõè÷åñêîãî, ïîçíàíèÿ è îáùåíèÿ // Ãîðèçîíòû êî-
ãíèòèâíîé ïñèõîëîãèè: Õðåñòîìàòèÿ. Ì.: ßçûêè ñëàâÿíñêèõ êóëüòóð, 2012. Ñ. 163-
175.

2. Baker, L. Folk Psychology // MIT Encyclopedia of Cognitive Science. MIT Press,
Cambridge, MA, 1999. Ñ. 319-320.

3. Liepelt, R., Brass, M. Top-down modulation of motor priming by belief about animacy
// Experimental Psychology, vol. 57, �3, 2010. Ñ. 221-227.

2



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

4. Machery, E. The Folk Concept of Intentional Action: Philosophical and Experimental
Issues // Mind & Language, vol. 23, �2, 2008. Ñ. 165�189.

5. Malle, B., Knobe, J. The Folk Concept of Intentionality // Journal of Experimental
Social Psychology, �33, 1997. Ñ. 101-121.

6. Stich, S., Ravenscroft, I. What is folk psychology? // Cognition, �50, 1994. Ñ. 447-468.

7. Tomasello, M., Rakoczy, H. What Makes Human Cognition Unique? From Individual
to Shared to Collective Intentionality // Mind & Language, vol. 18, �2, 2003. Ñ.
121-147.

8. Wiese E., Wykowska A., Zwickel J., Muller H. See What You Mean: How Attentional
Selection Is Shaped by Ascribing Intentions to Others // PLoS ONE 7(9), 2012: e45391.
doi:10.1371/journal.pone.0045391.
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íîìó ðóêîâîäèòåëþ, Ìàðèè Âÿ÷åñëàâîâíå Ôàëèêìàí.

3


