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Ñîöèàëüíûå ñåòè îòêðûâàþò ïåðåä ïóáëè÷íîé ëè÷íîñòüþ ïðèíöèïèàëüíî íîâûé
ôîðìàò ïåðñîíàëèçèðîâàííîé êîììóíèêàöèè, îäíàêî àêòèâíîå îñâîåíèå ïîëèòèêàìè
íåîáúÿòíîãî ïðîñòðàíñòâà ñîöèàëüíûõ ñåòåé íîñèò çà÷àñòóþ õàîòè÷íûé è äóáëèðóþ-
ùèé õàðàêòåð. Ýôôåêòèâíûé êîììóíèêàöèîííûì ìåíåäæìåíò â ñôåðå Ñ2Ñ ïîçâîëÿåò
èíòåãðèðîâàòü êîíòåíò V.I.P.-ïåðñîíû â ñèñòåìó ðåïðåçåíòàöèè êàæäîãî ïîëüçîâàòåëÿ
web, ò.î. äàííûé ôîðìàò äåëàåò ïîëèòèêà íå òîëüêî ¾îòêðûòûì¿, íî è ¾ïîíÿòíûì¿,
îáëàäàþùèì àíàëîãè÷íûìè àòðèáóòàìè ñàìîïðåçåíòàöèè. Â äîêëàäå ðàññìîòðåí ñïå-
öèôè÷åñêèé è êðàéíå âàæíûé ýëåìåíò êîììóíèêàöèîííîãî ìåíåäæìåíòà â ñîö.ñåòÿõ �
âèçóàëüíûé êîíòåíò, åãî ôîðìû è òåõíîëîãèè ðàçìåùåíèÿ. Äàííûé âèä èíôîðìàöèè
âûáðàí íå ñëó÷àéíî, ïåðåõîä ýëåêòðîííîé êîììóíèêàöèè íà ïëàòôîðìó Web 2.0 âûçâàë
ïåðåõîä ê âèçóàëüíîé èíôîðìàöèè êàê ê âåäóùåìó ìàññîâîìó âèäó èíôîðìàöèè, áîëü-
øèíñòâî ïîëüçîâàòåëåé ñîöèàëüíûõ ñåòåé îòíîñÿòñÿ ê êàòåãîðèè ¾ë¼ãêèõ ÷èòàòåëåé¿ è
âîñïðèíèìàþò èçîáðàæåíèå íåîòúåìëåìîé ÷àñòüþ êàæäîãî èíôîðìàöèîííîãî ñîîáùå-
íèÿ. Àâòîð ïðîâ¼ë êà÷åñòâåííûé è ñðàâíèòåëüíûé àíàëèç âèçóàëüíîãî êîíòåíòà ïåðñî-
íàëüíûõ àêêàóíòîâ è ñòðàíèö ïîëèòè÷åñêèõ ëèäåðîâ ñòðàí Åâðîïû, ÑØÀ, Ëàòèíñêîé
Àìåðèêè è Ðîññèè, ðàçìåù¼ííîãî â òðàíñíàöèîíàëüíîé ñîö.ñåòè Facebook â 2010-2012ãã.
Öåëü èññëåäîâàíèÿ � âûÿâèòü ôàêòîðû ýôôåêòèâíîñòè âèçóàëüíîãî íàïîëíåíèÿ àêêà-
óíòîâ è ñòðàíèö ñ òî÷êè çðåíèÿ èìèæäåâûõ êîììóíèêàöèé. Âàæíåéøèå ôàêòîðû âèçó-
àëüíîãî ¾Impression Management¿ ñëåäóþùèå: ïñåâäîïîëüçîâàòåëüñêèé êîíòåíò; êðàò-
êîå ñòåðåîòèïè÷åñêîå êîììåíòèðîâàíèå ïîñòîâ, íàìåðåííîå óïðîùåíèå; òåìàòè÷åñêèé
õàðàêòåð ñèñòåìàòèçàöèè, ïðèíöèïû êîìïëåêòîâàíèÿ ôîòîàëüáîìîâ; òàéì ìåíåäæìåíò
ðàçìåùåíèÿ âèçóàëüíûõ ìàòåðèàëîâ, íàëè÷èå è õàðàêòåð ¾ïîääåëîê¿ (fake account) è
ðÿäà äðóãèõ. Ãåîãðàôèè ïîëüçîâàòåëåé, ñëåäÿùèõ â ñîö.ñåòÿõ çà ïåðâûìè ëèöàìè ãî-
ñóäàðñòâ, ïîçâîëÿåò ñäåëàòü âûâîä è î ïðîöåññå ôîðìèðîâàíèÿ óíèôèöèðîâàííîãî âîñ-
ïðèÿòèÿ ïóáëè÷íîé äåÿòåëüíîñòè, à êàê ñëåäñòâèå è ñòàíäàðòà ïîçèöèîíèðîâàíèÿ â
ñîö.ñåòÿõ.
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