
Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2013¿

Ñåêöèÿ ¾Ñâÿçè ñ îáùåñòâåííîñòüþ è òåîðèÿ êîììóíèêàöèè¿

Ýôôåêòèâíûå êîììóíèêàöèè ñïîðòèâíûõ áðåíäîâ â ñîâðåìåííîé

Èíòåðíåò-ñðåäå

Âàâèëîâ Ñåðãåé Âàëåðüåâè÷

Ñòóäåíò

Ìîñêîâñêèé ãîñóäàðñòâåííûé óíèâåðñèòåò èìåíè Ì.Â. Ëîìîíîñîâà, Ôèëîñîôñêèé

ôàêóëüòåò, Ìîñêâà, Ðîññèÿ

E-mail: vavilovsergey2011@yandex.ru

Â äàííîé èññëåäîâàòåëüñêîé ðàáîòå áóäåò ïðîâåäåí àíàëèç ïîëîæåíèÿ êðóïíåéøèõ
ñïîðòèâíûõ áðåíäîâ â ñîâðåìåííîé èíòåðíåò-ñðåäå.

Îñíîâíîé óïîð â èññëåäîâàíèè áóäåò ñäåëàí íà àíàëèç ýôôåêòèâíîé êîììóíèêàöèè,
à òàêæå èñïîëüçîâàíèÿ íåñòàíäàðòèçèðîâàííîãî ïîäõîäà ê áðåíäèíãó â ñåòè Èíòåðíåò.
Ïîìèìî ýòîãî, áóäóò ðàññìîòðåíû îñíîâíûå òåíäåíöèè ïî ïðîäâèæåíèþ ñïîðòèâíîãî
áðåíäà â èíòåðíåò-ñðåäå.

Â èññëåäîâàòåëüñêîé ðàáîòå áóäåò ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà ïðåäñòàâèòü ïóòè ðàçâèòèÿ
ïðîäâèæåíèÿ ñïîðòèâíîãî ïðîäóêòà ïî ñðåäñòâàì ñåòè Èíòåðíåò â Ðîññèè, à òàêæå â
ìèðå.
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