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Ñåãîäíÿ èññëåäîâàòåëè ïûòàþòñÿ ïîíÿòü ñóùíîñòü ôåíîìåíà íîâûõ ìåäèà è îïðåäå-
ëèòü ýôôåêòèâíûå òåõíîëîãèè è èíñòðóìåíòû ïîñòðîåíèÿ èìèäæà îðãàíèçàöèé â íîâîé
ñðåäå [2,7,10]. Èíòåðíåò-ïëîùàäêè ïîçâîëÿþò êîíòðîëèðîâàòü ñîîáùåíèÿ îðãàíèçàöèè,
öåëåíàïðàâëåííî ôîðìèðîâàòü å¼ èìèäæ. Íåóäèâèòåëüíî, ÷òî îíè ðàññìàòðèâàþòñÿ
ñîâðåìåííûìè èññëåäîâàòåëÿìè êàê ñòðàòåãè÷åñêè âàæíûé êàíàë êîììóíèêàöèè, îò-
êðûâàþùèé íîâûå âîçìîæíîñòè äëÿ ôîðìèðîâàíèÿ èìèäæà âîîðóæåííûõ ñèë [6,8,9].

Âîîðóæåííûå ñèëû êàê îáúåêò ôîðìèðîâàíèÿ èìèäæà â íîâûõ ìåäèà îáëàäàþò áè-
ïîëÿðíîé ïðèðîäîé: ñ îäíîé ñòîðîíû, îíè âûíóæäåíû áûòü èíôîðìàöèîííî îòêðûòûìè
è èíèöèèðîâàòü òèðàæèðîâàíèå ïîëüçîâàòåëÿìè ïîëîæèòåëüíîé èíôîðìàöèè îá îðãà-
íèçàöèè. Ïðàâèëà íîâîé ñðåäû çàñòàâëÿþò PR-ñïåöèàëèñòîâ ñòðåìèòüñÿ ê òàê íàçûâà-
åìîìó âåáöèîíèðîâàíèþ îðãàíèçàöèè [3], à ñòðåìèòåëüíî ðàçâèâàþùèåñÿ òåõíîëîãèè �
îñâàèâàòü âñå íîâûå è íîâûå ôîðìàòû êîììóíèêàöèè ñ ãðóïïàìè îáùåñòâåííîñòè.

Ñ äðóãîé ñòîðîíû, ðÿäîâîé ïîëüçîâàòåëü, êîòîðûé â íîâûõ ìåäèà ÿâëÿåòñÿ îñíîâ-
íûì ïðîèçâîäèòåëåì èíôîðìàöèè [3,5], â ñëó÷àå ñ âîîðóæåííûìè ñèëàìè ñòàëêèâàåòñÿ
ñ îãðàíè÷åíèÿìè è îáÿçàòåëüñòâàìè, ñâÿçàííûìè ñî ñïåöèôèêîé äåÿòåëüíîñòè âîåííûõ
îðãàíèçàöèé.

Íàõîäÿñü â ïîñòîÿííîì ïîèñêå çîëîòîé ñåðåäèíû ìåæäó èíôîðìàöèîííîé îòêðûòî-
ñòüþ è íàöèîíàëüíîé áåçîïàñíîñòüþ, çàïàäíûå PR-ñïåöèàëèñòû ïðèñïîñàáëèâàþò íî-
âûå ìåäèà ïîä êîììóíèêàòèâíûå íóæäû âîîðóæåííûõ ñèë. Îäíèì èç ìîùíûõ ñðåäñòâ
âîçäåéñòâèÿ íà ïîëüçîâàòåëåé ÿâëÿåòñÿ ìåòàôîðà. Îáëàäàÿ áîëüøèì ïðàãìàòè÷åñêèì
ïîòåíöèàëîì, îíà ñòàíîâèòñÿ îðóæèåì ïðîïàãàíäû â ðóêàõ PR-ñïåöèàëèñòîâ.

Ðàññìàòðèâàÿ ìåòàôîðó ñ òî÷êè çðåíèÿ êîãíèòèâíîé ëèíãâèñòèêè è îïèðàÿñü íà
ðàáîòû îòå÷åñòâåííûõ è çàïàäíûõ èññëåäîâàòåëåé [1,4] ïîä ìåòàôîðîé ìû ïîíèìàåì
ìåíòàëüíóþ îïåðàöèþ, áëàãîäàðÿ êîòîðîé îñóùåñòâëÿåòñÿ ïåðåíîñ ñâîéñòâ ïðåäìåòà
èëè ÿâëåíèÿ èç ñôåðû-èñòî÷íèêà â ñôåðó-ìèøåíü.

Îïèðàÿñü íà ñîöèîëîãè÷åñêèé è ôèëîñîôñêèé ïîäõîäû [11,12], ïîä îáðàçîì ìû ïîíè-
ìàåì öåëîñòíîå, íî íåïîëíîå ïðåäñòàâëåíèå î êàêîì-ëèáî îáúåêòå èëè êëàññå îáúåêòîâ;
ðåçóëüòàò îòðàæåíèÿ îáúåêòà â ñîçíàíèè ÷åëîâåêà. Ìåòàôîðè÷åñêèé îáðàç � îáðàç, ñî-
çäàâàåìûé ïðè ïîìîùè ìåòàôîð.

Ìû ïðîâåëè ýìïèðè÷åñêîå èññëåäîâàíèå ìåòàôîðè÷åñêîãî îáðàçà âîîðóæåííûõ ñèë
ÑØÀ â íîâûõ ìåäèà. Äëÿ ýòîãî áûëè ðàññìîòðåíû îôèöèàëüíûå è íåîôèöèàëüíûå
ïóáëè÷íûå ñòðàíèöû âîîðóæåííûõ ñèë â ñîöèàëüíîé ñåòè Facebook, à òàêæå îôèöèàëü-
íûå è íåîôèöèàëüíûå Twitter-àêêàóíòû, ïîñâÿùåííûå âîîðóæåííûì ñèëàì. Ïðè îòáîðå
èíòåðíåò-ñòðàíèö ó÷èòûâàëàñü èõ ïîïóëÿðíîñòü (êîëè÷åñòâî ïîäïèñ÷èêîâ/ôîëëîâåðîâ).
Òàêæå êðèòåðèåì îòáîðà ïîñëóæèë âðåìåííîé è ìèêðîèñòîðè÷åñêèé ïåðèîä ìåòàôîðè-
÷åñêîé áóðè (âîéíà â Àôãàíèñòàíå), òàê êàê ïðè ýòîì óñëîâèè ñîîáùåíèÿ (ïîñòû) äàþò
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íàèáîëüøåå êîëè÷åñòâî ìàòåðèàëà äëÿ àíàëèçà. Âñåãî áûëî ïðîàíàëèçèðîâàíî 54 842
ïîñòà.

Äëÿ àíàëèçà ýìïèðè÷åñêîé èíôîðìàöèè áûë ïðèìåíåí ìåòîä êîíòåíò-àíàëèçà, ïðåä-
ìåòîì êîòîðîãî ñòàëè ñëîâà è êîíñòðóêöèè, ÿâëÿþùèåñÿ ìåòàôîðàìè ñ òî÷êè çðåíèÿ
êîãíèòèâíîé ëèíãâèñòèêè (ò. å. êàê ñàìè ìåòàôîðû, òàê è ñðàâíåíèÿ, ôðàçåîëîãèçìû,
ñèíåêäîõè, ìåòîíèìèè è ò. ä.). Â ðåçóëüòàòå àíàëèçà áûëî ïîëó÷åíî ñîîòíîøåíèå ìåòà-
ôîð ïî ýìîöèîíàëüíîé îêðàñêå, òèïîëîãè÷åñêèì è ôóíêöèîíàëüíûì ïðèçíàêàì.

Ïðîâåäåííàÿ ðàáîòà ïîçâîëèëà ñäåëàòü ñëåäóþùèå âûâîäû:

• · Â òåêñòàõ áûëî íàéäåíî îòíîñèòåëüíî íåáîëüøîå êîëè÷åñòâî ìåòàôîð (êàæäûé
19-é ïîñò â Facebook, êàæäûé 32-é � â Twitter). Âîçìîæíî, ýòî ñâÿçàíî ñ ôîðìà-
òîì êîììóíèêàöèè: ïîñòû â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ ïðåäïîëàãàþò ìàêñèìàëüíî ñæàòîå
èçëîæåíèå èíôîðìàöèè. Â Òâèòòåðå ýòî îáóñëîâëåíî òåõíè÷åñêèì îãðàíè÷åíèåì
â 140 ñèìâîëîâ, â Ôýéñáóêå � ñëîæèâøåéñÿ èíòåðíåò-êóëüòóðîé. ×òîáû äîíåñòè
ìûñëü áåç ðàçíî÷òåíèé, àâòîðû ïîñòîâ âûíóæäåíû ðàçìåùàòü êîíêðåòíóþ ôàê-
òè÷åñêóþ èíôîðìàöèþ è íå òàê ÷àñòî ïðèáåãàþò ê èñïîëüçîâàíèþ ìåòàôîð, êàê
ýòî äåëàþò, íàïðèìåð, æóðíàëèñòû â òðàäèöèîííûõ ÑÌÈ.

• · Íàèáîëüøåå êîëè÷åñòâî ìåòàôîð áûëî îáíàðóæåíî â ïîñòàõ àíòèâîåííûõ àê-
êàóíòîâ. Ïðè ýòîì ìåòàôîðû ïðîâîåííûõ ñòðàíèö â áîëüøèíñòâå ñâîåì èìåþò
íåéòðàëüíóþ ýìîöèîíàëüíóþ îêðàñêó, â òî âðåìÿ êàê ìåòàôîðû àíòèâîåííûõ
� îòðèöàòåëüíóþ. Òàêèå ðåçóëüòàòû àíàëèçà ãîâîðÿò î òîì, ÷òî íà ïðîâîåííûõ
ñòðàíèöàõ ñîçäàåòñÿ îáðàç âîéíû êàê ñîáûòèÿ îáû÷íîãî, íå âûõîäÿùåãî çà ðàìêè
íîðìàëüíîé æèçíè. Âîéíà � ýòî ðàáîòà, öåëüþ êîòîðîé ÿâëÿåòñÿ ñâîáîäà ÑØÀ.
Àíòèâîåííûå æå ñòðàíèöû ñîçäàþò îáðàç âîéíû-êàòàñòðîôû, âîåííîñëóæàùèõ-
óáèéö. Ðàññìàòðèâàÿ âîéíó êàê ñîáûòèå èç ðÿäà âîí âûõîäÿùåå, îíè ïîäâåðæåíû
îáùèì òåíäåíöèÿì ìåòàôîðè÷åñêèõ áóðü è çàòèøèé.

• · Áîëüøàÿ ÷àñòü ìåòàôîð íàïðàâëåíà íà ôîðìèðîâàíèå îáðàçà âîåííîñëóæàùèõ,
òåõíèêè, êàðüåðíûõ âîçìîæíîñòåé ñëóæáû â âîîðóæåííûõ ñèëàõ.

• · Àâòîðû ñòðàíèö è àêêàóíòîâ, ïîñâÿùåííûõ âîîðóæåííûì ñèëàì, ñòðåìÿòñÿ ïî-
ìî÷ü ïîëüçîâàòåëÿì ìûñëèòü, ñôîðìèðîâàòü ïðåäñòàâëåíèå î ñèòóàöèè, äàòü îöåí-
êó ïðîèñõîäÿùåìó. Îá ýòîì ãîâîðèò ïðåîáëàäàíèå â ïîñòàõ ìåòàôîð, âûïîëíÿþ-
ùèõ èíñòðóìåíòàëüíóþ ôóíêöèþ.
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