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Ñîâðåìåííûé ìèð, îðèåíòèðîâàííûé íà âèçóàëüíûé ñïîñîá ïðåäñòàâëåíèÿ èíôîð-
ìàöèè, òðåáóåò íîâûõ ìåòîäîâ è ïîäõîäîâ ê èçó÷åíèþ îäíîãî èç öåíòðàëüíûõ ïîíÿòèé
� òåêñòà. Èòàê, â öåíòðå âíèìàíèÿ èññëåäîâàòåëåé ñòàíîâèòñÿ ïðîáëåìà ñîîòíîøåíèÿ
çíàêîâ ðàçëè÷íûõ ñåìèîòè÷åñêèõ ñèñòåì, ÷òî ïðèâîäèò ê ïîÿâëåíèþ òàêîãî òåðìèíà,
êàê êðåîëèçîâàíûé òåêñò, ïîíèìàåìûé êàê ¾ñëîæíîå òåêñòîâîå îáðàçîâàíèå, â êîòîðîì
âåðáàëüíûå è íåâåðáàëüíûå ýëåìåíòû îáðàçóþò îäíî âèçóàëüíîå, ñòðóêòóðíîå, ñìûñëî-
âîå è ôóíêöèîíàëüíîå öåëîå¿[1]. Â ñîâðåìåííîé ëèíãâèñòèêå âîçíèêëà íåîáõîäèìîñòü
ñîçäàíèÿ è ðàçâèòèÿ èíîé ñèñòåìû òåðìèíîâ, íàïðàâëåííîé íà ÷àñòè÷íîå ïðåîäîëå-
íèå òåðìèíîëîãè÷åñêîé íåóñòîé÷èâîñòè è íåîäíîçíà÷íîñòè. Òàê, àêòèâíî èñïîëüçóþòñÿ
òåðìèíû ¾ãîìîãåííûå è ñèíêðåòè÷åñêèå ñîîáùåíèÿ¿, áåðóùèå ñâîå íà÷àëî â ðàáîòàõ
Ð.Î. ßêîáñîí, ïèñàâøåãî ¾î ñèíêðåòè÷åñêèõ ñîîáùåíèÿõ, îñíîâûâàþùèõñÿ íà êîìáèíà-
öèè èëè îáúåäèíåíèè ðàçíûõ çíàêîâûõ ñèñòåì¿ [6]. Â ñîâðåìåííûõ òðóäàõ îïïîçèöèÿ
ãîìîãåííûé è ãåòåðîãåííûé òåêñò ïîëó÷èëà ñâîå ðàçâèòèå â ïåðâóþ î÷åðåäü â ðóñëå
ïñèõîëèíãâèñòè÷åñêèõ èññëåäîâàíèé Ðîãîçèíà È.Â., Ñåðãååâà Î.Â. è äð.

Ãåòåðîãåííûé òåêñò ðàññìàòðèâàåòñÿ êàê ¾ôåíîìåí, â êîòîðîì âåðáàëüíûå è èçîá-
ðàçèòåëüíûå ýëåìåíòû îáðàçóþò îäíî âèçóàëüíîå, ñòðóêòóðíîå, ñìûñëîâîå è ôóíêöè-
îíàëüíîå öåëîå, îáåñïå÷èâàþùåå åãî êîìïëåêñíîå âîçäåéñòâèå íà àäðåñàòà¿ [2]. Òàêèì
îáðàçîì, êëþ÷åâûìè ïðèçíàêàìè àíàëèçèðóåìîãî òèïà òåêñòîâ ñòàíîâÿòñÿ: öåëîñòíîñòü
è êîìïëåêñíîå âîçäåéñòâèå.

Êðåîëèçîâàííûå òåêñòû ìîãóò áûòü òåêñòàìè ñ ÷àñòè÷íîé è ïîëíîé êðåîëèçàöèåé.
Èêîíè÷åñêèé êîìïîíåíò òåêñòà ìîæåò áûòü ïðåäñòàâëåí èëëþñòðàöèÿìè (ôîòîãðà-

ôèÿìè, ðèñóíêàìè), ñõåìàìè, òàáëèöàìè, ñèìâîëè÷åñêèìè èçîáðàæåíèÿìè, ôîðìóëàìè
è ò.ï.

Âåðáàëüíûå è èçîáðàçèòåëüíûå êîìïîíåíòû ñâÿçàíû íà ñîäåðæàòåëüíîì, ñîäåðæàòåëüíî-
êîìïîçèöèîííîì è ñîäåðæàòåëüíî-ÿçûêîâîì óðîâíå. Ïðåäïî÷òåíèå òîãî èëè èíîãî òèïà
ñâÿçè îïðåäåëÿåòñÿ êîììóíèêàòèâíûì çíàíèåì è ôóíêöèîíàëüíûì íàçíà÷åíèåì êðåî-
ëèçîâàííîãî òåêñòà â öåëîì.

Íàèáîëåå àâòîíîìíûì ïî îòíîøåíèþ ê âåðáàëüíîìó òåêñòó îêàçûâàþòñÿ õóäîæåñòâåííî-
îáðàçíûå èëëþñòðàöèè ê õóäîæåñòâåííîìó òåêñòó.Èçâåñòíûå õóäîæåñòâåííî-îáðàçíûå
èëëþñòðàöèè À.Í. Áåíóà ê ¾Ìåäíîìó âñàäíèêó¿ À.Ñ. Ïóøêèíà, Ì.À. Âðóáåëÿ ê ¾Àííå
Êàðåíèíîé¿ Ë.Í. Òîëñòîãî, ê ¾Äåìîíó¿ Ì.Þ. Ëåðìîíòîâà, Êóêðûíèêñîâ ê ¾Ìåðòâûì
äóøàì¿ Í.Â. Ãîãîëÿ, Þ.À. Âàñíåöîâà ê äåòñêèì êíèãàì (¾Ëàäóøêè¿, ¾Ðàäóãà-äóãà¿),
À.Ä. Ãîí÷àðîâà ê ïðîèçâåäåíèÿì Ô.Ì. Äîñòîåâñêîãî è äðóãèõ õóäîæíèêîâ ñóùåñòâóþò
âïîëíå ñàìîñòîÿòåëüíî êàê ïðîèçâåäåíèÿ èñêóññòâà.

Òàêèì îáðàçîì, ãëàâíàÿ çàäà÷à õóäîæåñòâåííî-îáðàçíûõ èëëþñòðàöèé - ýìîöèî-
íàëüíîå âûðàæåíèå ñìûñëà ëèòåðàòóðíûõ ïðîèçâåäåíèé, èìåííî ïîýòîìó îíè îêàçûâà-
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þòñÿ ñóáúåêòèâíûìè. Â öåëîì èçîáðàçèòåëüíûé ðÿä â âèäå èëëþñòðàöèé õóäîæåñòâåííî-
îáðàçíûõ, äåêîðàòèâíûõ, ïîçíàâàòåëüíûõ è âåðáàëüíûé êîìïîíåíò ñîçäàþò åäèíûé îá-
ðàç êðåîëèçîâàííîãî òåêñòà, êàê îáúåêòà âåðáàëüíîé è âèçóàëüíîé êîììóíèêàöèè.
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