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Ïðàãìàòîíèìû, èìåíà ìàðîê òîâàðîâ èëè âèäà ïðåäëàãàåìûõ óñëóã, êàê ïîêàçà-
òåëè àêòóàëüíîãî ñîñòîÿíèÿ êîììóíèêàòèâíîé ñðåäû ïîçâîëÿþò ïðîñëåæèâàòü îáùèå
òåíäåíöèè ÿçûêîâîãî ðàçâèòèÿ � îñîáåííî â åãî ëèíãâîïðàãìàòè÷åñêîé è ëèíãâîêóëü-
òóðíîé ñôåðå. Ðåôåðåíöèàëüíî-ïðàãìàòè÷åñêèå îñîáåííîñòè ïðàãìàòîíèìîâ â äàííîé
ñòàòüå ðàññìàòðèâàþòñÿ â ðàìêàõ òåêñòîâ èõ ôóíêöèîíèðîâàíèÿ, à èìåííî â ñëîãàíàõ
êàê òåêñòîâûõ åäèíèöàõ, íåïîñðåäñòâåííî îêàçûâàþùèõ âîçäåéñòâóþùèé ýôôåêò íà
ñîçíàíèå ïîòðåáèòåëÿ.

Âûáîð òàêîé åäèíèöû ðåêëàìíîãî òåêñòà, êàê ñëîãàí â êà÷åñòâå îáúåêòà èññëåäî-
âàíèÿ, îáóñëîâëåí åãî ôóíêöèîíàëüíî çíà÷èìûì ïîëîæåíèåì â áëîêå ðåêëàìíîé èí-
ôîðìàöèè: ïî ñòàíäàðòó ðàñïîëàãàÿñü â êîíöå ðåêëàìíîãî òåêñòà, îáëàäàÿ ÿðêîé ãðà-
ôè÷åñêîé îôîðìëåííîñòüþ, ñëîãàí ïðèçâàí âûïîëíèòü íå òîëüêî çàäà÷ó ïðèâëå÷åíèÿ
âíèìàíèÿ, âîçäåéñòâèÿ íà ïîòðåáèòåëÿ, íî è çàêðåïëåíèå îáðàçà ôèðìû (òîâàðà), æå-
ëàòåëüíîãî äëÿ ðåêëàìîäàòåëÿ [Bovee, Arens 1992: 49].

Îñíîâíàÿ öåëü ñëîãàíà � ¾ïîáóæäåíèå àäðåñàòà ê òîìó èëè èíîìó äåéñòâèþ íà áà-
çå ôîðìèðîâàíèÿ â åãî ñîçíàíèè îïðåäåëåííûõ ïðåäñòàâëåíèé¿ [Ãóàðàìèÿ 1997: 54]. Â
öåëîì, àêò êîììóíèêàöèè ïîñðåäñòâîì ñëîãàíà ÿâëÿåòñÿ ïðåäñòàâëåíèåì èíôîðìàöèè,
êîòîðàÿ äîëæíà âûçûâàòü ó àäðåñàòà îïðåäåëåííûé íàáîð ýìîöèé, àññîöèàöèé, ìíåíèé.
Òàê, ñëîãàí, â ñòðóêòóðó êîòîðîãî âõîäèò ñàì ïðàãìàòîíèì, îòëè÷àåòñÿ âûñîêîé ñòåïå-
íüþ çàïîìèíàåìîñòè, íàïðèìåð, ïðàãìàòîíèì ïèâà ¾Guinness¿: Guinness is good for you
(Guinness - ýòî õîðîøî äëÿ Âàñ); My goodness, my Guinness (Ìîé áîã, ìîé Ãèííåññ).

Ñëîãàí îòëè÷àåòñÿ âûñîêîé ñòåïåíüþ àäðåñîâàííîñòè, âûðàæàþùåéñÿ ÷åðåç èíôîð-
ìàòèâíîñòü è ýêñïðåññèâíîñòü, à îäíèì èç íàèáîëåå äåéñòâåííûõ ñïîñîáîâ ïðèâëå÷åíèÿ
âíèìàíèÿ àäðåñàòà ÿâëÿåòñÿ óêàçàíèå íà òó ãðóïïó ëþäåé, íà êîòîðóþ ðàññ÷èòàíà òà
èëè èíàÿ ïðîäóêöèÿ, ïóòåì èñïîëüçîâàíèÿ äåéêòè÷åñêèõ åäèíèö, ïðè ýòîì ðàñêðûâà-
þòñÿ ðåôåðåíöèîíàëüíûå õàðàêòåðèñòèêè, âõîäÿùèõ â íåãî ïðàãìàòîíèìîâ. Äåéêòè÷å-
ñêèì íàçûâàåòñÿ òàêîé ýëåìåíò, ó êîòîðîãî â ñîñòàâ çíà÷åíèÿ âõîäèò èäåíòèôèêàöèÿ
îáúåêòà � ïðåäìåòà, ìåñòà, ìîìåíòà âðåìåíè, ñâîéñòâà, ñèòóàöèè ÷åðåç åãî îòíîøåíèå
ê ðå÷åâîìó àêòó, åãî ó÷àñòíèêàì, åãî êîíòåêñòó.

Äåéêòè÷åñêèå ýëåìåíòû ìîæíî ðàçäåëèòü íà ñëåäóþùèå ãðóïïû:
1) ëè÷íûå ìåñòîèìåíèÿ 1 è 2 ëèöà (ïðàãìàòîíèì àâòîìîáèëüíûõ ìàñåë ¾Shell¿: I

swear by Shell (Êëÿíóñü Øåëëîì), ïðàãìàòîíèì ïèâà ¾Guinness¿: Guinness is good for
you (Guinness - ýòî õîðîøî äëÿ Âàñ));

2) óêàçàòåëüíûå ìåñòîèìåíèÿ è íàðå÷èÿ, íàïð. ïðàãìàòîíèì ¾Rover¿: Rover. A Class
Of Its Own (Ðîâåð. È ýòèì âñå ñêàçàíî);

3) äåéêòè÷åñêèé îïðåäåëåííûé àðòèêëü (ïðàãìàòîíèì ïðîõëàäèòåëüíîãî íàïèòêà
¾Dew¿: Do the Dew! (Äåëàé Äüþ!));
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4) ãëàãîëüíîå âðåìÿ (ïðàãìàòîíèì ¾Jaguar cars¿: Born to perform. Unleash a Jaguar.
Don't dream it. Drive it! Jaguar. The art of performance. Grace.... space... pace (Ðîæäåí-
íûé ïîðàæàòü. Äàé âîëþ ßãóàðó. Íå ìå÷òàé î íåì. Óïðàâëÿé èì! ßãóàð. Èñêóññòâî
ïîðàæàòü. Èçÿùåñòâî. . . Ïðîñòðàíñòâî. . . Ñêîðîñòü)).

5) êîìïîíåíòû â ñåìàíòèêå íàðå÷èé è ãëàãîëîâ (ïðàãìàòîíèì àâòîìîáèëåé ¾Land
Rover¿: Land Rover. Go beyond (Ëýíä Ðîâåð. Ïðåâîñõîäè)).

Êðîìå ýòîãî, â ñëîãàíå îáðåòàþò êîìïîíåíò óêàçàòåëüíîñòè è äðóãèå ÷àñòè ðå÷è
(ñóùåñòâèòåëüíûå), êîòîðûå, äàæå íå èìåÿ åãî â ñåìàíòè÷åñêîé ñòðóêòóðå, íàäåëÿþòñÿ
ñïîñîáíîñòüþ êîñâåííî óêàçûâàòü íà ïîòåíöèàëüíîãî ïîëó÷àòåëÿ ñîîáùåíèÿ (Ïðàãìà-
òîíèì ëåêàðñòâåííûõ ñðåäñòâ ¾Anadin¿: Anadin. When only fast will do. Nothing acts
faster than Anadin (Àíàäèí. Êîãäà ñðàáîòàòü ìîæåò òîëüêî ñêîðîñòü. Íåò ñðåäñòâà
áûñòðåå, ÷åì Àíàäèí)). Ýòîò ôåíîìåí îáúÿñíÿåòñÿ îáøèðíûì âîâëå÷åíèåì â ïðîöåññ
èíòåðïðåòàöèè ïîñòóïàþùåé èíôîðìàöèè ýêñòðàëèíãâèñòè÷åñêîãî êîíòåêñòà è ôîíî-
âûõ çíàíèé àäðåñàòà.

Ñîçäàòåëè ñëîãàíîâ ñòàðàþòñÿ èñïîëüçîâàòü ñàìûå ðàçíîîáðàçíûå ïóòè è ñðåäñòâà
äëÿ äîñòèæåíèÿ ñâîèõ îñíîâíûõ öåëåé. Ñîáëþäåíèå çàêîíîìåðíîñòåé æèâîé ðå÷è, òà-
êèõ, íàïðèìåð, êàê åå äèàëîãè÷åñêèé õàðàêòåð, óïðîùåííûå ýëëèïòè÷åñêèå ñèíòàêñè-
÷åñêèå êîíñòðóêöèè (ïðàãìàòîíèì ïèâà ¾Miller¿ It's Miller time! (Ýòî âðåìÿ Miller))
ïîìîãàåò ïðîèçâîäèòåëþ ñîêðàòèòü äèñòàíöèþ ñ ïîòðåáèòåëåì èíôîðìàöèè è ìÿãêî
âîçäåéñòâîâàòü íà åãî öåííîñòíûå îðèåíòàöèè (ïðàãìàòîíèì îáåçáîëèâàþùèõ ñðåäñòâ
¾Advil¿: For Better Relief, Advance to Advil! Advil. Stronger than pain (Äëÿ ëó÷øåãî
îáëåã÷åíèÿ, ñêîðåå çà Advil! Advil. Ñèëüíåå, ÷åì áîëü)).

Ñëó÷àè íåîäíîçíà÷íîñòè (ïðàãìàòîíèì ìîëî÷íûõ ïðîäóêòîâ ¾Milk¿: Got Milk? (Ìî-
ëî÷êà íå íàéäåòñÿ?)), èñïîëüçîâàíèÿ õóäîæåñòâåííûõ ïðèåìîâ àêòèâèçèðóþò ïîèñêî-
âóþ è ýìîöèîíàëüíî-îöåíî÷íóþ äåÿòåëüíîñòü ÷åëîâåêà è ñîçäàþò èëëþçèþ ïîâûøåííîé
ýíåðãåòèêè òåêñòà çà ñ÷åò ïåðåõîäà íà óðîâåíü àêòóàëüíîãî ñîçíàâàíèÿ ðåöèïèåíòîì
ÿçûêîâûõ ôîðì è îòíîøåíèé ìåæäó íèìè è/èëè ìåæäó ñîäåðæàíèåì òåêñòà è èíäèâè-
äóàëüíîé êàðòèíîé ìèðà, ïðèíÿòîé â ñîöèóìå ñèñòåìîé íîðì è îöåíîê [Çàëåâñêàÿ 2002:
62].

Ýôôåêòèâíîñòü çàëîæåííîé â ðåêëàìíûõ òåêñòàõ èíôîðìàöèè, æåëàòåëüíîå ïñèõî-
ëîãè÷åñêîå âîçäåéñòâèå çàâèñÿò îò óäà÷íîãî âûáîðà ñëîâà, îïðàâäàííîãî èñïîëüçîâàíèÿ
èçîáðàçèòåëüíî-âûðàçèòåëüíûõ ñðåäñòâ ðå÷è. Ñëîãàí ôóíêöèîíèðóåò êàê îðèãèíàëü-
íàÿ ðåêëàìíàÿ ôðàçà (ôèðìåííûé ëîçóíã, äåâèç), â ñæàòîé ôîðìå èçëàãàåò îñíîâíîå
ðåêëàìíîå ïðåäëîæåíèå, íåñåò ýìîöèîíàëüíûé çàðÿä è âõîäèò âî âñå ñîîáùåíèÿ îáùåé
ðåêëàìíîé êàìïàíèè ôèðìû.

Îáîáùàÿ âñå âûøå ñêàçàííîå, õîòåëîñü áû îòìåòèòü, ÷òî èñïîëüçîâàíèå ïðàãìàòî-
íèìîâ â ñòðóêòóðå ñëîãàíà ïîâûøàåò åãî èíôîðìàòèâíóþ è ïðàãìàòè÷åñêóþ ôóíêöèþ,
çàâåäîìî ïðàãìàòîíèì ïîâòîðÿåò è íàïîìèíàåò ïîêóïàòåëþ íàçâàíèå òîðãîâîé ìàð-
êè, ÷òî ñïîñîáñòâóåò âûñîêîìó ñïðîñó è ïðîäâèæåíèþ ëþáûõ ìàðêèðîâàííûõ äàííûì
ïðàãìàòîíèìîì òîâàðîâ.
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