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¾Áðèëëèàíòû íàâñåãäà¿ - ãëàñèò ðåêëàìíûé ñëîãàí ìåæäóíàðîäíîé àëìàçíîé êîð-
ïîðàöèè De Beers. Íåîáû÷íàÿ ôîðìà êàìíÿ, ñâåðêàþùèé áëåñê è åãî äîñòóïíîñòü íåìíî-
ãèì (ëþêñîâûé ïðåäìåò) ñäåëàëè àëìàç ïðåäìåòîì âîñõèùåíèÿ ìèëëèîíîâ ëþäåé.

De Beers ìîæíî ïî ïðàâó ñ÷èòàòü îäíèì èç ëèäåðîâ â ýòîé îáëàñòè. Èñòîðèÿ êîì-
ïàíèè íåîòäåëèìà îò èñòîðèè þæíîàôðèêàíñêîãî ìåñòîðîæäåíèÿ àëìàçîâ. Îíà áåðåò
ñâîè êîðíè â êîíöå 19 âåêà.

Íà ñåãîäíÿøíèé äåíü ñóùåñòâóåò íåñêîëüêî âåðñèé ñîçäàíèÿ êîìïàíèè. Îäíà èç
íèõ ïîâåñòâóåò î ïàñòóõå, êîòîðûé â êîíöå 1860-õ ãîäîâ íàõîäèò ¾êàìóøåê¿ â äîëèíå
ðåêè Îðàíæåâàÿ, è â ÞÀÐ íàïðàâëÿþòñÿ ñîòíè èñêàòåëåé äðàãîöåííûõ êàìíåé. Òàêèì
îáðàçîì, îíè ïîëîæèëè íà÷àëî ¾àëìàçíîé ëèõîðàäêè¿ â Þæíîé Àôðèêå. Îñíîâíàÿ
ìàññà êàìíåé áûëà íàéäåíà íà çåìëÿõ, ïðèíàäëåæàùèõ áðàòüÿì De Beers.

Áðàòüÿ De Beers íèêàê íå ó÷àñòâîâàëè â îñíîâàíèè êîìïàíèè. Íà÷àëî áóäóùåé èì-
ïåðèè áûëî ïîëîæåíî Ñåñèëåì Ðîäñîì. Îí áûë ñûíîì àíãëèéñêîãî ïðèõîäñêîãî ñâÿ-
ùåííèêà. Àíãëè÷àíèí ïðèåõàë â Þæíóþ Àôðèêó íà ëå÷åíèå. Êàê è ìíîãèå èñêàòåëè
òîãî âðåìåíè, îí èñïûòàë íà ñåáå ¾àëìàçíóþ ëèõîðàäêó¿, íî áåçóñïåøíî. Â ýòî âðåìÿ
îí ñîçäàåò êîìïàíèþ, êîòîðàÿ ñíàáæàåò äðóãèõ îõîòíèêîâ çà ñîêðîâèùàìè èíñòðóìåí-
òàìè, ïðîäóêòàìè ïèòàíèÿ è äð. Îïëàòîé åãî óñëóã ñëóæàò íàéäåííûå àëìàçû, ïàè,
ó÷àñòèå â ïðèáûëè.

Óæå â 1880-õ ãîäàõ ïîä êîíòðîëåì êîìïàíèè Ñåñèëÿ Ðîäñà íàõîäèòñÿ ãëàâíîå ìåñòî-
ðîæäåíèå ÞÀÐ � Êèìáåðëè. Ñâîþ êîìïàíèþ Ñåñèëü Ðîäñ íàçâàë â ÷åñòü âëàäåëüöåâ
ýòèõ çåìåëü � De Beers. Îôèöèàëüíîé äàòîé ñîçäàíèÿ àëìàçíîé èìïåðèè ïðèíÿòî ñ÷è-
òàòü 1888 ãîä.

Âñêîðå êîìïàíèÿ De Beers ïîäïèñûâàåò äîãîâîð¼ííîñòè ñ áàíêîì Ðîòøèëüäà è ðÿ-
äîì äðóãèõ àíãëèéñêèõ áàíêîâ îá ýêñêëþçèâíûõ ïðàâàõ íà ïîñòàâêó àëìàçîâ � Ëîíäîí-
ñêèé Ñèíäèêàò. Ìåëêèå ôèðìû áîëüøå íå â ñîñòîÿíèè êîíêóðèðîâàòü ñ íîâûì ìèðîâûì
ëèäåðîì. Òàêèì îáðàçîì, ôèðìà ôàêòè÷åñêè ñòàíîâèòñÿ ìîíîïîëèñòîì íà ðûíêå äîáû-
÷è àëìàçîâ. Ê 1902 ãîäó � ãîä ñìåðòè Ñåñèëÿ Ðîäñà � De Beers êîíòðîëèðóåò 95%
ìèðîâîé äîáû÷è àëìàçîâ.

Çàâåðøàþùèìè ôàêòîðàìè àëìàçíîé ìèðîâîé ìîíîïîëèè ñòàëî ñîçäàíèå â 1933 ãîäó
CSO (Central Selling Organisation) Ýðíåñòîì Îïïåíãåéìåðîì. Ýòà îðãàíèçàöèè âçÿëà ïîä
êîíòðîëü ïðîöåññ îáðàáîòêè è ïðîäàæè áðèëëèàíòîâ.

Àáñîëþòíàÿ ìîíîïîëèÿ ïîçâîëèëà De Beers óòñàíàâëèâàòü öåíû íà àëìàçû â ïðÿìîì
ñìûñëå ýòîãî ñëîâà. Äåñÿòü ðàç â ãîä êîìïàíèÿ ïðèãëàøàåò â Ëîíäîí ñâîèõ êëèåíòîâ,
êðóïíûõ ïîêóïàòåëåé àëìàçîâ, òàê íàçûâàåìûõ ñàéòõîëäåðîâ. Êàæäîìó êëèåíòó ïðåä-
ëàãàåòñÿ êîðîáî÷êà ñ íåîáðàáîòàííûìè êàìíÿìè è çàðàíåå îïðåäåë¼ííîé öåíîé. Öåíà
óñòàíîâëåíà çàðàíåå, ñîîòâåòñòâåííî ñàéòõîëäåð íå èìåå ïðàâà ïðåäëàãàòü èíóþ öåíó.
Îí ëèáî ïîêóïàåò êîðîáî÷êó çà îáúÿâëåííóþ De Beers öåíó, ëèáî óõîäèò ñ ïóñòûìè
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ðóêàìè. Ñêîðåå âñåãî òàêîãî êëèåíòà áîëüøå íå ïîçîâóò. Åñëè ñàéòõîëîäåð ïîêóïàåò
àëìàçû, îí îáÿçóåòñÿ íå ïåðåïðîäàâàòü èõ â íåîáðàáîòàííîì âèäå, ÷òî ïîçâîëÿåò De
Beers êîíòðîëèðîâàòü ìèðîâûå çàïàñû àëìàçîâ, ïðè íåîáõîäèìîñòè èãðàÿ íà òåìïàõ
äîáû÷è êàìíåé.

Îäíàêî, ïåðèîä ìèðîâîãî ãîñïîäñòâà êîìïàíèè íà ðûíêå àëìàçîâ ïðîäëèëñÿ íå äîë-
ãî, è óæå ê 1970 ãîäàì De Beers ïî ðÿäó ïðè÷èí íà÷èíàåò ñäàâàòü ïîçèöèè. . .
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