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Для интернет-магазина, продающего товары из разделов элек-
троники и бытовой техники, где наценка минимальна, дополнитель-
ную прибыль приносят продажи аксессуаров (например, чехлов для
телефонов). Аксессуары отличаются высоким уровнем наценки, а
следовательно стимулирование совместных продаж устройств с ак-
сессуарами может принести ощутимую прибыль.

Эксперименты с автоматическим подбором аксессуаров показа-
ли, что качество предложений недостаточно для более агрессивного
продвижения аксессуаров. Ручная привязка тысяч устройств к ты-
сячам аксессуаров выглядит как перебор миллионов пар. Для уско-
рения процесса ручной привязки был разработан алгоритм, который
для каждого аксессуара выводил 10 самых подходящих устройств.
Асессору предлагалось из предложенных 10 устройств выбрать те,
с которыми действительно совместим рассматриваемый аксессуар.
Это свело задачу к рассмотрению человеком десятков тысяч пар,
вместо миллионов.

Для каждого устройства и аксессуара имелось текстовое описа-
ние, состоящее из разных полей (название, производитель, аннота-
ция, и другие). В тексте описания аксессуаров в том или ином ви-
де упоминались названия устройств. Однако задача усложнялась
использованием перечислений (например, строчка «для iPad 1/2 /
iPhone 3Gs/4/4S» понятна человеку, но автоматический алгоритм
может ошибиться с привязкой устройства «iPad 4»), использованием
кратких названий устройств (например, «Note 8» вместо «Samsung
Galaxy Note 8.0»), использованием синонимов (например, «Galaxy
S3» вместо «Samsung Galaxy S III»).

Проблемы перечислений и кратких названий исключили исполь-
зование лишь одного простого признака «мощность пересечения»
описаний устройства и аксессуара. Для достижения лучшего каче-
ства были также реализованы известные поисковые признаки fi, ко-
торые учитывают популярность слов, порядок и расстояние между
общими словами описаний [1, 4]. Проблема синонимов была решена
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написанием нескольких регулярных выражений, которые покрыли
большинство случаев, сложные случаи для популярных устройств
(например, использование «iPad 5» вместо «iPad Air») были внесе-
ны как ручные правила замены.

В качестве функционала качества рассматриваемой задачи ран-
жирования был выбран MAP@10 [1]. Линейная комбинация поис-
ковых признаков r =

∑k
i=1 wifi настраивалась методом SVM [2] на

обучающую выборку. Обучающая выборка была получена размет-
кой 10% ассортимента аксессуаров, для каждого аксессуара предла-
галось разметить 100 устройств с максимальным значением r при
весах ~w = ~1. Итоговый алгоритм имел качество 0,92 на всей вы-
борке, то есть настроенная линейная комбинация на практике часто
показывала совместимые устройства в первых 10. Для асессорской
разметки несколькими людьми был реализован Web-интерфейс [3].

Работа выполнена при финансовой поддержке РФФИ,
проект 14-07-00965.
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