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Â îáùåñòâå ïî ìåðå ðàçâèòèÿ öèôðîâûõ òåõíîëîãèé âîçðàñòàåò íåîáõîäèìîñòü â âè-
çóàëüíîì ïðåäñòàâëåíèè ïîòðåáëÿåìîé èíôîðìàöèè. Âèçóàëüíûå êîììóíèêàöèè � îäíà
èç áàçîâûõ ñîñòàâëÿþùèõ ñîâðåìåííûõ ìàññ-ìåäèà, ñîçäàþùèõ âèçóàëüíûé èíòåðôåéñ
ïåðåäà÷è è ïîòðåáëåíèÿ èíôîðìàöèè, à òàêæå òðàíñôîðìèðóÿ è ïåðåâîäÿ ëþáóþ èí-
ôîðìàöèþ â âèçóàëüíûé ÿçûê [1]. Åñëè îáû÷íûé òåêñò óêðàñèòü èçîáðàæåíèÿìè, êîòî-
ðûå íåñóò ñìûñë è èíôîðìàöèþ, òî îí áóäåò ïîíèìàòüñÿ è çàïîìèíàòüñÿ íàìíîãî ïðîùå
è áûñòðåå. Ðåøàòü ïîäîáíóþ çàäà÷ó ÑÌÈ âñå ÷àùå ïðåäîñòàâëÿþò èíôîãðàôèêå.

Ìíîãèå ïðàêòèêè è òåîðåòèêè ÑÌÈ óâåðåíû, ¾÷òî çà èíôîãðàôèêîé áóäóùåå, ò.ê.
ýòî íåêàÿ àãðåãèðóþùàÿ ôîðìà ïîäà÷è èíôîðìàöèè, êîòîðàÿ â èäåàëå ìîæåò âêëþ-
÷àòü âèäåî, àóäèî, ïðîëèñòûâàíèå ôîòîãðàôèé¿ [2]. ¾Ìóëüòèçàäà÷íûé ðåæèì ðàáîòû¿
(multitasking) [3] ñîâðåìåííîãî ÷åëîâåêà ïîäðàçóìåâàåò, ÷òî îí îäíîâðåìåííî ñìîòðèò
ÒÂ, ðàçãîâàðèâàåò ïî òåëåôîíó, ïðîëèñòûâàåò ñòðàíèöû ãàçåò è äåëàåò çàïðîñ â ïîèñ-
êîâîé ìàøèíå èíòåðíåòà. Ðàçâèòèå èíôîãðàôèêè ñâÿçàíî òàêæå ñ âîçðàñòàþùåé ðîëüþ
ñîöèàëüíûõ ñåòåé [4].

Èíôîãðàôèêà êàê ñïîñîá ïîäà÷è èíôîðìàöèè èìååò ðÿä ïðåèìóùåñòâ. Âî-ïåðâûõ,
îíà ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé âèçóàëèçèðîâàííîå ñîîáùåíèå (áîëåå óñïåøíîå âîñïðèÿòèå).
Âî-âòîðûõ, èíôîãðàôèêà ïî ñâîåé ñóòè � ïîëåçíàÿ èíôîðìàöèîííàÿ íàãðóçêà, ìàêñè-
ìàëüíî èñêëþ÷àþùàÿ øóìû. Íàêîíåö, èíôîãðàôèêà äàåò êîíöåïòóàëèçàöèþ òåìû.

Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî èíôîãðàôèêà ìîæåò ïðèìåíÿòüñÿ ïðàêòè÷åñêè â ëþáîé äèñöè-
ïëèíå, ñïåöèàëèñò ìîæåò âûäåëèòü íåêîòîðûå êàòåãîðèè èíôîãðàôèêè [5].

Àíàëèç èçäàíèé, âûõîäÿùèõ íà òåððèòîðèè ÐÔ, ïîêàçûâàåò, ÷òî èíôîãðàôèêà êàæ-
äîãî ÑÌÈ èìååò ñâîè îñîáåííîñòè. Â èçäàíèÿõ ñ ÿðêî âûðàæåííîé ðåêðåàòèâíîé ñîñòàâ-
ëÿþùåé ïðåîáëàäàþò ôîòîãðàôèè (êàê ïðàâèëî, èëëþñòðèðóþùèå ñîäåðæàíèå òåêñòà,
à íå ÿâëÿþùèåñÿ åãî èíôîðìàöèîííûì äîïîëíåíèåì); îáùåñòâåííî-ïîëèòè÷åñêèå ÑÌÈ
èìåþò áîëåå ðàçíîîáðàçíóþ èíôîãðàôèêó.

Â õîäå èññëåäîâàíèÿ áûëè ïðîàíàëèçèðîâàíû ìàòåðèàëû, ñîäåðæàùèå èíôîãðàôè-
êó, â èçäàíèÿõ ¾Lenta.ru¿ è èíòåðíåò-âåðñèè ÐÁÊ ¾Daily¿ çà 2013 ãîä. Äëÿ àíàëèçà
áûëè èñïîëüçîâàíû âûäåëåííûå òåîðåòèêàìè êðèòåðèè, à òàêæå èññëåäîâàíèå òåìàòè-
÷åñêîãî ñâîåîáðàçèÿ èññëåäóåìîãî ìàòåðèàëà.

Â ïðîöåññå èññëåäîâàíèÿ ìû ïðèøëè ê ñëåäóþùèì ðåçóëüòàòàì. Íàèáîëåå ÷àñòî èí-
ôîãðàôèêà èñïîëüçóåòñÿ â ìàòåðèàëàõ, ñâÿçàííûõ ñ ýêîíîìèêîé: ýòî îáúÿñíÿåòñÿ íàëè-
÷èåì â òåêñòå ìíîæåñòâà ÷èñëîâûõ äàííûõ, ïðîùå óñâàèâàåìûõ ÷èòàòåëåì â ãðàôèêàõ;
íåîáõîäèìîñòüþ ïîäòâåðæäåíèÿ ôàêòîâ ñòàòèñòè÷åñêèìè äàííûìè, à òàêæå âêëþ÷åíè-
åì â èíôîãðàôèêó èíôîðìàöèè, êîòîðàÿ çàèíòåðåñóåò ÷èòàòåëÿ ïðè ãëóáîêîì èçó÷åíèè
òåìû (òàêàÿ èíôîãðàôèêà, êàê ïðàâèëî, ðàçìåùàåòñÿ â êîíöå ìàòåðèàëà). Â öåëîì,
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âûáîð òåì äîâîëüíî îáøèðåí: èíôîãðàôèêà èñïîëüçóåòñÿ â ìàòåðèàëàõ, ñâÿçàííûõ ñ
îáùåñòâåííî-ïîëèòè÷åñêîé ñôåðîé, íàóêîé, ÑÌÈ è êðèìèíàëîì.

Ïî æàíðó ïðåîáëàäàåò íîâîñòíàÿ èíôîãðàôèêà (49,1% ìàòåðèàëîâ ¾Lenta.ru¿ è
54,2% - ÐÁÊ ¾Daily¿), ò.å. èíôîãðàôèêà, ïîäãîòàâëèâàåìàÿ ïîä êîíêðåòíóþ íîâîñòü â
îïåðàòèâíîì ðåæèìå. Ìåíåå ïîïóëÿðíà àíàëèòè÷åñêàÿ èíôîãðàôèêà (35,8% � ¾Lenta.ru¿,
25% - ÐÁÊ ¾Daily¿), ïîäãîòàâëèâàåìàÿ ïî àíàëèòè÷åñêèì ìàòåðèàëàì. Èíôîãðàôèêà,
èñïîëüçóþùàÿ çà îñíîâó äàííûå î êàêîì-ëèáî ñîáûòèè, âîññîçäàþùàÿ äèíàìèêó ñîáû-
òèé â õðîíîëîãè÷åñêîì ïîðÿäêå (èíôîãðàôèêà-ðåêîíñòðóêöèÿ) âñòðå÷àåòñÿ â 15-20%
ìàòåðèàëîâ.

Îá ýôôåêòèâíîì èñïîëüçîâàíèè âèäîâ èíôîãðàôèêè ãîâîðèòü ñëîæíî: áîëåå 50%
èíôîãðàôèêè � ýòî ÷èñëà â êàðòèíêàõ, íàèáîëåå ïðîñòàÿ â òåõíîëîãèè ñîçäàíèÿ êàòå-
ãîðèÿ, êîòîðàÿ ïîçâîëÿåò ñäåëàòü ÷èñëîâûå äàííûå áîëåå óäîáíûìè äëÿ âîñïðèÿòèÿ.
Çíà÷èòåëüíî ðåæå èñïîëüçóåòñÿ ðàñøèðåííûé ñïèñîê (ñòàòèñòè÷åñêèå äàííûå, ëèíèÿ
âðåìåíè, âèçóàëèçèðîâàííûé íàáîð ôàêòîâ; 32,1% � ¾Lenta.ru¿, 24,9% - ÐÁÊ ¾Daily¿).
Èíôîãðàôèêà âèäà ¾ïðîöåññ è ïåðñïåêòèâà¿, êîòîðàÿ ñëóæèò äëÿ âèçóàëèçàöèè ñëîæ-
íîãî ïðîöåññà èëè ïðåäîñòàâëåíèÿ íåêîòîðîé ïåðñïåêòèâû è ìîæåò âîîáùå íå ñîäåð-
æàòü ÷èñëîâûõ äàííûõ, èñïîëüçóåòñÿ â 15-16%.

Â ïîäàâëÿþùåì áîëüøèíñòâå ìàòåðèàëîâ èíôîãðàôèêà íîñèò ñòàòè÷íûé õàðàê-
òåð, ÿâëÿåòñÿ îäèíî÷íûì èçîáðàæåíèåì áåç ýëåìåíòîâ àíèìàöèè. Çà 2013 ãîä òîëüêî
¾Lenta.ru¿ èñïîëüçîâàëà äèíàìè÷íóþ èíôîãðàôèêó. Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî ÐÁÊ ¾Daily¿
íå èñïîëüçóåò ãîòîâóþ èíôîãðàôèêó èç äðóãèõ èñòî÷íèêîâ � ñ äðóãîé ñòîðîíû, èíôî-
ãðàôèêà äàííîãî èçäàíèÿ â çíà÷èòåëüíîé ñòåïåíè øàáëîííà. Èíôîãðàôèêè ¾Lenta.ru¿
áîëåå ðàçíîîáðàçíû, íî áîëåå ÷åì â 50% ñëó÷àåâ ïðèâîäèòñÿ ÷óæàÿ èëëþñòðàöèÿ. Â
íåêîòîðûõ ñëó÷àÿõ èñïîëüçîâàíèå èíôîãðàôèêè èçäàíèÿìè áûëî íåöåëåñîîáðàçíî.

Äèçàéí âèçóàëüíîãî êîìïîíåíòà èçó÷åííûõ ìàòåðèàëîâ ïîä÷èí¼í èíôîðìàöèè. Ýòî
ÿâëÿåòñÿ òåì óñëîâèåì, ïðè êîòîðîì èëëþñòðàöèÿ êëàññèôèöèðóåòñÿ êàê èíôîãðàôè-
êà. Ðàññìàòðèâàåìûå â õîäå èññëåäîâàíèÿ èçäàíèÿ, ñîõðàíÿþùèå â ðîññèéñêîì ìåäèé-
íîì ïðîñòðàíñòâå ñòàòóñ àâòîðèòåòíûõ èçäàíèé, ñëåäóþò ïðèíöèïó èíôîðìàòèâíîñòè,
êîòîðàÿ ÿâëÿåòñÿ äîìèíèðóþùèì ýëåìåíòîì èíôîãðàôèêè.
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