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Äëÿ ïîäàâëÿþùåãî áîëüøèíñòâà ðîññèéñêèõ ÑÌÈ ñîöèàëüíûå ìåäèà (ÂÊîíòàêòå,
Facebook, Twitter, YouTube) ñåãîäíÿ ñòàëè óæå ñòàíäàðòíûì êàíàëîì ðàñïðîñòðàíåíèÿ
ñîáñòâåííûõ èíôîðìàöèîííûõ ïðîäóêòîâ. Ïðè ýòîì ñîöñåòè êîðåííûì îáðàçîì ìåíÿþò
ñàì ïðîöåññ òîãî, êàê ñîçäàþòñÿ íîâîñòè è êàêèì îáðàçîì àóäèòîðèÿ ïîëó÷àåò äîñòóï
ê íèì. Ñåãîäíÿ ìû íàáëþäàåì ïðîöåññ òðàíñôîðìàöèè òðàäèöèîííîé ñõåìû ïîëó÷åíèÿ
äîñòóïà ê êîíòåíòó ÑÌÈ, êîãäà ïîñòîÿííî ñîçäàþòñÿ íîâûå ñïîñîáû ïåðåäà÷è è îáìåíà
ìûñëÿìè (ïîëó÷åíèå íîâîñòåé è êîììåíòàðèåâ, îáñóæäåíèå íîâûõ èäåé è ñîáûòèé).

Â 2011 ãîäó àìåðèêàíñêèå ó÷åíûå ïðîâåëè èññëåäîâàíèå, â ðåçóëüòàòå êîòîðîãî áû-
ëè ïîëó÷åíû ñëåäóþùèå ðåçóëüòàòû: 75% àìåðèêàíñêèõ ïîòðåáèòåëåé ñåòåâûõ íîâîñòåé
÷èòàþò èõ ëèáî â ðàññûëêàõ, ïîëó÷åííûõ ïî ýëåêòðîííîé ïî÷òå, ëèáî íà ñàéòàõ ñîöè-
àëüíûõ ñåòåé. Ïðè ýòîì 52% îïðîøåííûõ ðàçìåùàþò íà ñâîèõ ñòðàíèöàõ â ñîöñåòÿõ
ññûëêè íà íîâîñòè äëÿ äðóãèõ ïîëüçîâàòåëåé [3]. Ïî ðåçóëüòàòàì äðóãîãî èññëåäîâàíèÿ,
2010 ãîäà, ïðîâåäåííîãî ñðåäè ìåæäóíàðîäíûõ ÷èòàòåëåé CNN, âûÿñíèëîñü, ÷òî 43%
îò îáùåãî ÷èñëà ñåòåâûõ íîâîñòåé ðàñïðîñòðàíÿåòñÿ ÷åðåç ñîöèàëüíûå ÑÌÈ è òàêèå
èíñòðóìåíòû êàê Facebook, Twitter, YouTube è MySpacå [2].

Â Ðîññèè ïîïóëÿðíîñòü ñîöèàëüíûõ ìåäèà êàê êàíàëà ìàññîâîé êîììóíèêàöèè òàê-
æå ïîñòîÿííî ðàñòåò. Íàïðèìåð, ïî äàííûì Liveinternet, åæåäíåâíîå êîëè÷åñòâî ïîëü-
çîâàòåëåé ¾ÂÊîíòàêòå¿ íà äåêàáðü 2013 ãîäà âûðîñëî íà 33% - äî 56 ìèëëèîíîâ ÷åëîâåê
ïî ñðàâíåíèþ ñ 42,1 ìèëëèîíà íà äåêàáðü 2012 ãîäà. Çà ýòî æå âðåìÿ ÷èñëî åæåäíåâ-
íûõ ïîëüçîâàòåëåé ¾Îäíîêëàññíèêîâ¿ óâåëè÷èëîñü íà 20% - ñ 34,9 ìèëëèîíà äî 41,8
ìèëëèîíà ÷åëîâåê [1].

Íåóäèâèòåëüíî ïîýòîìó, ÷òî ñåãîäíÿ ïîäàâëÿþùåå ÷èñëî ðîññèéñêèõ ÑÌÈ èìåþò
îôèöèàëüíûå àêêàóíòû â ñîöñåòÿõ. Ðàññìîòðèì îñíîâíûå ôîðìû èíòåãðàöèè íîâîñò-
íîãî êîíòåíòà â ñîöèàëüíûå ìåäèà.

Îäíà èç îòëè÷èòåëüíûõ îñîáåííîñòåé îðãàíèçàöèè íîâîñòíîãî êîíòåíòà â ñîöñåòÿõ �
âîçìîæíîñòü èñïîëüçîâàíèÿ ôóíêöèè ¾õýøòåã¿. Õýøòåã (àíãë. Hashtag îò hash - ñèìâîë
¾ðåøåòêà¿) - ýòî ñëîâî èëè ôðàçà, êîòîðûì ïðåäøåñòâóåò ñèìâîë #. Èñïîëüçóåòñÿ äëÿ
óäîáñòâà ïîëüçîâàòåëåé, êîãäà îíè ìîãóò îáúåäèíÿòü ãðóïïó ñîîáùåíèé ïî òåìå èëè.
Áëàãîäàðÿ ýòîìó íå íóæíî ÷àñàìè ïðîëèñòûâàòü ñòðàíèöû âíèç, ÷òîáû íàéòè èíòå-
ðåñóþùóþ ïóáëèêàöèþ, íàïðèìåð, ïðî #Åâðîìàéäàí. Òàêæå áëàãîäàðÿ ýòîé ôóíêöèè
ëþáîé ïîëüçîâàòåëü ìîæåò âûñêàçàòü ñâî¼ îòíîøåíèå ê èçëîæåííîìó ìàòåðèàëó, íàïè-
ñàâ êîììåíòàðèé. Çäåñü æå ìîæíî âñòóïèòü â ïîëåìèêó ñ äðóãèì ïîëüçîâàòåëåì.

Åñëè ãîâîðèòü íåïîñðåäñòâåííî î ôîðìàõ èíòåãðàöèè íîâîñòíîãî êîíòåíòà â ¾ïàá-
ëèêè¿, òî çäåñü íàìè áûëè âûäåëåíû ñëåäóþùèå âèäû:

- òîëüêî çàãîëîâêè ñòàòåé;
- ïðåâüþ;
- ïîëíûé òåêñò ñòàòüè.
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×àùå âñåãî ñåòåâûå ÑÌÈ èñïîëüçóþò ïðåâüþ. Â òàêîì ñëó÷àå æóðíàëèñòû ñòàâÿò
öåëü çàèíòåðåñîâàòü ïîëüçîâàòåëÿ, ÷òîáû îí ïåðåøåë íà îôèöèàëüíûé ñàéò èçäàíèÿ,
òåì ñàìûì ïîâûñèâ åãî ïîñåùàåìîñòü. Ãîðàçäî ðåæå â ñîöñåòÿõ ìîæíî âñòðåòèòü ïîë-
íûé òåêñò ñòàòüè (õîòÿ, ìíîãèå ïîëüçîâàòåëè ñ÷èòàþò, ÷òî ýòî ãîðàçäî óäîáíåå, òàê
êàê ïðîèñõîäèò ýêîíîìèÿ âðåìåíè èç-çà îòñóòñòâèÿ íåîáõîäèìîñòè äåëàòü ìíîæåñòâî
ïåðåõîäîâ).

Åùå îäíà îñîáåííîñòü èíòåãðèðîâàíèÿ â ñîöñåòè íîâîñòåé çàêëþ÷àåòñÿ â âîçìîæ-
íîñòè ñîïðîâîæäåíèÿ èõ òàê íàçûâàåìîé ¾ïèê÷åé¿ (êàðòèíêà, ôîòîæàáà, êîëëàæ) èëè
ìóçûêàëüíîé êîìïîçèöèåé, ÿâëÿþùåéñÿ ñâîåîáðàçíûì, êàê ïðàâèëî, èðîíè÷åñêèì êîì-
ìåíòàðèåì ñîäåðæàíèÿ ïóáëèêàöèè. Òàêóþ ôîðìó, íàïðèìåð, àêòèâíî èñïîëüçóåò Lenta.ru
íà ñâîåé ñòðàíèöå â ÂÊîíòàêòå (http://vk.com/lentaru). Âîçüìåì ïðèìåð íàøóìåâøåé
íîâîñòè î ñâÿçè ïåâöà Ãðèãîðèÿ Ëåïñà ñ Êîëóìáèéñêîé ìàôèåé. Òåêñò íîâîñòè â äàííîì
ñëó÷àå áûë ñîïðîâîæäåí ¾ôîòîæàáîé¿ è ïðèêðåïëåííîé ïåñíåé ïåâöà (ðèñ.1). Ïðè÷åì
íà íîâîñòíîì ñàéòå Lenta.ru çàãîëîâîê è ñàìà ñòàòüÿ áûëè íàïèñàíû â àáñîëþòíî ñå-
ðüåçíîé ìàíåðå, áåç òåíè èðîíèè è þìîðà. Íà íàø âçãëÿä, èñïîëüçîâàíèå ïîäîáíîãî
ðîäà ¾ñîïðîâîæäåíèÿ¿ íîâîñòíîãî êîíòåíòà ñòàâèò ïåðåä ñîáîé öåëü ïðèâëå÷ü âíèìà-
íèå ïîëüçîâàòåëåé, îðãàíèçîâàòü äèñêóññèþ.
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