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Â äàííîé ðàáîòå áóäóò ðàññìîòðåíû èíòåðíåò-ñòðàòåãèè óíèâåðñàëüíûõ îáùåñòâåííî-
ïîëèòè÷åñêèõ êàíàëîâ â Ðîññèè â ïåðèîä 2010-2013 ãã. íà ïðèìåðå Ïåðâîãî êàíàëà, ÍÒÂ,
Ðîññèè 1, Ðåí ÒÂ è Ïÿòîãî êàíàëà.

Âðåìåííûå ðàìêè äàííîé ðàáîòû îáóñëàâëèâàþòñÿ äâóìÿ ôàêòîðàìè ðàçâèòèÿ
ðîññèéñêîãî ìåäèàáèçíåñà. Âî-ïåðâûõ, 2010 ãîä áûë îçíàìåíîâàí îêîí÷àíèåì ðåöåññèè
â ýêîíîìèêå Ðîññèè è íà÷àëîì âîññòàíîâëåíèÿ ðûíêà ÑÌÈ, êîãäà, ïî äàííûì ÀÊÀÐ,
áûë çàôèêñèðîâàí ïðèðîñò ðåêëàìíîãî áþäæåòà íà òåëåâèäåíèè íà 15%. Âî-âòîðûõ,
î÷åíü âàæíûì ôàêòîðîì ñòàëî ðàçâèòèå øèðîêîïîëîñíîãî èíòåðíåòà â Ðîññèè, è, êàê
ñëåäñòâèå, óâåëè÷åíèå îíëàéí âèäåî-ñìîòðåíèÿ. Ïî äàííûì ComScore, â 2012 ãîäó äå-
âÿòü èç äåñÿòè ïîëüçîâàòåëåé Ðóíåòà õîòÿ áû ðàç â ìåñÿö ñìîòðåëè âèäåî â Èíòåðíåòå,
à ñðåäíåñòàòèñòè÷åñêèé ïîëüçîâàòåëü ñìîòðèò îíëàéí-âèäåî ïî÷òè 24 ÷àñà â ìåñÿö. Ðû-
íîê âèäåî â Èíòåðíåòå ïî êîëè÷åñòâó ïðîñìîòðîâ â èþëå 2012 ãîäó óâåëè÷èëñÿ íà 107%
ïî ñðàâíåíèþ ñ òåì æå ïåðèîäîì 2011 ãîäà.

Àêòóàëüíîñòü äàííîãî èññëåäîâàíèÿ îáîñíîâûâàåòñÿ íåñêîëüêèìè ôàêòàìè. Ïî
äàííûì èññëåäîâàíèÿ iKS-Consulting, äëÿ ïðîñìîòðà âèäåî íà ôåâðàëü 2014 ãîäà 36%
ïîëüçîâàòåëåé èñïîëüçóþò òîëüêî òåëåâèçîð, òîãäà êàê óæå 54% ïîìèìî òåëåâèçîðà
ïîëüçóþòñÿ äðóãèìè óñòðîéñòâà. Îñòàâøèåñÿ 10% èñïîëüçóþò äëÿ ïðîñìîòðà âèäåî
òîëüêî òàêèå óñòðîéñòâà, êàê ñòàöèîíàðíûé êîìïüþòåð, íîóòáóê, ïëàíøåò è ñìàðòôîí.
Òàê æå, ïî äàííûì ÀÊÀÐ, îáú¼ìû ðûíêà ðåêëàìû â òàêèõ ñðåäñòâàõ ðàñïðîñòðàíåíèÿ
êàê òåëåâèäåíèå è Èíòåðíåò ñ 2010 ãîäà ïîñòîÿííî ðîñëè. Ïðè ñðàâíåíèè òåìïîâ ðî-
ñòà ìîæíî çàìåòèòü, ÷òî âëîæåíèÿ â èíòåðíåò-ðåêëàìó çíà÷èòåëüíî óâåëè÷èâàþòñÿ :
â 2011 ãîäó ðîñò îáú¼ìà ðåêëàìû ïî ñðàâíåíèþ ñ òåì æå ïåðèîäîì ïðåäûäóùåãî ãîäà
íà òåëåâèäåíèè ñîñòàâèë 25%, à â èíòåðíåòå 57%, â 2012 ãîäó � 9% è 40% ñîîòâåòñòâåí-
íî, â 2013 ãîäó � 11% è 29% ñîîòâåòñòâåííî. Îáðàùàÿñü ê äàííûì ðîñòà ðûíêà, ìû
ìîæåì óâèäåòü, ÷òî íåñìîòðÿ íà ïðîäîëæàþùèéñÿ ðîñò ðåêëàìíûõ áþäæåòîâ íà òåëå-
âèäåíèè, ìîæíî ãîâîðèòü î ñóùåñòâîâàíèè íîâîé ïëîùàäêè, ñïîñîáíîé ñîñòàâèòü åìó
êîíêóðåíöèþ èëè äîïîëíèòü ýôôåêòèâíîñòü ðåêëàìíûõ êàìïàíèé â èíòåðíåòå.

Çàäà÷åé äàííîãî èññëåäîâàíèÿ ñòàâèòñÿ èçó÷åíèå îòðàæåíèÿ â èíòåðíåòå êîíòåíò-
íûõ ñòðàòåãèé îáùåñòâåííî-ïîëèòè÷åñêèõ ôåäåðàëüíûõ êàíàëîâ â Ðîññèè, èçó÷åíèå ìå-
òîäîâ èõ êîììóíèêàöèè ñ àóäèòîðèåé è ïðîäóêòîâ, ñîçäàííûõ ñïåöèàëüíî äëÿ èíòåðíåò-
ñðåäû.

Ìåòîäàìè äëÿ èññëåäîâàíèÿ ïîñëóæèëè àíàëèç è ñèñòåìàòèçàöèÿ äàííûõ ñàéòîâ,
ìîáèëüíûõ âåðñèé, ïðèëîæåíèé òåëåêîìïàíèé, ñðàâíåíèå èõ ìåæäó ñîáîé ïî àêòèâíî-
ñòè â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ, ïðîäâèæåíèþ êîíòåíòà íà ñòîðîííèõ ïëîùàäêàõ. Ýìïèðè÷å-
ñêîé îñíîâîé äëÿ ðàáîòû áóäóò ñëóæèòü ðåçóëüòàòû èññëåäîâàíèé ÀÊÀÐ (â ÷àñòíîñòè

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2014¿

îáú¼ìîâ ðûíêà), TNS (Web Index, TV Index), ComScore (Media
Video metrics), Nielsen (ñîâìåñòíî ñ Google: The new Multi-screen World), ÀÖÂÈ (äàííûå
îòäåëà èññëåäîâàíèÿ Èíòåðíåòà).

*****
Èçìåíåíèå ïîòðåáëåíèÿ òåëåâèçèîííîãî êîíòåíòà ïîðîäèëî òàêîå ïîíÿòèå, êàê Light

TV-viewers � àóäèòîðèÿ, êîòîðàÿ ñìîòðèò äî 1,6 ÷àñà òåëåâèäåíèÿ â äåíü èëè íå ñìîòðèò
åãî âîîáùå, îäíàêî ïîòðåáëÿþùàÿ âèäåîêîíòåíò òåëåêàíàëîâ â èíòåðíåòå. Ýòî ïîçâî-
ëÿåò íàì ãîâîðèòü î òîì, ÷òî ÷àñòü àóäèòîðèè, êîòîðóþ íåëüçÿ äîñòè÷ü ÷åðåç ëèíåéíîå
òåëåâåùàíèå, ìîæíî äîñòè÷ü ÷åðåç èíòåðíåò-ïðîäóêòû, ïðîèçâåä¼ííûå òîé æå òåëåêîì-
ïàíèåé. Òàê æå âîçìîæíî ãîâîðèòü î ìóëüòèñêðèíîâîì ïîòðåáëåíèè ìåäèàïðîäóêòîâ, â
÷àñòíîñòè òåëåâèäåíèÿ (íàïðèìåð, êîãäà ïîëüçîâàòåëü ïðè ïðîñìîòðå òåëåâèçîðà, ÷è-
òàåò íîâîñòè ñ ïëàíøåòà).

Ïðîâåä¼ííîå èññëåäîâàíèå ïîêàçàëî, ÷òî èíòåðíåò-ñòðàòåãèè îáùåñòâåííî-ïîëèòè÷åñêèõ
êàíàëîâ èìåþò áîëüøîå çíà÷åíèå äëÿ ðàçâèòèÿ áðåíäîâ òåëåêàíàëîâ. Ó êàæäîãî èññëå-
äóåìîãî êàíàëà, íàïðèìåð, åñòü ñâîé ñàéò â ñåòè Èíòåðíåò, íà êîòîðîì ïîëüçîâàòåëü
ìîæåò íàéòè èíôîðìàöèþ î êîìïàíèè, òåëåïðîãðàììó, íåêîòîðûå âèäåî èç ýôèðà. Â
áîëüøèíñòâå ñëó÷àåâ òåëåêàíàëû ðàçìåùàþò íåêîòîðûå âûïóñêè ñâîèõ ïðîãðàìì íà
ñàéòå, òàê æå åñòü âîçìîæíîñòü ïðîñìîòðà íîâîñòíûõ áëîêîâ öåëèêîì èëè íàðåçàííûõ
ïî òåìàòèêå. Îñîáûé èíòåðåñ ïðåäñòàâëÿþò äëÿ èçó÷åíèÿ ýêñêëþçèâíûå âèäåîìàòå-
ðèàëû äëÿ èíòåðíåòà: íàïðèìåð, íà ñàéòå ¾Ïåðâîãî êàíàëà¿ åñòü êîíòåíò, êîòîðûé
äîñòóïåí òîëüêî íà ñàéòå òåëåêàíàëà.

Òàê æå ñòîèò îòìåòèòü èíòåãðàöèþ òåëåâèçèîííîãî áðåíäà è êîíòåíòà íå òîëüêî â
ñåòü Èíòåðíåò, íî è â òåõíîëîãè÷åñêóþ ïëàòôîðìó ïîëüçîâàòåëÿ. Íàïðèìåð, óñòàíîâ-
êà òóëáàðà ¾Ïåðâîãî êàíàëà¿ äëÿ áðàóçåðà, ðàáîòàþùåãî ïî ïðèíöèïó ¾ðàñøèðåíèÿ¿,
ïîçâîëèò ïîëüçîâàòåëþ, íå ïåðåõîäÿ íà ñàéò ñàìîãî êàíàëà, ñìîòðåòü òðàíñëÿöèþ â
íèæíåé ÷àñòè ñòðàíèöû. Ýòî ãîâîðèò íàì íå òîëüêî î ìóëüòèñêðèíîâîì ïîòðåáëåíèè,
íî è î òàêîé òåíäåíöèè êàê ñìîòðåíèå ¾ýêðàíà â ýêðàíå¿.

Âñå òåëåêàíàëû, êðîìå ¾Ïÿòîãî¿, èìåþò ñâîè ïðèëîæåíèÿ äëÿ ìîáèëüíûõ óñòðîéñòâ,
à òàê æå äëÿ ïëàíøåòîâ (Ïåðâûé êàíàë, Ðîññèÿ 1, Ðåí ÒÂ). Îäíàêî ôóíêöèîíàëüíàÿ
è êîíòåíòíàÿ ñòðàòåãèè ïðèëîæåíèé ó òåëåêàíàëîâ çàìåòíî ðàçëè÷àþòñÿ. Òàê, ïðèëî-
æåíèå òåëåêàíàëà ¾Ðîññèÿ 1¿ ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé ïðîãðàììó äëÿ ïðîñìîòðà êàíàëîâ
ÂÃÒÐÊ â îíëàéí ðåæèìå, òîãäà êàê ¾Ïåðâûé êàíàë¿ ïðåäëàãàåò êàê ïðîñìîòð â ðåæè-
ìå îíëàéí, òàê è àðõèâíûé ïðîñìîòð ïðîãðàìì, âûïóñêîâ íîâîñòåé, äîêóìåíòàëüíûõ è
õóäîæåñòâåííûõ ôèëüìîâ. Íåêîòîðûå ïðèëîæåíèÿ âûïîëíÿþò ôóíêöèþ íå îòäåëüíîãî
ìåäèà, à äîïîëíèòåëüíîãî â ïðîöåññå ìóëüòèñêðèíîâîãî ïîòðåáëåíèÿ � òàê ïðîãðàììà
¾Ïåðâîãî êàíàëà¿ ïðåäëàãàåò ôóíêöèþ ¾âòîðîé ýêðàí¿, êîòîðàÿ äàåò ïîëüçîâàòåëþ
âîçìîæíîñòü ïîëó÷åíèÿ äîïîëíèòåëüíîé èíôîðìàöèè è äàííûõ îòíîñèòåëüíî òîãî, ÷òî
ïðîèñõîäèò â ýôèðå â äàííûé ìîìåíò.
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