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Áðåíäèíã ãîðîäà ðàññìàòðèâàåòñÿ êàê âëàñòíûé ðåñóðñ, à ñòðàòåãèÿ áðåíäèíãà îïðå-
äåëÿåòñÿ êàê îñíîâíîé âåêòîð â ñîçäàíèè ãîñóäàðñòâåííîé ïîëèòèêè â îáëàñòè èìè-
äæà. Íà ïðèìåðå Ìîñêâû âûäåëÿþòñÿ îñîáåííîñòè áðåíäèðîâàíèÿ ãëîáàëüíîãî ãîðîäà.
Ìîñêâà ïîëó÷èëà ñòàòóñ ãëîáàëüíîãî ãîðîäà ëèøü â íåäàâíåì âðåìåíè, è, áîëåå òîãî,
ñòàëà àãëîìåðàöèåé, ïîýòîìó ñóùåñòâóåò ïîòðåáíîñòü â îïðåäåëåíèè ïîëîæåíèÿ ñòî-
ëèöû íà ìåæäóíàðîäíîì óðîâíå. Äëÿ òîãî, ÷òîáû óëó÷øèòü áðåíä ãîðîäà, ïîëèòèêàì
íåîáõîäèìî ïðîèçâåñòè äåìîêðàòè÷åñêèå èçìåíåíèÿ äëÿ òðàíñôîðìàöèè âçàèìîîòíî-
øåíèé ìåæäó âëàñòüþ è îáùåñòâîì. Àâòîð âèäèò êîíöåïöèþ êðåàòèâíîãî ãîðîäà ïîä-
õîäÿùåé äëÿ ñòðàòåãèè ðåáðåíäèíãà. Íåçàâèñèìî îò òîãî êàêèå ïîäõîäû ê ðåáðåíäèíãó
áóäóò âûáðàíû, îíè äîëæíû áûòü îáñóæäåíû êàê îðãàíàìè âëàñòè, òàê è íàó÷íûì
ñîîáùåñòâîì è ýêñïåðòàìè.

Ìîñêâà êàê ïðåäñòàâèòåëü Ðîññèè íà ìåæäóíàðîäíîì óðîâíå, áåçóñëîâíî, çàñëóæè-
âàåò ñàìîãî ïðèñòàëüíîãî âíèìàíèÿ. Èìèäæåâàÿ ñòðàòåãèÿ, âûñòàèâàåìàÿ â ðàìêàõ
ñòîëè÷íîãî ðåãèîíà, äîëæíà áûòü íàïðàâëåíà íà óêðåïëåíèå ïîçèòèâíîãî áðåíäà ãîðî-
äà, êîòîðûé áóäåò ïðåäñòàâëåí ìèðîâîìó ñîîáùåñòâó.

Àêòóàëüíîñòü èçó÷åíèÿ Ìîñêâû êàê ðåãèîíà ìíîãîêðàòíî âîçðîñëà â ñâÿçè ñ ïðèíó-
äèòåëüíûìè êàäðîâûìè ïåðåñòàíîâêàìè â ñòðóêòóðå èñïîëíèòåëüíîé âëàñòè, è îòêðûëà
íîâîå ïîëå äëÿ èññëåäîâàíèé ïîñëå íåîæèäàííîé ðåàëèçàöèè ðåøåíèÿ î ìíîãîêðàòíîì
ðàñøèðåíèè å¼ òåððèòîðèé. Ìîñêâà � óíèêàëüíûé äëÿ Ðîññèè ãîðîä íå òîëüêî ïî ïðè-
÷èíå ñòîëè÷íîãî ñòàòóñà, íî òàêæå â ñèëó ðÿäà ÿð÷àéøèõ õàðàêòåðèñòèê, âûäåëÿþùèõ
åãî ñðåäè äðóãèõ ãîðîäîâ è îáåñïå÷èâàþùèõ ñòî ïðîöåíòíóþ óçíàâàåìîñòü: ýòî è ñàìûé
áîãàòûé, è ñàìûé êðóïíûé, è ñàìûé ãóñòîíàñåë¼ííûé ãîðîä â ñòðàíå. Ïîìèìî ýòîãî ýòî
íàèáîëåå æåëàííûé äëÿ æèçíè ãîðîä â Ðîññèè.

Îáëàäàÿ ñîáñòâåííûì óçíàâàåìûì áðåíäîì, ñòîëèöà, îäíàêî, íóæäàåòñÿ â ðåáðåí-
äèíãå. Åãî ïðîáëåìíîå ïîëå îõâàòûâàåò ïðåæäå âñåãî ïðèäàíèå îòêðûòîñòè è äåìî-
êðàòè÷íîñòè âçàèìîîòíîøåíèÿì âëàñòè è îáùåñòâà, ñîîòíåñåíèå Ìîñêâû ñ äðóãèìè
ðîññèéñêèìè ãîðîäàìè. Ïåðâîñòåïåííîé çàäà÷åé ðåáðåíäèíã ñòàâèò ïîâûøåíèå óðîâíÿ
äîâåðèÿ ê âëàñòè, óêðåïëåíèå íåìàòåðèàëüíîé ìîòèâàöèè äëÿ âêëþ÷åíèÿ â ãîðîäñêóþ
ñðåäó ñ å¼ ïîñëåäóþùèì ðàçâèòèåì. Ýòîìó ìîæåò ñïîñîáñòâîâàòü ðåàëèçàöèÿ êîíöåï-
öèè êðåàòèâíîãî ãîðîäà. Öåëü ðåáðåíäèíãà ñòîëèöû � âêëþ÷åíèå Ìîñêâû â ìèðîâóþ
ñåòü ïåðåäîâûõ ãîðîäîâ.

Ñâÿçü èìèäæà ñòîëèöû è Ðîññèè â öåëîì íåïîñðåäñòâåííàÿ. Ìîñêâà � ýòî ïîëèòè-
÷åñêîå ÿäðî, ïðåäâåñòíèê áóäóùèõ ñîáûòèé ñòðàíû, ñèíòåçàòîð ïåðåäîâûõ âåÿíèé è
åæåäíåâíàÿ ãåðîèíÿ ìåæäóíàðîäíûõ íîâîñòåé. Íàêîíåö íà÷èíàþò ñõîäèòü íà íåò ñòå-
ðåîòèïû, ñâÿçàííûå ñ êîììóíèñòè÷åñêèì ïðîøëûì, è Ìîñêâà áîëåå íå ïðåäñòàâëÿåòñÿ
èçîëèðîâàííûì îáðàçîâàíèåì.
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Â ôîêóñå âíèìàíèÿ âëàñòåé äîëæíû íàõîäèòüñÿ ëþäè, êîìôîðò èõ ïðîæèâàíèÿ è
óäîâëåòâîðåíèå ãîðîäñêîé ñðåäîé. Âíåäðåíèå èííîâàöèîííûõ ìåòîäîâ ãîðîäñêîãî óïðàâ-
ëåíèÿ, íå òèïè÷íûõ äëÿ Ðîññèè, è ïðåäïîëàãàþùèõ ýôôåêòèâíóþ êîììóíèêàöèþ ìåæ-
äó âëàñòÿìè è îáùåñòâîì, ðåàëèçîâàííûõ â ìèðîâûõ ãëîáàëüíûõ ãîðîäàõ, ïîçâîëèò
ïîêàçàòü ïðèìåð Ðîññèè è ïîñòàâèòü îñíîâíîé öåëüþ íå ýêîíîìè÷åñêîå ðàçâèòèå, à ãëî-
áàëüíîå ñîâåðøåíñòâîâàíèå ðîññèÿí. Ìîñêâå íåîáõîäèìî ñäåëàòü ïåðåìåíû èñòî÷íèêîì
ñâîåãî ðàçâèòèÿ. Ïðè ýòîì âàæíî ó÷èòûâàòü óíèêàëüíîñòü Ìîñêâû è, çàèìñòâóÿ îïûò
â ïóòÿõ äîñòèæåíèÿ ïðîãðåññà, ñîõðàíÿòü ñàìîáûòíîñòü ðîññèéñêîé ñòîëèöû.
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