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Ñîâðåìåííûé ìèð íàïîëíåí âèçóàëüíûìè îáðàçàìè. Ýòî ïîä÷åðêèâàþò ìíîãèå èñ-
ñëåäîâàòåëè âèçóàëüíîé êóëüòóðû. Áàðíàðä óòâåðæäàåò: ¾Òî, ÷òî âèçóàëüíî, ñòàëî âàæ-
íûì îïûòîì â æèçíè ëþäåé. Ìû âñå áîëåå ïîäâåðæåíû âëèÿíèþ âèçóàëüíûõ ìàòåðèà-
ëîâ è çàâèñèìû îò íèõ¿.

Ìíîãèå èññëåäîâàòåëè âêëþ÷àþò àíàëèç èçîáðàæåíèé - êàðòèí, ôîòîãðàôèé, ôèëü-
ìîâ, âèäåî, ðèñóíêè, äèàãðàìì è ìíîæåñòâî äðóãèõ îáðàçîâ - â èõ èññëåäîâàíèÿ. È íà
ýòî åñòü êàê ìèíèìóì äâå âåñêèå ïðè÷èíû[2].

Ïåðâàÿ ïðè÷èíà â òîì, ÷òî èçîáðàæåíèÿ øèðîêî ðàñïðîñòðàíåíû â ñîâðåìåííîì
îáùåñòâå. Îíè âêëþ÷åíû âî âñå ñôåðû äåÿòåëüíîñòè ÷åëîâåêà. Íåçàâèñèìî îò òîãî,
íàñêîëüêî óçîê èëè øèðîê èññëåäîâàòåëüñêèé ïðîåêò, íà íåêîòîðîì óðîâíå âñå ñîöè-
àëüíûå èññëåäîâàíèÿ, âêëþ÷àþùèå â ñåáÿ àíàëèç âèçóàëüíûõ äàííûõ, ãîâîðÿò ÷òî-òî
îá îáùåñòâå â öåëîì, èíòåðïðåòèðóþò îïðåäåëåííûå ñîöèàëüíûå ÿâëåíèÿ íà áîëåå ãëó-
áîêîì óðîâíå.

Âòîðàÿ âåñêàÿ ïðè÷èíà, ïî÷åìó èññëåäîâàòåëåé ïðèâëåêàåò àíàëèç èçîáðàæåíèé çà-
êëþ÷àåòñÿ â ñëåäóþùåì. Èçó÷åíèå ôîòîãðàôèé âêëþ÷àåò â ñåáÿ ðàññìîòðåíèå òàêèõ
ôåíîìåíîâ, èçó÷åíèå è ïîíèìàíèå êîòîðûõ íå äîñòóïíî íèêàêèì äðóãèì ñïîñîáîì. Ñó-
ùåñòâóåò, êàê ìèíèìóì, ïÿòü ïñèõîëîãè÷åñêèõ òåì, ïîëíîöåííîå èññëåäîâàíèå êîòîðûõ
íåâîçìîæíî áåç àíàëèçà âèçóàëüíîãî ðÿäà:

1. ýìîöèè;
2. ïðîñòðàíñòâî è îáúåêòû;
3. âíåøíèé âèä;
4. âñïîìèíàÿ;
5. îáùåíèå è âçàèìîäåéñòâèå[3].
Â ïîñëåäíåå âðåìÿ âñå áîëüøå îáðàùàåò íà ñåáÿ âíèìàíèå ïîñòìîäåðíèñòñêîå íà-

ïðàâëåíèå, ïðèøåäøåå íà ñìåíó ïðåæíåãî ñïîñîáà âîñïðèÿòèÿ ìèðà. ¾Áîëüøèíñòâî
òåîðèé ïîñòñîâðåìåííîñòè ñîãëàñíî ñ òåì, ÷òî îòëè÷èòåëüíîé ÷åðòîé ýòîé ýïîõè ÿâëÿ-
åòñÿ äîìèíèðîâàíèå îáðàçà¿. Êàê ñ÷èòàåò Æàí Áîäðèÿð, â èñòîðèè óäàåòñÿ âûäåëèòü
äîñîâðåìåííóþ ýïîõó, êîãäà äîìèíèðîâàëè ñóùíîñòè ñèìâîëè÷åñêèå, ñîâðåìåííóþ ýïî-
õó, êîãäà äîìèíèðóåò ìàòåðèàëüíîå ïðîèçâîäñòâî, è ýïîõó ïîñòñîâðåìåííóþ, êîãäà äî-
ìèíèðóþò çíàê, èìèòàöèÿ, èëëþçèè.

¾Ìèð ìåäèà¿, ¾ìèð ðåêëàìû¿, ¾ìèð ìîäû¿ ïîðîé ñòàíîâÿòñÿ äëÿ ìàññîâîãî ïîòðå-
áèòåëÿ ïåðâîñòåïåííûìè è áîëåå âàæíûìè, ÷åì ñàìè òîâàðû, ôàêòû è ëþäè. Â êîíöå
êîíöîâ, ïðåæäå âñåãî ïîòðåáëÿåòñÿ áðåíä, à íå ñàì òîâàð. Ïðîöåññû âèðòóàëèçàöèè
è ïîòðåáëåíèÿ ñèìóëÿöèîííîãî áðåíäà âî âñåõ ñôåðàõ ïðîíèçûâàþò æèçíü ñîâðåìåí-
íûõ ñîîáùåñòâ. Ìèð, ñ îäíîé ñòîðîíû, ñòàíîâÿñü âñå áîëåå è áîëåå ìàòåðèàëüíûì, è
áèçíåñ-îðèåíòèðîâàííûì, ñ äðóãîé - óõîäèò â èììàòåðèàëüíóþ ñôåðó âîîáðàæàåìîãî,
ñêîíñòðóèðîâàííîãî, ¾ïàðàëëåëüíîãî¿ è ñèìóëÿöèîííîãî [1].
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Èçîáðàæåíèÿ, çðèòåëüíûå îùóùåíèÿ ïðèãëàøàþò â ìèð âèðòóàëüíîãî, îáëàäàÿ ïðè
ýòîì ÷åðòàìè ïðèíóäèòåëüíîé óáåäèòåëüíîñòè, äîõîä÷èâîñòè è êîììóíèêàòèâíîñòè.
Ýòî îáðàçû ðåêëàìû, äèçàéí, ìóëüòèìåäèà, êîìïüþòåðíûå èãðû, ìîäà, àðõèòåêòóðà,
¾áîäè-ôèòíåñ¿, ìàêèÿæ, ¾áîäèáèëäèíã¿, ôîòîãðàôèÿ è âèäåî. Èõ íåëüçÿ ñ÷èòàòü íåêî-
åé âòîðîñòåïåííîé îáîëî÷êîé âèðòóàëüíîé ðåàëüíîñòè. Îíè âõîäÿò â åå ñòðóêòóðó â
êà÷åñòâå çíà÷èìûõ ïîëíîïðàâíûõ êîìïîíåíòîâ è íàãðóæàþòñÿ îñîáûì ñìûñëîì. Çà-
ôèêñèðîâàòü è îïèñàòü ýòè ñìûñëû - îäíà èç îñíîâíûõ öåëåé èññëåäîâàòåëåé.

Âèçóàëüíûé àíàëèç îáëàäàåò íåñîìíåííûìè ýâðèñòè÷åñêèìè ñâîéñòâàìè. Ìîëîäûå
èññëåäîâàòåëè îâëàäåâàþò òàê íàçûâàåìûì âèçóàëüíûì âîîáðàæåíèåì. Îíî îðèåíòè-
ðîâàíî íà ïîçíàíèå è ïîíèìàíèå ñîöèàëüíîãî ìèðà ñ ïîìîùüþ îáúåäèíåíèÿ ðàçëè÷íûõ
òåîðèé è íàâûêîâ ðàáîòû ñ ôîòîêàìåðîé. Èñïîëüçóÿ âèçóàëüíóþ èíôîðìàöèþ, ïñèõî-
ëîã ñ ïîìîùüþ âèçóàëüíîãî âîîáðàæåíèÿ ìîæåò ïðîíèêíóòü â ñóòü ÿâëåíèé è ïðîöåññîâ
îêðóæàþùåãî ñîöèàëüíîãî ìèðà.
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