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Òðàíñôîðìàöèÿ öåííîñòíîé ñèñòåìû â êóëüòóðå Ïîñòìîäåðíà âëå÷åò çà ñîáîé èç-
ìåíåíèÿ â òðàäèöèîííîé ñòðóêòóðå ñîöèàëüíîãî ïðîñòðàíñòâà è ñïîñîáàõ îðãàíèçàöèè
êîììóíèêàöèé. Ôåíîìåí ñåòåâîé êîììóíèêàöèè ïðèâëåêàåò âíèìàíèå èññëåäîâàòåëåé
ðàçëè÷íûõ íàó÷íûõ íàïðàâëåíèé.

Ôèëîñîôû-ïîñòñòðóêòóðàëèñòû ðàññìàòðèâàþò êîììóíèêàöèþ êàê ñèìâîëè÷åñêîå
ïðîñòðàíñòâî èãðû ñìûñëîâ. Ñ èõ òî÷êè çðåíèÿ ýòà èãðà áåñêîíå÷íà, è ïðè÷èíîé äóðíîé
áåñêîíå÷íîñòè ÿâëÿåòñÿ òðàâìà, êîòîðóþ ïîëó÷àåò ÷åëîâåê â ïðîöåññå ñîöèàëèçàöèè.
¾Òðåùèíà¿ â ïñèõè÷åñêîé ñòðóêòóðå ëè÷íîñòè, ïîíèìàåìàÿ èìè êàê ðàçëàä ìåæäó ß
- ðåàëüíûì è ß - èäåàëüíûì, ïîáóæäàåò ÷åëîâåêà èñêàòü âñå íîâûå è íîâûå ìîäåëè
èäåíòè÷íîñòè, èñòî÷íèêîì êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ Äðóãîé. Îòíîøåíèÿ ñ Äðóãèì ðàññìàò-
ðèâàþòñÿ ïî-ðàçíîìó: êàê ôóíêöèÿ ïîçíàíèÿ è ¾ãîëîñ Âûñîòû¿ (Ãóññåðëü), êàê äå-
ñòðóêòèâíîå íàñèëèå (Õàéäåãåð, Ñàðòð, Äåððèäà, Äåë¼ç), êàê ¾Òû¿, êîòîðûé ÿâëÿåòñÿ
¾÷óæèì¿, îäíàêî åãî ïðèñóòñòâèå ñîçäàåò îñîáîå íàïðÿæåíèå â ïðîñòðàíñòâå ñìûñëîâ
è ïîáóæäàåò ê ïîèñêó (Áóáåð, Ëåâèíàñ).

Â ñåòåâîì îáùåñòâå èåðàðõèÿ âåðòèêàëüíûõ ñâÿçåé çàìåùàåòñÿ ãîðèçîíòàëüíûìè
ìåæëè÷íîñòíûìè êîíòàêòàìè, êîòîðûå, îäíàêî íå õàîòè÷íû, à îáðàçóþò ñîöèîìåòðè-
÷åñêèå ìàòðèöû, ñïîñîáíûå ìàñøòàáèðîâàòüñÿ. Â ñâÿçè ñ ýòèì, ñîöèàëüíûõ ïñèõîëîãîâ
èíòåðåñóþò ïðèêëàäíûå âîïðîñû ðàñïðîñòðàíåíèÿ èíôîðìàöèè â ñåòè. Îïûò òàê íà-
çûâàåìûõ ¾âèðóñíûõ¿ êàìïàíèé ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé äîñòàòî÷íóþ ýìïèðè÷åñêóþ áàçó,
÷òîáû ñäåëàòü íåêîòîðûå âûâîäû. Âî-ïåðâûõ, î ôàêòîðå ãðóïïîâîãî âëèÿíèÿ íà ïî-
âåäåíèå ¾äðóçåé¿ � â èõ âûáîðå òåì äëÿ ïóáëèêàöèè ïîñòîâ, ñòàòóñîâ, ïåðåïîñòîâ, â
èõ ó÷àñòèè â äèñêóññèÿõ, èõ ¾ëàéêàõ¿ � îöåíêàõ àêòèâíîñòè äðóãèõ ó÷àñòíèêîâ ñåòè.
Âî-âòîðûõ, î çíà÷èìîñòè ðîëè ¾ñîöèîìåòðè÷åñêèõ çâåçä¿, íàïðàâëÿþùèõ ðàçâåðñòêó
ñìûñëîâîãî ïîëÿ ñîîáùåíèÿ. Â-òðåòüèõ, ìàñøòàá è õàðàêòåð âëèÿíèÿ ¾ñîöèîìåòðè÷å-
ñêîé çâåçäû¿: îáëàñòè ñîöèàëüíîé ïðàêòèêè, êîëè÷åñòâî ïåðåïîñòîâ è ¾ëàéêîâ¿. Îòâåò
íà ýòè âîïðîñû ïîçâîëÿåò âèðóñíóþ êàìïàíèþ ñäåëàòü ìàêñèìàëüíî òàðãåòèðîâàííîé,
èëè, êàê ãîâîðÿò ïðàêòèêóþùèå ñïåöèàëèñòû, ¾ñäåëàòü ïðàâèëüíûé ïîñåâ¿.

Íà áàçå ñîöèîìåòðè÷åñêèõ èññëåäîâàíèé ñåòåâîé êîììóíèêàöèè èíôîðìàöèîëîãàìè
ñîçäàþòñÿ ïðîãðàììû, êîòîðûå ìîíèòîðÿò âëèÿòåëüíîñòü ó÷àñòíèêîâ ñîöñåòåé. Íàèáî-
ëåå ïîïóëÿðíûìè ïðîäóêòàìè ñ÷èòàþòñÿ Klout è Kred.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Àâòîð âûðàæàåò áëàãîäàðíîñòü ñâîåìó íàó÷íîìó ðóêîâîäèòåëþ, ñòàðøåìó ïðåïîäàâà-
òåëþ êàôåäðû ðåêëàìû è ñâÿçåé ñ îáùåñòâåííîñòüþ ôàêóëüòåòà æóðíàëèñòèêè Ìîñêîâ-
ñêîãî ãîñóäàðñòâåííîãî óíèâåðñèòåòà Ñòàðûõ Í. Â., à òàêæå ïðåññ-ñëóæáàì êîìïàíèé
Klout è "Ñèäîðèí Ëàá"çà ïðåäîñòàâëåííóþ èíôîðìàöèþ è ñîäåéñòâèå.
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