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Â ñâîåì èññëåäîâàíèè ÿ ðàññìàòðèâàëà ïðîäàêò ïëåéñìåíò êàê âèä ìàññîâîé êîì-
ìóíèêàöèè è îäíîâðåìåííî êàê ñïîñîá ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ è óñëóã â ðåàëèòè-øîó
¾Äîì2¿.

Èñòîðèþ ðàçâèòèÿ ïðîäàêò ïëåéñìåíòà ìîæíî ðàçäåëèòü íà ðóññêóþ è çàðóáåæíóþ.
Ãîâîðÿ î ïåðâîì ñëó÷àå èñïîëüçîâàíèÿ ïðîäàêò ïëåéñìåíòà â Ðîññèè, îáû÷íî âñïîìèíà-
þò ôèëüì Ðèæñêîé êèíîñòóäèè ïîä íàçâàíèåì ¾Ïîäàðîê îäèíîêîé æåíùèíå¿, ñíÿòûé â
1975 ãîäó. Ôàêòè÷åñêè ôèëüì ïðåäñòàâëÿë ñîáîé áîëüøîé ðåêëàìíûé ðîëèê ïðîäóêöèè
ðèæñêèõ ïðåäïðèÿòèé...

Îñîáåííîñòè ðàçâèòèÿ ïðîäàê ïëåéñìåíòà â Ðîññèè ñâÿçàíû ñî ñëåäóþùèìè ýòàïàìè:
Ïåðâûé ýòî âûõîä ìóëüòèïëèêàöèîííîãî ôèëüìà ¾Ïàïàé¿ â 1929, ãäå ðàçìåùàëñÿ òàêîé
ïðîäóêò, êàê øïèíàò. Ñëåäóþùèì ýòàïîì ðàçâèòèÿ ïðîäàêò ïëåéñìåíòà ñòàëè ôèëüìû
ïðî Äæåéìñà Áîíäà. Â ïîëíîöåííóþ èíäóñòðèþ ïðîäàêò ïëåéñìåíò ðàçâèëñÿ ïîñëå
âûõîäà ôèëüìà ¾Èíîïëàíåòÿíèí¿ â 1982 ãîäó.

Â ðåàëèòè-øîó ¾Äîì2¿ èñïîëüçóþòñÿ ñëåäóþùèå ôóíêöèè òåõíîëîãèè ïðîäàêò ïëåé-
ñìåíò: ýêîíîìè÷åñêàÿ, ñîöèàëüíàÿ, âîñïèòàòåëüíàÿ, ýñòåòè÷åñêàÿ, ïñèõîëîãè÷åñêàÿ è
ñîöèàëüíî-ïñèõîëîãè÷åñêàÿ. Âñå îíè î÷åíü òîíêî âîçäåéñòâóþò íà àóäèòîðèþ, ïîðîé
ìû íå îñîçíàåì êàê íàì íàâÿçûâàþò êàêîé-ëèáî òîâàð, à ïðîñòî íà ïîäñîçíàòåëüíîì
óðîâíå ïðèîáðåòàåì åãî.

Â òåëåøîó ¾Äîì2¿ î÷åíü ìíîãî ñêðûòîé ðåêëàìû, èíîãäà îíà çàíèìàåò îêîëî ïîëî-
âèíû âñåãî âðåìåíè, ïîêà èäåò ïåðåäà÷à. Â äàííîì øîó çà âñå âðåìÿ åãî ñóùåñòâîâàíèÿ
ìíîãèå áðåíäû áûëè ïðîðåêëàìèðîâàíû çðèòåëÿì, áîëåå òîãî, âñåãäà åñòü íàãëÿäíàÿ
èíñòðóêöèÿ, êàê îáðàùàòüñÿ ñ òåì èëè èíûì òîâàðîì. ¾Äîì2¿ äåìîíñòðèðóåò â ýôèðå
òàêèå òîâàðû êàê: øàìïóíü, áàëüçàì, êðåì äëÿ òåëà, ïëàñòûðü äëÿ ïîõóäåíèÿ, ïëà-
ñòûðü îò íèêîòèíîâîé çàâèñèìîñòè, ðàçëè÷íûå ìåäèêàìåíòû, îäåæäó, îáóâü, èãðîâûå
ïðèñòàâêè è ò. ä.
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