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Òðàäèöèîííî, ñ ôóíäàìåíòàëüíûõ ðàáîò ÌàêÊîìáà è Âèâåðà, ñ÷èòàëîñü, ÷òî íî-
âîñòíûå ÑÌÈ èãðàëè áîëüøóþ ðîëü â îáùåñòâå è èìåëè âîçìîæíîñòü âëèÿòü íà ïî-
âåñòêó äíÿ.

Íàõîäÿòñÿ ëè ÑÌÈ ïîä âëèÿíèåì îáùåñòâåííîé ïîâåñòêè äíÿ èëè ñàìè ÑÌÈ îñó-
ùåñòâëÿþò âëèÿíèå?

Ïðîäîëæàÿ ðàáîòàòü â ýòîì íàïðàâëåíèè, ÌàêÊîìá è Øàó óñòàíîâàèëè, ÷òî èìåííî
ÑÌÈ âûñòóïàþò òàê íàçûâàåìûìè ïðåäñêàçàòåëÿìè îáùåñòâåííîé ïîâåñòêè äíÿ.

Â 1982 ãîäó, Àéåíãàð ïîëó÷èë áîëåå íàãëÿäíûå äîêàçàòåëüñòâà ñóùåñòâóþùèõ ñâÿ-
çåé â òåîðèè ïîâåñòêè äíÿ. Åãî ýêñïåðèìåíòàëüíàÿ ðàáîòà äîêàçàëà, ÷òî âûäåëÿåìûå
èñêóññòâåííî òåìû ëþäè îïðåäåëÿëè áîëåå çíà÷èìûìè äëÿ íèõ ëè÷íî. Ëþäè îïðàøèâà-
ëèñü íåïîñðåäñòâåííî ïîñëå ïîäáîðêè íîâîñòåé è ýôôåêò áûë ÿðêî âûðàæåí. Àéåíãàð
áûë óáåæäåí, ÷òî âîçìîæíîñòü ÑÌÈ âëèÿòü íà âíóòðåííèå, ëè÷íûå ïîâåñòêè äíÿ äëÿ
ëþäåé äàþò îãðîìíûå âîçìîæíîñòè ïðàêòèêàì ïî ñâÿçÿì ñ îáùåñòâåííîñòüþ.

Èñïîëüçóÿ êîëüöà ëóêà êàê ìåòàôîðó, ÌàêÊîìá îïèñûâàåò ôóíäàìåíòàëüíûå ñëîè
èñòî÷íèêîâ, êîòîðûå ôîðìèðóþò ïîâåñòêó äíÿ.

Ïåðâûé, ñàìûé âíåøíèé êëþ÷åâîé èñòî÷íèê èíôîðìàöèè � ýòî ïåðâûå ëèöà, êðóï-
íûå ïîëèòè÷åñêèå ôèãóðû, íàïðèìåð, Ïðåçèäåíò ÑØÀ, êîòîðûé ïðåäîñòàâëÿåò ïîñðåä-
ñòâîì ïðåññ-îòäåëà è ñîáñòâåííûõ çàÿâëåíèé èíôîðìàöèþ äëÿ ÑÌÈ.

Ñëåäóþùèé, áîëåå ãëóáîêèé êðóã, ýòî íîâîñòíûå ÑÌÈ, óðîâåíü, ãäå ðàáîòàåò âíóò-
ðèìåäèéíàÿ ïîâåñòêà äíÿ.

Òðåòèé è ñàìûé çíà÷èìûé, ñîãëàñíî ÌàêÊîìáó, óðîâåíü ïðè ôîðìèðîâàíèè ïî-
âåñòêè äíÿ, ýòî íîâîñòíûå íîðìû è òðàäèöèè. Òàêèì îáðàçîì, îáùàÿ æóðíàëèñòñêàÿ
ïðàêòèêà ïî îñâåùåíèþ èíôîðìàöèè èãðàåò áîëüøóþ ðîëü â ìåíÿþùèõñÿ óñëîâèÿõ
ìåäèà-ñðåäû.

Â íîâîé ìåäèà-ñðåäå, ñïîñîá ïðîèçâîäñòâà è ðàñïðîñòðàíåíèÿ ïîëèòè÷åñêîé èíôîð-
ìàöèè ìåæäó ïîëèòè÷åñêîé ýëèòîé, ìåäèà-ýëèòîé è îáùåñòâîì èçìåíÿåòñÿ. Ñ ðàçâèòè-
åì ìîáèëüíûõ òåõíîëîãèé è àêòèâíûì ðàñïðîñòðàíåíèåì èíòåðíåòà, ýëåêòðîííûå ÑÌÈ
ñòàíîâÿòñÿ çíà÷èìûì ýëåìåíòîì â ïðîöåññå ñîçäàíèÿ è ðàñïðîñòðàíåíèÿ ïîëèòè÷åñêîé
èíôîðìàöèè.

Àóäèòîðèÿ ïîëó÷èëà âîçìîæíîñòü àêòèâíî ó÷àñòâîâàòü â ïîëèòè÷åñêèõ ïðîöåññàõ,
âûðàæàòü ïóáëè÷íî ñâîå ìíåíèå è óïðàâëÿòü ýòîé èíôîðìàöèåé. Ôîðìèðóåòñÿ íîâàÿ
èíòåðíåò-ýëèòà, êîòîðàÿ ìîæåò âëèÿòü íà ïîâåñòêó äíÿ, ïðè ýòîì íå îòíîñÿñü íè ê
ïîëèòè÷åñêîé ýëèòå îáùåñòâà, íè ê òðàäèöèîííîé ìåäèà-ýëèòå.

Íàïðèìåð, íåêîòîðûå èç óñïåøíûõ áëîããåðîâ â ÑØÀ ñòàíîâÿòñÿ ïîëóïðîôåññèî-
íàëàìè. Îíè âûñòóïàþò â êà÷åñòâå êîíñóëüòàíòîâ â ðàìêàõ ýëåêòîðàëüíûõ êàìïàíèé,
ïðåäñòàâëÿþò ãðóïïû èíòåðåñîâ, ãîñóäàðñòâåííûå àãåíòñòâà è òðàäèöèîííûå ÑÌÈ.

1



Êîíôåðåíöèÿ ¾Ëîìîíîñîâ 2014¿

Òàê, ïî ðåçóëüòàòàì èññëåäîâàíèé àìåðèêàíñêèõ è øâåäñêèõ òâèòòåðîâ, áîëüøåå
âëèÿíèå îêàçûâàþò ýêñïåðòû â ñâîåé îáëàñòè, ïðîôåññèîíàëû è äàâíî ñóùåñòâóþùèå
îðãàíèçàöèè. À ïîïóëÿðíûé áëîããåð, êîììåíòèðóþùèé (èëè ïðîâîöèðóþùèé) ïîëèòè-
÷åñêóþ ïîâåñòêó äíÿ, âñå ÷àùå âîñïðèíèìàåòñÿ êàê ýêñïåðò â ñâîåé ñôåðå, ïîëüçóþ-
ùèéñÿ, ê òîìó æå, àâòîðèòåòîì àóäèòîðèè.

Èçó÷àÿ âíóòðèìåäèéíóþ ïîâåñòêó äíÿ ìåæäó áëîãàìè è íîâîñòíûìè ÑÌÈ, óäàëîñü
âûÿâèòü äâóñòîðîííèå îòíîøåíèÿ ìåæäó áëîãàìè è ÑÌÈ ìåòîäîì âðåìåííûõ ïåðåñå-
÷åíèé. Òåì íå ìåíåå, âëèÿíèå ñî ñòîðîíû ÑÌÈ áûëî ãîðàçäî ñèëüíåå.

Òàêæå áëîãè èñïîëüçóþòñÿ êàê âîçìîæíûé ìåäèà-èñòî÷íèê. Åñòü ìíåíèå, ÷òî ðåïîð-
òåðû è æóðíàëèñòû òîïîâûõ ìåäèà ìîãóò íàõîäèòüñÿ ïîä âëèÿíèåì áëîãîâ, êîòîðûå îíè
÷èòàþò. Áëîãè, êàê ôîðìà ñîöèàëüíûõ ìåäèà, ìîæåò ñëóæèòü èñòî÷íèêîì èäåé äëÿ íî-
âîãî ìàòåðèàëà è ìíåíèé. ×àùå âñåãî îíè îáðàùàþòñÿ ê Òâèòòåðó, íàèáîëåå ïîïóëÿðíîé
â ìèðå ïëàòôîðìå ìèêðîáëîããèíãà.

Ðåçóëüòàòû èññëåäîâàíèÿ, ïðîâåäåííîãî â 2009 ãîäó Society for New Communications
Research of journalism, ïîêàçàëè, ÷òî 66% æóðíàëèñòîâ îáðàùàþòñÿ ê áëîãàì ïðè íà-
ïèñàíèè ìàòåðèàëîâ.

Ñîãëàñíî äðóãîìó èññëåäîâàíèþ, 84% àâòîðîâ æóðíàëèñòñêèõ ìàòåðèàëîâ ïîäòâåð-
äèëè, ÷òî îíè èñïîëüçóþò áëîãè êàê ïåðâè÷íûé èëè âòîðè÷íûé èñòî÷íèê èíôîðìàöèè.

Ïî ðåçóëüòàòàì Brodeur Journalists New Media Survey â 2008 ãîäó ýòîò ïðîöåíò ñî-
ñòàâëÿë 75%. Ïðè ýòîì 76,2% îïðîøåííûõ óêàçàëè íà òî, ÷òî áëîãè ÿâëÿþòñÿ ïîëåçíîé
è çíà÷èìîé äèñêóññèîííîé ïëîùàäêîé.

Åñëè â íà÷àëå 2000-õ ãîäîâ èññëåäîâàòåëè ïðîöåññîâ ôîðìèðîâàíèÿ ïîâåñòêè äíÿ
óäåëÿëè áîëüøîå âíèìàíèå áëîãàì è âèäåî-ïëîùàäêàì, òî ñ ïîÿâëåíèåì â 2006 ãîäó
Òâèòòåðà è ðàçâèòèåì ñîöèàëüíûõ ñåòåé, âñå áîëüøå ãîâîðèòñÿ î âëèÿíèè Facebook è
Òâèòòåðà.

ßðêèì ïðèìåðîì îáðàùåíèÿ íîâîñòíûõ ÑÌÈ ê Òâèòòåðó ìîæíî íàçâàòü èíôîð-
ìàöèîííóþ âîéíó âî âðåìÿ îïïîçèöèîííûõ ïðîòåñòîâ â Èðàíå â 2009 ãîäó. Â ñèòóà-
öèè, êîãäà èðàíñêîå ïðàâèòåëüñòâî ñèëîé çàñòàâèëî îñíîâíûå íîâîñòíûå ÑÌÈ ïîêè-
íóòü ñòðàíó, èðàíñêàÿ îïïîçèöèÿ îáðàòèëàñü ê ñîöèàëüíûì ïëàòôîðìàì, òàêèì, êàê
Òâèòòåð è YouTube, äëÿ óñèëåíèÿ ñâîèõ ïîçèöèé è èíôîðìàöèîííîãî ñîïðîâîæäåíèÿ
ñâîèõ ìåðîïðèÿòèé.

Â 2011 Âó îòìåòèë òàêîå èíòåðåñíîå íàáëþäåíèå, ÷òî òîï-10 ñàìûõ ÷èòàåìûõ òâèòòåð-
àêêàóíòîâ ïðèíàäëåæàò íå ìåäèà-êîðïîðàöèÿì èëè ÑÌÈ, íî îáû÷íûì ïîëüçîâàòåëÿì,
êîòîðûå âçàèìîäåéñòâóþò ñî ñâîèìè ïîëüçîâàòåëÿìè ïîñðåäñòâîì ñîîáùåíèé, íàïèñàí-
íûìè èìè ñàìèìè èëè öèòèðóþùèõ æóðíàëèñòñêèå ìàòåðèàëû.

Äëÿ Ðîññèè ýòîò âûâîä íå â ïîëíîé ìåðå ìîæíî ñ÷èòàòü âåðíûì.
Ïî äàííûì toptwit.ru, â ðåàëüíîì âðåìåíè îòñëåæèâàþùåãî ðåéòèíã ñàìûõ ïîïóëÿð-

íûõ òâèòòåð-ïîëüçîâàòåëåé, 3-å ìåñòî (ñ íåçíà÷èòåëüíûì îòðûâîì îò 2-ãî) â ðîññèéñêîì
òîïå Òâèòòåð-àêêàóíòîâ çàíèìàåò æóðíàëèñò Âëàäèìèð Ñîëîâüåâ.

Òàêæå èíòåðåñíî îòìåòèòü òîò ôàêò, ÷òî áîëüøèíñòâî ïîïóëÿðíûõ àêêàóíòîâ ïîçè-
öèîíèðóþòñÿ êàê àêêàóíòû ïîïóëÿðíûõ ëèö â øîó-áèçíåñå.

Íàêîíåö, â ðàìêàõ òåîðèè ôîðìèðîâàíèÿ ïîâåñòêè äíÿ èíòåðåñåí òîò ôàêò, ÷òî
àêêàóíò Ïðåìüåð-ìèíèñòðà ÐÔ Äìèòðèÿ Ìåäâåäåâà òàêæå âõîäèò â òîï-10. Ñîîòâåò-
ñòâåííî, êàê ïåðâûé êðóã ôîðìèðîâàíèÿ ïîâåñòêè äíÿ � âòîðîå ëèöî â ãîñóäàðñòâå
ïîñëå Ïðåçèäåíòà ÐÔ � Äìèòðèé Ìåäâåäåâ èìååò ñèëüíîå âëèÿíèå è â Òâèòòåðå.
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Ñðàâíèì ñ äàííûìè Áðàçèëèè. Ìû îáðàòèëèñü ê òîïó-10 ñàìûõ ïîïóëÿðíûõ ïîëü-
çîâàòåëåé Òâèòòåð â Áðàçèëèè ïî êîëè÷åñòâó ôîëëîâåðîâ.

Ïîìèìî ïîïóëÿðíûõ ïðåäñòàâèòåëåé øîó-áèçíåñà, ñòîèò îòìåòèòü ïîïóëÿðíîñòü ïè-
ñàòåëÿ Ïàóëî Êîýëüî (4-å ìåñòî) è îòìåòèòü åãî âëèÿíèå â ïîâåñòêå äíÿ Òâèòòåðà, à
òàêæå ôóòáîëèñòîâ Êàêà (1-å ìåñòî) è Ðîíàëüäèíüî Ãàó÷î (6-å ìåñòî).

Ñîãëàñíî èññëåäîâàíèÿì [Bastos 2013: 13], òåìà ñïîðòà è ôóòáîëà â Áðàçèëèè ÿâëÿ-
åòñÿ îäíîé èç âåäóùèõ. Ñ ïîìîùüþ àíàëèçà õåøòåãîâ, áûëî îáíàðóæåíî, ÷òî áðàçèëüöû
óäåëÿþò áîëüøåå âíèìàíèå ñïîðòó è èñêóññòâó, â òî âðåìÿ êàê íåìöû - ïîëèòè÷åñêèì
ñîáûòèÿì, èñïàíöû � ìåñòíûì íîâîñòÿì è ñþæåòàì íàöèîíàëüíîãî óðîâíÿ, à áðèòàí-
öû è àìåðèêàíöû � ìíåíèÿì è ìèðîâûì íîâîñòÿì.Ýòî ãèïîòåçà ïîäòâåðæäàåòñÿ ñàìèì
ñîñòàâîì òîïà âåäóùèõ ïîëüçîâàòåëåé Òâèòòåðà, åñëè ìû ãîâîðèì î Áðàçèëèè.
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Ñëîâà áëàãîäàðíîñòè

Ñ áëàãîäàðíîñòüþ ðîäíîìó Óíèâåðñèòåòó, âñåì òåì, êòî âûñêàçûâàåò êîíñòðóêòèâíóþ
êðèòèêó è âíîñèò öåííûå ïðåäëîæåíèÿ, à òàêæå âäîõíîâëÿåò ìåíÿ íà äàëüíåéøåå èçó-
÷åíèå äàííîé òåìû.
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