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Актуальность развития института общественной дипломатии в Германии обусловлена,
прежде всего, экономическими и политическими изменениями, произошедшими в евро-
пейских государствах в конце XX века. Объединение Германии и распад СССР, особенно
вывод советских войск из стран Восточной и Центральной Европы, изменили не только
соотношение сил, но и стратегическую ситуацию в Европе[1].

Объединение ГДР и ФРГ в 1990 году усилило позиции Германии на международной
арене и совпало с большей ответственностью, особенно в Европе. Германия - это не толь-
ко один из лидеров мировой экономики, но и страна от которой в большой мере зависит
современная система европейской безопасности.

Положительный имидж является инструментом улучшения экономического положе-
ния страны в мире. А общественная дипломатия как один из важнейших инструментов
формирования и поддержки этого имиджа стала незаменимым компонентом во внешней
политике государства[5].

В целях создания и укрепления диалога, построения взаимовыгодных отношений, ор-
ганизации общественной дипломатии используют медиа, акции, собрания, такие как круг-
лые столы, языковые курсы или выставки, а также обмен научными и творческими кадра-
ми с целью передачи информации об образе жизни, политической и экономической системе
и творческих достижениях[3].

Общественная дипломатия Германии основывается на следующих принципах:

1) Содействие интересам культурной и образовательной политики Германии за рубе-
жом.

2) Создание и поддержка позитивного имиджа Германии за рубежом.

3) Создание стабильного фундамента для межгосударственных связей и диалога меж-
ду людьми разных национальностей.

4) Поддержка интеграционных процессов в Европе[7].

Общественная дипломатия в 90-е годы была призвана оказать влияние на отношение
общественности к политике и интересам Германии, побуждать действие в их поддержку.

Эта стратегическая цель, до сих пор обозначает траекторию современной немецкой
общественной дипломатии.

Вместе с тем необходимо отметить, что успешная и устойчивая общественная дипло-
матия Германии учитывает региональные и страноведческие специфические особенности,
используя общие интересы на двустороннем формате[8,9].

Современная Германия воспринимается общественностью, - не только как один из са-
мых влиятельных акторов в ЕС, но и важнейшим научным, образовательным, экономи-
ческим и культурным центром. Что и подтверждается данными социологического опроса
проведенного BBC World Service в 2011 году,Германия стала страной с самым положи-
тельным имиджем в мире(62%) [6].
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В целом можно заключить, что - в 1990-е годы правительству ФРГ благодаря обще-
ственной дипломатии удалось создать благоприятный образ Германии, - как страны идей
и инноваций, высоких технологий, и высоких образовательных стандартов[2,4]. Вместе с
тем, нельзя не отметить двойственного характера общественной дипломатии ФРГ, которая
часто является инструментов прикрытия эгоистических интересов монополистического
капитала этой страны на международной арене. Вряд ли можно согласиться с попыт-
ками использовать каналы общественной дипломатии для воздействия на общественно-
политические процессы в других странах в сомнительных целях, что показывает, в част-
ности, практика общественной дипломатии ФРГ в Украине.
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