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В последние годы в экономической и политической системах Российской Федерации

возникла тенденция привлечения экспертов и общественных деятелей для разъяснения
или принятия решений по возникшим вопросам. Такие экспертные советы стали фор-
мироваться во всех органах власти и крупных общественных организациях. С каждым
годом роль общественных советов при федеральных органах исполнительной власти за-
метно повышается, со стороны правительства было решено создать в каждом регионе
экспертные группы, сообщества. Их работа направлена на регулирование деятельности
местных управленцев, на решение не только узконаправленных вопросов бизнеса и малых
групп, но и на анализ мировых и государственных проблем.

Задачи проекта:

- разработать SWOT-анализ по представлению общественной организации «Деловая
Россия» в интернет-пространстве;

- выработать новые подходы для построения экспертной площадки на платформе Facebook:

А) взаимодействие со СМИ

Б) активность в интернете

В) краудсорсинг - как инструмент получения обратной связи;

-сформулировать перспективу данной экспертной площадки.

Экспертное сообщество представляет собой систему, которая способна выполнять клю-
чевые функции: выявлять тенденции развитии страны, искать новые альтернативные ре-
шения для наиболее острых вопросов, заниматься прогнозированием, а также быть креп-
кой поддержкой для властей [5].

На данный момент, происходящие экономические процессы в мире, а именно - глоба-
лизация и интернационализация экономики, влияют на изменения во взаимоотношениях
бизнеса и власти, и это касается не только мирового, но и национального уровня. Бизнес
начинает активную работу в политической жизни страны, в результате которой происхо-
дит консолидация государства и крупных корпораций.

К сожалению, существует тенденция лоббирования интересов тех или иных предприни-
мателей исходя из политических интересов, а не от потребностей в экономическом секторе
государства [3]. На современном этапе развития экономики страны существует большое
количество рычагов контроля экономических вопросов, однако, как показывает практи-
ка, еще остались неформальные механизмы влияния на политическую и экономическую
элиты, с помощью коррупционных связей.

По мнению экспертов, налаживание системы взаимоотношений между и властью и биз-
несом необходима единая стратегия взаимодействия, которая могла бы консолидировать
в себе как экономические интересы для модернизации страны, так и социокультурную
составляющую [4].

Для эффективного функционирования диалоговых площадок необходимо формирова-
ние правовой основы. Создание такой правовой базы обеспечит поиск новых механизмов
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взаимодействия между государством и бизнес-сообществом и обществом [1]. Преимуще-
ством в диалогизации между общественными организациями, социальными объединени-
ями с органами государственной власти выступает прямая обратная связь в виде объ-
ективного информирования государственных или муниципальных органов о воздействии
принимаемых решениях.

Стоит отметить, что политическая активность в последние годы переместилась в ин-
тернет пространство. Основными предпосылками к такому переходу активности стала по-
всеместная доступность и высокая скорость коммуникации. Благодаря такой тенденции
некоторые политические процессы приобрели новые формы - сетевые сообщества, группы
[2]. Преимуществом такого общения является открытость диалога между социальными
группами, который в прежнее время был невозможен. На данный момент основная актив-
ность интернет-участников политического процесса сосредоточена в социальных сетях,
таких как «Facebook», «Twitter», «Instagram», «ВКонтакте» [6]. Многие общественные ор-
ганизации используют свои официальные аккаунты в социальных сетях для общения с
властью. И посредством краудсорсинга они привлекают активных лидеров мнения для
вступления в коммуникацию с властью, чтобы те стали частью диалога.
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