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Наше исследование ставит целью определение социальных и ценностных доминант в

профессиональной подготовке современного журналиста. Влияние технологического фак-
тора на становление современной журналистики (среда бытования, условия), в частно-
сти глобальная коммуникация, вызовы времени и особенности, связанные с конверген-
цией журналистики; изменение функций журналистики на современном этапе (миссия и
обязанности журналиста, профессиональные ценности и ответственность журналиста, ка-
тегории, определяющие профессионально-нравственную позицию журналиста) изменило
представление о профессиографической модели современного журналиста. На основе ана-
лиза публикаций журналистов-практиков в профессиональных журналах («Журналист»,
« Журналистика и медиарынок», « Медиаальмонах») мы провели комплексное исследова-
ние представлений практиков о значимости профессии современного журналиста. Кроме
того в качестве материала исследования выступили глубинные интервью с практикую-
щими журналистами, руководителями СМИ и будущими специалистами - студентами,
обучающимися по направлению «журналистика».

Сама профессия журналиста требует сегодня дополнительного анализа с целью вы-
явления специфических функций его деятельности, что позволит определить важность
специализации современного журналиста. Многие автороы, работая над профессиогра-
фической моделью специалиста, выделяют две главные составляющие: профессиональные
знания и личностные качества [3].

В исследуемой концептосфере главными составляющими являются концепты «инфор-
мация», «СМИ», «профессия» и «журналист». Мы провели анализ на основе частотно-
го распределения понятия «журналистика» и представили его в кластерном обрамлении.
Так, в массовом сознании в центре журналистики находится сама личность «журналиста»,
его упоминание наиболее частотно. В первых рядах - журналист, корреспондент, коллега,
фотокорреспондент, блогер, редактор и главный редактор. Это означает, что сам журна-
лист больше всего притягивает или отталкивает свою потенциальную аудиторию. Вторым
по частоте оказался кластер, который мы обозначили, как «СМИ», и включили такие лек-
семы, как журнал, номер, еженедельник, приложение, материал. «Информация» заняла
третье место при кластеризации (источник, дезинформация, информационная война). Все
остальные смыслы понятия «журналистика», если судить только по частоте, занимают го-
раздо меньшее место в массовом сознании. Они определились как «издание», «профессия»,
«СМИ», «интернет», «власть», «печать», «аудитория». Причем слово в форме единствен-
ного числа могло попасть в один кластер, а в форме множественного - в другой (власть -
власти, народ - народы). Такая же ситуация встречается достаточно часто и в отношении
близких по смыслу но далеко не идентичных по эмоциональной окраске однокоренных
слов (журналист - журналюга). Слово - это индикатор массового сознания. Именно упо-
требление слова во многом свидетельствует об отношении аудитории к журналистике в
целом.
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Основной проблемой современной журналистики в России можно считать непрофес-
сиональное отношение некоторых СМИ к подаче информации, некорректное ее истолко-
вание, недостаточное финансирование сферы деятельности журналистов. «Если рассмат-
ривать журналистику только как хозяйственную деятельность, из нее вымывается самое
главное - служение обществу, которое и составляет настоящую цель любого средства мас-
совой информации. У каждого журналиста присутствует колоссальный внутренний раз-
рыв: кто он такой - человек, который служит обществу или который просто зарабатывает
деньги для себя и своего хозяина?» [1].

Подобная ситуация вполне объясняет невысокий уровень профессиональной мотива-
ции студентов, обучающихся на направлении «журналистика», значительная часть из них
отмечает, что разочаровалась в выбранной профессии. В связи с этим наблюдается кризис
самоидентификации журналистов.

Анализ глубинных интервью руководителей СМИ разного уровня показал, что экспер-
ты на первый план выводят актуальность таких компетенций, как владение публицисти-
ческим стилем, коммуникативные навыки, навыки подготовки аналитических и информа-
ционных материалов, как основных компетенций, которыми должен обладать журналист.
Кроме того, современный журналист, по мнению большинства экспертов, должен обладать
набором компетенций для работы в конвергентной редакции, что является одним из глав-
ных факторов при приеме на работу. Помимо этого, он должен обладать организационно-
управленческими навыками и набором положительных личностных качеств.
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