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Средства массовой информации являются неотъемлемой частью массовой коммуника-
ции и несут в себе различные социально-политические функции, так или иначе влияющие
на развитие общества. Деятельность СМИ, оказывая исключительное влияние на обще-
ство в целом, формирует социо-культурные и политические ориентиры отдельных групп
и каждого индивида. Информационная революция носит глобальный характер, выдвигая
на первый план общемировые тенденции, актуальные для каждой культуры. Тем не менее,
несмотря на сильную тенденцию к унификации процессов в сфере массовых коммуника-
ций, в каждой стране, в каждом социуме сохраняются свои различия.

Телевидение занимает важное место в системе средств массовых коммуникаций. Это
утверждение особенно актуально для Италии, которую отличает неравномерность в по-
треблении различных СМИ - итальянцы остаются, в значительной мере, людьми «моно-
медийными», т.е. использующими преимущественно одно СМИ, а именно, телевидение.

Таким образом, телевидение играет важную роль в политической и общественной жиз-
ни Италии. Оно часто выступает предметом дискуссий и критики: подчеркивается его вы-
сокая роль в формировании общественного мнения, высказываются опасения по поводу
тяготения телевидения, особенно коммерческого, к развлекательным жанрам и «скандаль-
ной» журналистике в погоне за высокими рейтингами. Ситуация усугубляется также тем,
что итальянское телевидение характеризуется высоким уровнем концентрации на полюсах
коммерческого и общественного телевидения. Таким образом, особый интерес представля-
ет анализ национального коммерческого телевидения Италии через призму программной
политики телеканалов как одного из важнейших атрибутов современного телевидения,
который четко отражает перемены, происходящие на медиарынке.

В зависимости от модели телевидения формируется та или иная программная поли-
тика - комплекс мер, направленных на успешную реализацию целей и задач вещателя.
Программная политика формируется в соответствии со стратегией (что показывать) и
тактикой (как и когда показывать) телеканала.

Формирование вещательных сетей коммерческого телевидения, в силу его зависимо-
сти от рекламных бюджетов, напрямую зависит от аудитории, а программная политика
ориентируется на реализацию ее потребностей. В соответствии с «идеальной» моделью
коммерческого телевидения, оно стремится максимизировать рекламные доходы за счет
производства массовой пассивной аудитории, а основным принципом программной поли-
тики является линейное построение сетки вещания. Однако на современном этапе раз-
вития электронных медиа зрительское поведение претерпевает значительные изменения
— его отличает переход к активным способам телесмотрения, дальнейшая фрагментация
аудитории, включение в процесс создания содержания, нелинейность и спонтанность про-
смотра. Все это не может не влиять на программную политику как государственного, так
и коммерческого телевидения.

На протяжении многих лет телевизионный ландшафт Италии, несмотря на значитель-
ную динамику рынка и глобальные изменения медиасистемы, сохраняет традиционную
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структуру. Возникновение законодательной возможности для создания частных телека-
налов стало отправной точкой тех изменений, которые последовали в результате бурного
развития коммерческого телевещания. Принципиально новое телевидение, вдохновленное
американским опытом, отличалось от предыдущего стремительным внедрением усовер-
шенствованных элементов производства, подачи информации, а также жанровых форм.
Эти тенденции повлекли за собой изменения в программной политике и государственного
телевидения, вынужденного конкурировать с частными телеканалами, и эта тенденция
сохраняется по сей день.

Сегодня национальная коммерческая телесеть «Медиасет», представленная каналами
«Канале 5», «Италия 1» и «Рете 4», с переменным успехом борется за лидирующие пози-
ции с национальными государственными каналами Раи. Основным конкурентом в сегмен-
те национального коммерческого телевидения остается «Ла сете», который несмотря на
активное увеличение аудитории и уверенное положение в телевизионной системе Италии,
все же не составляет серьезной конкуренции «Медиасет».

Тот факт, что медиахолдингу удается удержать лидирующие позиции, говорит, с од-
ной стороны, об эффективности программной политики за счет применения современных
принципов и методов программирования, а с другой стороны - о ее гибкости, учитыва-
ющей изменения в информационном потреблении аудитории. Также важно отметить со-
хранение баланса в программной политике, которая корректируется за счет конкуренции
с государственными телеканалами, что видно при анализе сеток вещания коммерческих
телеканалов «Медиасет», государственного телеканала Раи и частного «Ла сете» по тайм-
слотам.
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