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Рекламный текст мультимодален. Текст рекламных брошюр представлен вербально-

визуально: текст сочетается с изобразительными средствами: цвет, шрифт, формат, иллю-
страции. Объектом данного исследования является связь текста и изображения в амери-
канском рекламном дискурсе на примере внутренней туристической рекламы.

Тексты внутренней туристической рекламы ориентированы на национальный мента-
литет. Набор вербально-визуальных средств, применяемых в рекламе, избирается в зави-
симости от целевой аудитории, с учетом национального менталитета её. Исследователи
выделяют такие черты национального менталитета американцев как авантюризм, пред-
приимчивость, прагматизм, индивидуализм, спортивность, любовь к комфорту, культ ве-
щей.

В работе было рассмотрено 50 объявлений рекламирующих внутренний туризм в США
предпринимается попытка проследить, как эти черты отражены в американской внутрен-
ней туристической рекламе на вербально-визуальном уровне. Выделены следующие осо-
бенности:

1. Американский авантюризм, готовность к новому, неизведанному и погоня за остры-
ми ощущениями вербально отражена в в ключевых словах adventure, thrill , rush, unforgettable
experience, entertainment, fun, особенно выразительно в этом отношении междометие «wow»:
Born to wow!; Fun for all ages. Wow!; Be here for the WOW ! Такой текст может сопро-
вождаться изображениями людей, пребывающих на пике эмоций, в неестественном для
повседневной жизни «состоянии &ldquo;wow&rdquo;». В рекламе предлагается пообщать-
ся с привидениями (пройтись по городу-призраку «a haunted city» в сопровождении мест-
ного привидения «a Ghost Host», пообщаться с крокодилами - «a closer look at alligators».
Причем, чтобы сделать слова entertainment, wow, fun более заметными, их нередко выде-
ляют в тексе красным цветом.

2. К проявлением американского патриотизма в рекламе можно отнести изобра-
жения американского флага или оформление рекламы в сине-красно-белых тонах. Часто
вербально подчёркивается географическая принадлежность туристического продукта -
America’ s.

3. Американское общество - общество потребления. Культ потребления отражен в
важном пункте туристической рекламы - предложениях совершить покупки и/или вкусно
поесть. Глаголы «shop», «eat», «dine» можно отнести к ключевым словам. Так, очень выра-
зительно сочетание вербальной метафоры и изображения, например, в гастрономической
метафоре «Cruising through Port Canaverel is . . .» (с изображением куска шоколадного
торта, и надписи на оборотной стороне брошюры «a piece of cake»). А слоган буклета
Downtown Disney звучит как руководство к действию: Shop. Dine. Play (и как аллюзия
на название книги Элизабет Гилберт и одноименного фильма «Eat, Pray, Love»).

4. Культ потребления неразрывно связан с любовью к комфорту. К ключевым сло-
вам «комфорта» следует отнести такие слова как «comfort», «relax», «safety», «quality
standards».
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5. В связи с пропагандой здорового образа жизни, более половины рассмотренных
рекламных объявлений (31) напоминают, что отдых хорошо совмещать со спортом: напри-
мер, таким как каякинг, парасейлинг, и просто матч любимой команды, сочетая текст с
изображениями спортсменов.

6. В условиях освоения североамериканского континента сформировался индивиду-
ализм как важнейшая черта американского национального характера. Ключевые слова
рекламы - for you, special, exclusive (43 примеров из 50) сочетаются с яркими иллюстра-
циями.

Таким образом, американская реклама ориентирована на менталитет американской
нации, отражая его базовые черты (авантюризм, индивидуализм, патриотизм, культ по-
требления, любовь к комфорту) вербально, в ключевых словах (thrill , entertainment, wow;
for you, special ; America’ s; shop, eat; comfort, relax ) , и визуально, посредством шрифта,
цвета, иллюстраций.
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