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Данный проект видит своей целью изучение трансформации идентичности современ-
ных китайцев последствие глубоких социально-политических изменений, а также её при-
чины и влияние на восприятие события на Украине. Данное исследование также содержит
ряд рекомендаций для России в эпохе информационных войн по проблеме идентичности
народа. Именно понимание этих явлений

Так как причину многих изменений в сознании китайского народа мы видим во внен-
шем вмешательстве, мы так же рассматриваем вопрос информационно-культурой вой-
ны против КНР и попытки разделения Китая путём исскуственного конструирования
национально-государственной идентичности. В силу этого мы рассматриваем различные
инструменты влияние на самосознание и идентичность китайского народа, различные
структуры лоббирование иностранных интересов в КНР и на Тайване через собствен-
ный опыт введения информационной войны про событие на Украине в китайскоязычных
сетях. В проекте представляется уникальный анализ реакции китайцев (граждан КНР,
зарубежных китайцеы и тайванцев) на событие на Украине.

В силу долговременного противостояния КНР и Тайваня, китайским и западным СМИ
удалось при помощи психологических механизмов (категоризации, стереотипизации, ат-
рибуции и идентификации) формировать у своей аудитории определённые образы и сим-
волы, в результате чего произошло изменение идентичности китайцев и их восприятия
событий. На данный момент фактически большинство китайцев, ни в материковом Китае
ни на Тайване не имеют достаточно адекватного представления о целом событии,. На-
пример, немалая часть граждан КНР по-прежнему воспринимает Россию как Советский
союз, а большинство Тайванцев доверяют исключительно западным СМИ, прежде всего
CNN и BBC и также не различают современную Россию и сформировавшийся под вли-
янием Запада образ «империю зла» СССР. Автор пытается выяснинть причины такого
явления и найти возможные способы решения.

Кроме того в данной работе будет изучена динимика трансформации и особенность
идентичности современных китайцев. Причём нами будет рассмотрен вопрос национально-
государственной идентичности китайцев под воздействием информационной войны, в ре-
зультате которого изменилась идентичность народа, а так же возможные последствия для
дальнейшего развития этой страны и возможный опыт для России.

Помимо общих проблем связанных с влиянием национально-государственной идентич-
ности китайцев на восприятие события на Украине, мы осветили проблемы методов ин-
формационной войны. Автор данного проекта, который ялвяется специалистом по ком-
муникативистике, имеет собственный опыт ведения информационной войны в китайско-
язычной блогосфере больше чем год. В работе будет подробно разбирать высшеуказанные
проблемы с конкретными примерами.

Теоретической основой исследования служат исследования кафедры социологии и пси-
хологии политики факультета политологии МГУ им. М.В. Ломоносова; работы Е.Б. Ше-
стопала, Т.В. Евгеньевой, А.В. Селезнёвой, А.Л. Зверева; а также труды западных ав-
торов: С. Москович, П. Бергер, Т. Лукман. П. Бурдье, У. Липман, П. Лазарсфельд., Р.
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