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Начиная с конца 1990-х гг. Интернет сопровождение является неотъемлемой частью
российских электоральных кампаний. При этом наблюдается постоянная динамика каче-
ства применения соответствующих методов и техник. За короткий период практика Ин-
тернет сопровождения избирательных кампаний прошла огромный путь от первых при-
митивных сайтов, созданных как инструмент имиджмейкинга во время электорального
цикла 1999 - 2000 гг., до активного использования социальных сетей в ходе думских выбо-
ров 2011 г., веб-трансляции президентских выборов 2012 г. и всестороннего использования
ресурсов Мировой Паутины на выборах мэра Москвы в 2013 г. [2;3;4] На сегодняшний
день Интернет сопровождение кампании представляется одним из основных направлений
работы любого избирательного штаба. Всемирная сеть является эффективным средством
поиска волонтеров и координации их деятельности. Глобальная Паутина представляет
собой действенный инструмент сбора средств в избирательные фонды посредством тех-
нологии краудфайндинга. Нельзя проигнорировать роль Интернета в укреплении иден-
тичности групп целевого электората и внутрипартийной корпоративности, привлечении
рядовых граждан к контролю за работой агитаторов, распространяющих агитационно-
пропагандистские материалы, проведении непрямых опросов населения, сборе первичной
информации для применения методов дата-майнинга. Последнее направление представ-
ляет собой один из наиболее перспективных векторов развития технологии - в практике
российских политконсультантов уже имели место случаи, когда изучение переписки на го-
родских форумах позволяло выяснить и сорвать планы штаба конкурирующей стороны.
Не следует забывать о возможности использования Интернет-TV, в том числе - для орга-
низации прямых трансляций предвыборных мероприятий и самого процесса голосования.
Различные Интернет-акции способны создать информационный повод для последующей
рекламы в традиционных СМИ. Также использование пространства Глобальной сети мо-
жет служить средством прорыва информационной блокады в прочих видах масс-медиа,
устроенной кандидату оппонентами. Большие перспективы открывает появление специа-
лизированного программного обеспечения, обеспечивающего производственный процесс в
избирательных кампаниях - в качестве примеров можно привести приложение «Агитатор»
для телефона, программы «Анти-Ф» и «Мобилизатор» и пр. Интернет сопровождение
также является одним из основных скрытых ресурсов при проведении необеспеченных и
минимальных кампаний. В условиях, когда у кандидата или избирательного объединения
в принципе отсутствуют средства, необходимые для полноценного использования тради-
ционных медиа, использование ресурсов Глобальной Паутины в виде городских форумов и
сообществ в социальных сетях, а также видеохостингов превращается в единственное сред-
ство, позволяющее нивелировать отсутствие сообщений в прессе, на радио и телевидении.
В конце концов, повышенное внимание к продвижению избирательной кампании Интерне-
те любого профессионального политконсультанта побуждает необходимость соблюдения
принципа тотальности в агитации [1]. Не следует забывать и о теневой стороне использо-
вания Мировой Паутины. Специализированное программное обеспечение (spyware) дает
возможность получить доступ к сведениям о планах кандидатов-конкурентов. Аноним-
ность Интернета предоставляет в руки конкурирующих сторон возможность для распро-
странения компромата. Данное свойство Всемирной Сети также позволяет участникам
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предвыборной гонки, действующим в номинациях «сильных личностей», отвечать на кри-
тику своих соперников, не вступая с последними в открытую полемику и в то же время не
прибегая к услугам журналистов или же кандидатов-подстав (спойлеров). Равным обра-
зом опосредованная критика в Интернете конкурентов-однопольщиков дает возможность
минимизировать антиобраз собственного кандидата, одновременно либо лишив соперника-
аналога части ядерного электората, либо ограничив возможности оппонента по расши-
рению электоральной базы. Особо следует отметить то обстоятельство, что анонимная
критика посредством Всемирной Сети позволяет обойти многие острые углы, связанные с
применением copyright - в частности, создатели контента могут позволить себе избежать
затрат на покупку у авторов права на использование карикатур, музыки, фотоизобра-
жений и видеоряда. Кроме того, использование данного направления работы позволяет
активно использовать технологию по выработке у электората физического отвращения
к конкурирующему кандидату, причем без риска получить со стороны последнего иск
о защите чести и достоинства или обвинение в оскорблении (последнее, важно помнить,
рассматривается российским законодателем как вид психического насилия и является уго-
ловно наказуемым деянием) [1]. Глобальная Паутина также может быть использована для
информационной «прививки» избирателя, ограничивая возможности конкурентов по на-
качке антиобраза кандидата. Также, как показала практика выборов в законодательное
собрание Иркутской области в 2013 г., анонимное распространение контента в Интерне-
те может быть использовано для разоблачения партий-спойлеров (местным коммунистам
было достаточно запустить лишь один демотиватор, лишенный формального авторства,
чтобы свести к минимуму количество голосов, отданных за КПСС). Кроме того, Всемир-
ная сеть представляет собой крайне благоприятную среду для развертывания кампании
по распространению слухов о конкурирующей стороне. Наконец, искусственно образовав
слишком интенсивный поток обращений на сайт оппонента, можно на время вывести его
из строя. Последнее способно если не оказать психологическое давление на конкурирую-
щую сторону, то хотя бы вынудить ее пойти на незапланированную трату ресурсов [5].
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