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В настоящее время проблемы медиаобразования и медийной критики все теснее свя-
зываются между собой. Это обусловлено актуализацией интереса к проблемам анализа
и критического осмысления все возрастающего информационного потока, который совре-
менный человек получает посредством различных медиаканалов: телевидения, прессы,
Интернет и т.п.

Понятие медиакритики охарактеризовано в трудах А.П. Короченского следующим об-
разом: «медийная критика - особая область журналистики, которая призвана помочь об-
ществу в познании новых реалий и тенденций в деятельности СМИ. Она является одновре-
менно и своеобразным способом рефлексии, самопознания современной печатной и элек-
тронной прессы, и общественным зеркалом, которое призвано отражать «блеск и нищету»
средств массовой информации, оказавшихся в рыночной среде»[4, 6]. Основное назначе-
ние медиакритики состоит в осуществлении критического познания и оценке «социально
значимых, актуальных аспектов информационного производства в средствах массовой ин-
формации. Познавая и оценивая медиатексты, журналистская критика средств массовой
информации оказывает влияние на восприятие медийного содержания его потребителями.
Медиакритика изучает и оценивает подвижный комплекс многообразных взаимоотноше-
ний печатной и электронной прессы с аудиторией СМИ и обществом в целом, способствует
внесению социально необходимых корректив в деятельность печатной и электронной прес-
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сы» [4, 8].

Как известно, среди основных функций медиакритики выделяются: аналитическая,
идеологическая (политическая), информационно-коммуникативная, просветительская (об-
разовательная), развлекательная (рекреативная), регулятивно-корпоративная, рекламно-
коммерческая, эстетическая, художественная, этическая.

Среди наиболее актуальных проблем медиакритики в настоящее время, на наш взгляд,
становится анализ медиаматериалов в центральной и региональной прессе, исследование
основных приемов и способов подачи информации о ТВ.

Один из известных российских медиакритиков Р.П.Баканов отмечает, что «специфика
медийной критики в России такова, что анализа практики функционирования печатной
прессы или радио на страницах федеральных (ненаучных) изданий найти практически
невозможно, крайне редки пока материалы, в которых оценивается Интернет как средство
массовой коммуникации» [1, 192]. В связи с этим, Р. Бакановым выдвигаются перспективы
изучения и анализа телевизионной медиакритики.

В целом, изучение работ ведущих российских и зарубежных критиков СМИ, по мне-
нию Р.Баканова, может способствовать:

«1. Повышению компетентности конкретного человека в представлениях о критериях
оценки медийного контента (необходимо обосновать, почему это «нравится» или «не нра-
вится»);
2. Началу обмена мнениями о качестве продукции СМИ (при условиях, что отдельные
граждане захотят опубликовать собственную точку зрения на проблему, а редакторат -
поставить «глас народа» на полосу). Второе условие перестает быть проблемой с дальней-
шим развитием online-дневников, с помощью которых распространение своего взгляда на
вещи становится делом нескольких секунд;

3. Увеличению общественного внимания не только к таблоидам-телегидам, но и к вы-
ступлениям, содержащим критику медийной продукции, а также продолжению научной
и общественной дискуссии о критериях конструктивного анализа (к сожалению, это для
России пока может являться только отдаленной перспективой)» [1, 196].

Неслучайно в своей педагогической деятельности с будущими профессиональными
журналистами Р.П.Баканов обращается к проблематике изучения медийной критики в си-
стеме современной отечественной журналистики. Основная медиаобразовательная цель,
которую ставит перед собой педагог, заключается в повышении «медийной компетентно-
сти и уровня критического отношения к «повестке дня» средств массовой коммуникации
студентов, которые уже повседневно соприкасаются с журналистской деятельностью - ра-
ботают в штате редакций или проходят семестровую практику» [2, 18].

Не секрет, что масс-медиа нередко воспринимаются подрастающим поколением лишь
как источник развлекательной информации. Сюда можно отнести и просмотр несконча-
емых телевизионных сериалов с сомнительным сюжетом, и многочасовое пребывание в
социальных сетях, и интернет-бродяжничество по страницам чатов и сайтов и т.п. Опо-
ра на рекреативную (развлекательную) функцию реализуется не только в рекламе, но и
встречается в медийной критике. На одно из первых по значимости мест выходит задача
критического анализа и самостоятельного осмысления произведений медиакультуры, ре-
ализация образовательных и аналитических потенций взаимодействия с медиатекстом.

В самом деле, умение критически анализировать и оценивать медиатексты различных
видов и жанров представляют собой актуальную задачу медиакритики. Вместе с тем,
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Р.П.Баканов констатирует, что для современного состояния отечественной медиакритики
характерны следующие тенденции: «отсутствуют такие направления, как радиокритика,
критика печатных и online-СМИ. Даже телевизионная критика, выступая, в основном,
по информационному поводу выхода передач в эфир, исследует лишь контент и тен-
денции развития ТВ. Всестороннего анализа проблем российского телевидения пока не
предпринимается» [3]. Поэтому среди наиболее актуальных проблем медийной критики
Р.П.Бакановым выделяются следующие:

1) обобщение и систематизация опыта критиков в периодической печати. Это обуслов-
лено необходимостью изучения фактологического материала, который, может быть полез-
ным студенческой аудитории «не только при изучении дисциплин по тележурналистике,
но и по теории художественно-публицистических жанров, а также специфике критики как
вида творческой деятельности» [3];

2) развитие комплексного исследовательского подхода к проблемам медиакритики:
«Как в федеральных, так и в республиканских печатных СМИ отсутствует критический
анализ тенденций и явлений, наблюдаемых как в газетах и журналах, так и в электронных
средствах массовой информации. Если обратиться к публикациям, в которых говорится о
телевидении, то можно увидеть, что уровень российской телекритики, увы, пока невысок»
[3];

3) разработка четких критериев анализа различных медиапроизведений, обеспечи-
вающая уход от «желтого» типа критики и способствующая партнерству партнерстве
журналистов-практиков и медийных критиков;

4) развитие региональной медийной критики;

5) разработка специальных образовательных программ, позволяющих готовить про-
фессиональных медиакритиков на факультетах и отделениях журналистики российских
вузов, которые необходимо «внедрить в учебные планы по обучению студентов гумани-
тарных дисциплин, а также в старших классах школ в качестве факультативов курсы,
направленные на развитие у молодежи навыков критического осмысления и анализа ме-
дийных текстов» [3] и др.

Роль медийной критики в современном информационном обществе существенно воз-
растает. Связано это и с появлением огромного количества самых разных медиапродуктов
на телевидении, в прессе, в Интернете, и с актуализацией проблемы развития критическо-
го мышления медийной аудитории; и с увеличением количества медиатекстов развлека-
тельного характера, и с многими другими причинами. Неслучайно целый ряд научных ра-
бот посвящен анализу творчества современных медиаисследователей и тележурналистов:
В. Познера, Т.Пандорина, Ю.Богомолова, А.Кондрашева, А. Бородиной, С.Тарощиной,
И.Петровской и др.

В современной социокультурной ситуации становится очевидно, что аудитория, осу-
ществляющая постоянное общение с масс-медиа самых разных видов и жанров, должна
владеть умениями самостоятельного, критического отношения к той информации, кото-
рую она получает из СМИ. Многие российские исследователи (Я.Засурский, А.Короченский,
А.Федоров, А.Шариков, определяют главенствующую роль медийной критики как важ-
ную часть гражданского медиаобразования. Медиакомпетентность предполагает умение
аргументировано излагать собственную позицию, выступает важным критерием самосто-
ятельного осмысления любого текста.

Медиакомпетентность выступают важными компонентом подготовки современного спе-
циалиста. Это касается не только подготовки профессиональных журналистов и медиак-
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тритиков, но и будущих педагогов и психологов, которым предстоит работать с поколе-
нием, активно вовлеченным в процесс взаимодействия с различными медиа. Адекватный
отбор медийной информации, ее полноценное восприятие, интерпретация и творческое
применение выступают основой формирования собственных позиций по отношению к ме-
диатексту, его критической и самостоятельной оценке, составляют основу для практиче-
ского использования во всех сферах деятельности человека.

В работе студенческой аудитории с медиатекстами различных видов и жанров, вклю-
чая осуществление их критического анализа, особое внимание уделяется самостоятель-
ной работе. Сюда включаются различные виды творческих заданий. Например, студен-
там предлагается выполнить ряд письменных творческих заданий: подготовка рецензий,
статей, обозрений, творческих портретов, зарисовок и т.п. Кроме написания письменных
работ, студенты готовят презентации о творчестве известных медиакритиков, проводят
реферативные исследования на материале определенных исторических периодов разви-
тия медиакритики и т.д.

В процессе работы с произведениями медиакультуры важным видом работы становит-
ся анализ публикаций медиакритиков, подготовленных в разное время, осуществление их
сравнительных характеристик и выявление наиболее актуальных проблем.

Работа с рецензиями, аналитическими обзорами, статьями, посвященных анализу раз-
личных произведений медиакультуры позволяют студентам не только углубить свои зна-
ния в области терминологии медиакультуры и медиаобразования, но также ознакомиться
с основными профессиональными приемами работы с медиатекстами. Кроме того, в про-
цессе реализации различных творческих заданий на медийном материале используется
целый арсенал методов медиаобразования: словесных, наглядных, репродуктивных, иссле-
довательских, эвристических, проблемных, игровых. Различные виды творческих заданий
на материале медиакультуры включают не только просмотр фильмов и анализ медиа-
критических научных статей и рецензий, но и обсуждение эстетических, нравственных,
философских проблем медиапроизведений; свободное общение; диспуты; анкетирования;
письменные работы (рецензирование, отзывы, сочинения на тему изученных медиатекстов
и т.д.), медиатворчество.
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