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Бизнес является одним из ключевых акторов государственной политики, поскольку
обладает широким набором ресурсов для оказания влияния на сферу принятия решений.
Его интересы лежат в основном в экономической плоскости и заключаются в достижении
экономического доминирования и максимизации прибыли в сравнении с конкурентами.
Для реализации своих интересов бизнес преобразовывает имеющиеся ресурсы: экономи-
ческие, социальные, административные, международные, репутационные и медиа-ресурсы
в политическое влияние.

Однако все необходимые параметры и условия деятельности предпринимательского
сектора задаются, прежде всего, государственными структурами, которые в свою очередь
заинтересованы в использовании ресурсов бизнеса в своих целях. Поэтому для достиже-
ния своих интересов государство и бизнес взаимодействуют друг с другом. Их взаимо-
отношение обусловливается различными факторами: структурой государства, полномо-
чиями публичной власти во взаимоотношениях с экономической составляющей общества,
характером распределения ресурсов, особенностями экономической системы, а также по-
литическим режимом и институциональной моделью взаимодействия власти и бизнеса.

Данные взаимоотношения осуществляются с помощью публичных и латентных связей
в рамках публичной, полутеневой и теневой зон взаимодействия. Стоит отметить, что,
несмотря на тенденции к большей публичности и прозрачности данных отношений, на се-
годняшний день наибольшую значимость в России по-прежнему имеют латентные связи.

В настоящее время важность отношений власти и бизнеса в Российской Федерации
возрастает, чему примером может служить с одной стороны - повышение заинтересован-
ности компаний в GR-услугах, а с другой - создание государством площадок для обсужде-
ния проблем предпринимательства с представителями бизнеса, который по возможности
старается оказывать влияние на принимаемые государством решения, касающиеся дея-
тельности предпринимательского сектора.

Взаимоотношения предпринимателей и власти реализуются в рамках определенных
моделей: «патронажа», «партнерства», «приватизации власти», «симбиотических отноше-
ний», «конфликта» и других. В зависимости от преобладающей модели взаимоотношения
государства с бизнесом в современной России делятся на несколько этапов: в 1991-1996 гг.
преобладающей моделью был «патронаж»; в 1996-2000 гг. - преобладает модель симбиоти-
ческих отношений; в 2000-2008гг. и 2008-2014 гг. снова преобладающей моделью является
«государственный патронаж», хотя, начиная с 2008 года, растет тенденция к партнерским
отношениям. В целом, эволюция практик взаимоотношений бизнеса и государства в со-
временной России показала, что изменение взаимодействия имеет положительный вектор
развития на пути к созданию равноправного диалога на основе преобладающей модели
"партнерства". С одной стороны, предприниматели стремятся конструктивнее взаимо-
действовать с властью и встраиваться в провозглашаемые «правила игры», а с другой -
государство декларирует расширение свобод для предпринимателей, нивелирование имею-
щихся негативных аспектов взаимоотношения, а также создание условий для партнерских
отношений с представителями бизнеса на благо развития российской экономики. Тем не
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менее, о реализации модели «партнерства» можно пока говорить лишь в единичных слу-
чаях, поскольку в вопросе взаимодействия власти и бизнеса в России еще остается много
проблемных моментов, например: несовершенство законодательной базы, непрозрачность
сферы принятия решений, коррупция, чрезмерное количество административных барье-
ров.

В целом модель отношений государства и предпринимателей в России, несмотря на
наличие преобладающих моделей на каждом из этапов, является гибридной и внутренне
противоречивой ввиду фрагментарного и редистрибутивного характера российского го-
сударства. Фрагментарный характер выражается в федеративном устройстве России, ре-
ализации принципа разделения властей. Таким образом, несмотря на централизованный
принцип осуществления деятельности государством в некоторых вопросах, в стране при-
сутствует несколько центров принятия решений, из-за чего на разных уровнях власти и
по отношению к бизнес-игрокам разного масштаба могут быть применены отличающиеся
модели взаимодействия.

Более того, Российская Федерация представляет собой "рыночную экономику, нахо-
дящуюся под влиянием государства" или по классификации И. Ивасаки является "госу-
дарством порядка" [9]. На это указывают авторитарные тенденции в решении ряда во-
просов, а также преобладание этатистских методов осуществления деятельности государ-
ственными структурами во взаимоотношении с бизнесом, что в свою очередь определяет
уже названный редистрибутивный характер российской экономики, который в зависимо-
сти от этапов выражался по-разному: в виде приватизации, предоставления преференций
различным игрокам бизнеса, прямой финансовой помощи со стороны государства и так
далее. В российских условиях получение необходимых привилегий зачастую является ос-
новой успешной деятельности в национальной экономике, что характерно и для других
государств с редистрибутивной формой отношения власти и бизнес-сектора. Именно по-
этому для предпринимателей выгоднее вкладывать значительные ресурсы для внедрения
во властные круги с целью оказания влияния на принятие решений, нежели направлять
эти средства на развитие своего производства. Таким образом, наиболее характерной мо-
делью взаимодействия власти и бизнеса в России в данных условиях остается «патронаж».

На сегодняшний день российское государство уже публично обозначило готовность
вести отношения с бизнес-сектором на основе равноправного диалога и партнерства с пе-
реходом к горизонтальным, прозрачным связям. Безусловно, пока рано говорить о каких-
либо результатах, тем не менее, если новая декларируемая модель политики по отноше-
нию к бизнесу обретет реальность, то это несомненно, поспособствует созданию макси-
мально благоприятных условий для развития эффективных форматов взаимодействия
бизнеса и власти, что в свою очередь положительно скажется как на деловом и инвести-
ционном климате в стране, так и последующем социально-экономическом процветании и
общественно-политической стабильности в государстве. Однако предполагается, что пе-
рестроение системы, за долгие годы привыкшей к патронажно-клиентельному формату
отношений, будет непростым.
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