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Первоначально в историческом развитии средства массовой информации (СМИ) воз-

никали как инструмент артикуляции и пропаганды представлений различных социальных
групп и политических организаций, однако по мере развития демократических режимов
воззрения на роль медиа в обществе и во взаимосвязи с государством начали изменять-
ся. Это связано с тем, что с начала ХХ века возможности средств массовой многократно
возросли, начал формироваться рынок СМИ, где происходила концентрация собственно-
сти в руках крупного капитала. [Pickard, 2015, 146] Постепенно нарастали противоречия
между провозглашаемой свободой слова и волей собственников медиа, в частности это
привело к созданию в 40-е годы в США Комиссии по свободе прессы. В её состав вошли
учёные, политики и лидеры общественных организаций. В рамках работы Комиссии бы-
ла сформулирована теория социальной ответственности медиа, а также этический кодекс
журналиста.

В современных государствах, особенно при гибридных и авторитарных режимах, и
даже в транзитных, переходных демократиях к которым иногда относят и Российскую
Федерацию деятельность СМИ как института определяется «габитусом» или рамками до-
пустимого функционирования, на формирование которого влияет множество факторов:
культурных, правовых и экономических. Поэтому редуцирование работы средств массо-
вой информации к морально-этическому императиву не позволяет с одной стороны понять
какое положение они действительно занимают в политической системе, а с другой опре-
делить возможность перехода в новое качественное состояние, в том числе согласуясь с
той или иной нормативной моделью.

Влияние масс-медиа на политику существенно усиливается со второй половины ХХ
века, и это обусловлено, прежде всего, распространением телевидения. Как писал Пьер
Бурдье: «Телевидение определяет доступ к социальной и политической жизни». [Бурдьё,
2002, 32] Сегодня именно телевидение как вид медиа, представляется наиболее значимым.
Согласно социологическим данным, для шести из десяти россиян основным источником
новостей о происходящих в стране событиях является именно телевидение [ФОМ, www], а
доверяют информации полученной из федеральных каналов 78 процентов жителей страны
[ВЦИОМ, www] - это означает, что телевидение занимает ключевое положение в структуре
российских медиа. Однако не все каналы имеют одинаковое распространение и влияние:
в 2009 году вступил в силу указ Президента РФ, согласно которому в России появился
список телеканалов обязательных для вещания во всех видах цифрового эфирного, ка-
бельного и спутникового телевидения на всей территории страны. [Консультант, www]

В этот - «первый мультиплекс» на данный момент входит 10 телеканалов и 3 радио-
станции, из них 6 телеканалов напрямую принадлежат государству: «Первый канал»,
«Россия-1», «Культура», «Россия-24», «Карусель», «ТВ Центр», а оставшиеся 4 косвен-
но им контролируются. Так, телеканал «НТВ», и «Матч ТВ» входят в медиахолдинг
«Газпром-Медиа», который аффилирован с рядом государственных компаний. Обществен-
ное телевидение России имеет статус автономной некоммерческой организации, однако
полностью финансируется государством, а директор ОТР назначается президентом. Фор-
мально частным является лишь «Пятый канал», непосредственный владелец которого
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«Национальная медиа группа», вместе с тем, треть акций этого СМИ принадлежит пра-
вительству Петербурга. Среди радиостанций все 3 принадлежат государству (ВГТРК).
На общественно-политическое информационное вещание ориентированы «Первый канал»,
«Россия-1», «Россия-24», «НТВ», «Пятый канал», «ТВ Центр», «ОТР». Информационные
и аналитические программы являются очень популярными у жителей страны. Так вечер-
ний выпуск новостей на «Первом канале» стал вторым в рейтинге ста самых востребован-
ных на телевидении программ, а вечерний выпуск «Вестей», который выходит на кана-
ле «Россия-1» находится на восьмой строчке. Еще один формат &shy;- информационно-
аналитические программы, в которых подводятся итоги недели. Здесь безусловным ли-
дером является программа «Вести недели с Дмитрием Киселевым», которая занимает
третью строчку. «Воскресное Время» с Ирадой Зейналовой на шестнадцатом месте. Глав-
ной аналитической программой на российском телевидении является «Воскресный вечер
с Владимиром Соловьевым» - она располагается на 14 месте. [TNS TV Index Russia, www]

Однако в России начиная с начала нулевых годов все большее распространение по-
лучают и так называемые «новые медиа» - электронные и сетевые издания. Наиболее
популярными ресурсами которые распространяют общественно-политическую и экономи-
ческую информацию являются ресурсы РБК (частный собственник: группа «ОНЭКСИМ»
Михаила Прохорова), месячная аудитория которого почти 11 миллионов человек, у РИА
Новостей (собственник: государство МИА «Россия сегодня»), сайта «Вести.ру» (собствен-
ник государство ФГУП «ВГТРК») и «Комсомольской правды» (частный собственник:
группа «ЕСН», Григория Берёзкина) месячная аудитория около 10 миллионов. У портала
«Российской газеты» (собственник: государство ФГБУ "Редакция "Российской газеты") -
8,5 миллионов. Среди других востребованных ресурсов «Lenta.ru» (7,7 млн, частный соб-
ственник «Rambler&Co», Александр Мамут), «Gazeta.ru» (7,7 млн, частный собственник
«Rambler&Co», Александр Мамут), сайт газеты «Аргументы и факты» (7 млн, собствен-
ник государство ОАО «Московские информационные технологии», Правительство Моск-
вы), «Tass.ru» (6 млн, собственник государство ФГУП «ИТАР-ТАСС»), сайт радиостанции
«Эхо Москвы» (5,2 млн, частный собственник «Газпром-Медиа»). [TNS Web Index Russia,
www]

Интернет является главным источником новостей для каждого четвертого россиянина.
Около 74 процентов жителей страны старше 12 лет или почти 47 миллионов человек ис-
пользует Интернет хотя бы один раз в месяц, динамику развития может демонстрировать
хотя бы тот факт, что в 2008 году показатель составлял 40 процентов. Стоит отметить,
что среди россиян в возрасте от 12 до 44 лет практически каждый пользуется мировой
сетью, а использование Интернета существенно снижается лишь после 65-ти лет. В сред-
нем каждый пользователь проводит в сети 130 минут в день. [TNS Web Index Russia, www]

Таким образом Интернет сегодня является в России вторым по значению каналом
распространения общественно-политической информации. Среди наиболее популярных
ресурсов далеко не все являются зарегистрированными средствами массовой информа-
ции, это например, развлекательные порталы «Кинопоиск» (аудитория 15,7 млн в ме-
сяц), «Kinogo.co» (аудитория 12, 3 млн в месяц), сайты объявлений «Avito.ru», интернет-
магазины «Aliexpress.com» (аудитория 22,3 млн в месяц). Однако с точки зрения воздей-
ствия на политический процесс, помимо самих медиа имеют значение социальные сети и
агрегаторы новостей.

Стоит однако учитывать, что в РФ даже формально частные СМИ находятся и под
существенным влиянием государства. Фактически в условиях переходного политического
режима России, государство является монополистом на рынке средств массовой инфор-
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мации, обладая при этом целым набором методов и инструментов, которые позволяют
воздействовать на российские медиа и общественное мнение. В 2015 году в сети Интернет
появляется массив переписки предположительно заместителя главы управления внутрен-
ней политики Администрации Президента РФ Тимура Прокопенко с генеральным дирек-
тором холдинга «РБК» Николаем Молибогом (он подтвердил подлинность переписки). В
ней чиновник давал указания и комментарии по поводу редакционной политики «РБК».
Чиновник пытался влиять на публикацию материалов «РБК», в частности, посвящён-
ных маршу за федерализацию Сибири, расследованию об участии российских военных в
конфликте на Украине, об организации гуманитарного конвоя на юго-восток Украины и
другие. [Слон, www]

За последние несколько лет Государственная Дума приняла несколько законов, регу-
лирующих деятельность СМИ. В частности в 2014 году вступили в силу поправки в закон
«Об информации, информационных технологиях и о защите информации» №398-ФЗ, ко-
торые позволили Генеральной прокуратуре во внесудебном порядке выносить решение о
блокировке Интернет-ресурсов, которые распространяют призывы к массовым беспоряд-
кам, экстремистской деятельности и участию в нелегальных собраниях. Только за первые
шесть месяцев действия новых поправок Роскомнадзор заблокировал более 85 сайтов. В
частности, которые публиковали критические, оппозиционные материалы: новостной пор-
тал Grani.ru, интернет-журнал «Ежедневный журнал», сайт Kasparov.ru, который принад-
лежит оппозиционеру Гарри Каспарову. В 2014 году Роскомнадзор вынес предупреждение
одному из самых популярных «электронных» СМИ &shy;- Lenta.ru за публикацию интер-
вью с лидером украинской националистической группы «Правый сектор» (признана в
России экстремистской). Вскоре после этого владелец ресурса Александр Мамут уволил
главного редактора Галину Тимченко, и почти 40 сотрудников покинули редакцию не со-
гласившись с этим решением. [Ведомости, www]

Таким образом, сегодня у политического режима РФ есть достаточно ресурсов: финан-
совых, правовых и административных, которые обеспечивают возможность выстраивать
такую информационную политику, которая с одной стороны определяется гомогенностью
репрезентации происходящих в стране и мире процессов и явлений, а с другой она зани-
мает доминирующее положение.

Источники и литература

1) Pickard, Victor. America’s Battle for Media Democracy. – Cambridge University Press,
2014, 262 p.

2) Пьер Бурдьё. О телевидении и журналистике / Пер. с фр. Т. Анисимовой, Ю. Мар-
ковой; — М.: Фонд научных исследований "Прагматика культурыИнститут экспе-
риментальной социологии, 2002. — 160 c.

3) Опрос ФОМ: Доверие российским СМИ. URL: http://fom.ru/SMI-i-internet/12140
(дата обращения: 20.02.2016 г.)

4) Опрос ВЦИОМ: Вся правда - в телевизоре? URL: http://infographics.wciom.ru/theme-
archive/society/mass-media/mass-media-trust/article/vsja-pravda-v-televizore.html (да-
та обращения: 20.02.2016 г.)

5) Указ Президента РФ от 24.06.2009 N 715 (ред. от 15.07.2015) "Об обще-
российских обязательных общедоступных телеканалах и радиоканалах"URL:
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_88782/942772dce30cfa36b671bcf19ca928e4d698a928/
(дата обращения: 15.02.2016 г.)

3



Конференция «Ломоносов 2016»

6) TNS TV Index Russia. URL: http://www.tns-global.ru/services/media/media-
audience/tv/national-and-regional/audience/?arrFilter_pf%5BCITY%5D=5096&arrFilter_pf%5BPERIOD%5D=15%2F02%2F2016+-
+21%2F02%2F2016&arrFilter_pf%5BTYPE%5D=66&set_filter=%D0%A1%D1%84%D0%BE%D1%80%D0%BC%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%82%D1%8C&set_filter=Y
(дата обращения: 20.02.2016 г.)

7) TNS Web Index Russia. URL: http://www.tns-global.ru/services/media/media-
audience/internet/information/?download=1156&date=2016%2001&arrFilter_pf[YEAR]=2016&set_filter=Y
(дата обращения: 20.02.2016 г.)

8) Гендиректор РБК подтвердил подлинность опубликованной переписки с Кремлем.
URL https://slon.ru/posts/49939 (дата обращения: 20.02.2016 г.)

9) Уволить без объявления причин. URL: http://www.vedomosti.ru/newspaper/articles/2014/03/13/uvolit-
bez-obyavleniya-prichin (дата обращения: 20.02.2016 г.)

4


