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1. Важнейшим фактором формирования имиджа Советского Союза была коммунисти-
ческая идеология. Имидж СССР формировался в условиях биполярной системы между-
народных отношений.

2. В 90-е гг. после распада СССР у России практически не было внешней политики, т.к.
в приоритете было решение многочисленных внутренних проблем. В связи с этим имидж
России формировала не Россия, что привело к появлению устойчивых негативных стерео-
типов, связанных с РФ.

3. После прихода к власти В.В.Путина имидж РФ становится государствоцентричен.
Также существенную роль в восприятии государства на международной арене начинает
играть имидж президента.

4. Несмотря на исчезновение одного из полюсов биполярной системы МО, риторика
США по отношению к РФ по сути осталась прежней, что оказывает существенное влия-
ние не только на восприятие России в США, но и на формирование США транслируемого
вовне негативного отношения к РФ, вследствие чего наблюдается «демонизация» имиджа
РФ в ряде зарубежных стран.

5. Имидж РФ во многом основывается на культурном наследии СССР, однако в ряде
государств постсоветского пространства это приводит к негативному восприятию государ-
ства, что обусловлено страхом перед возможным возрождением «имперских амбиций».

6. Для улучшения имиджа РФ на международной арене необходимо изменение сущ-
ностных характеристик государства, которые являются отталкивающими для зарубеж-
ной общественности. Позитивный имидж невозможно создать лишь при помощи PR-
технологий - только реальные изменения самого государства, сопровождаемые имидже-
выми кампаниями, могут улучшить восприятие имиджа государства на международной
арене
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