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Cовременные экономические реалии создают условия, при которых важным ресурсом

становится бренд территории. Экономический кризис подталкивает города и государства
к поиску дополнительных источников дохода. Чтобы расширить возможности, городам
нужно уметь привлекать инвестиции, создавать рабочие места, увеличивать занятость
населения, развивать туризм. В обществе потребления города, регионы, страны превра-
щаются в продукты. Примером могут служить многие известные города мира: Санкт-
Петербург («культурная столица России»), Копенгаген («лучший город для велосипеди-
стов»), Амстердам («город каналов и мостов») [4]. Их привлекательность на рынке зависит
от имиджа территории.

***

Проведенное исследование показало, что формирование бренда региона должно быть
основано на комплексном подходе, который позволяет использовать брендинг как страте-
гический инструмент развития региона. Формирование бренда региона может обеспечить
рост основных показателей, характеризующих уровень социально-экономического разви-
тия территории.
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