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В статье анализируются схемы паразитирования компаний.

Исследование направлено на визуальную составляющую бренда путем анализа: цветов,
форм, шрифтов, логотипов, схем ведения бизнеса, бизнеса в целом с визуальной точки зре-
ния.

Актуальность темы заключается в том, что недобросовестные компании развивают
свой бизнес за счет имиджа других и люди независимо от ситуации доверяются бренду.

На примере пермских компаний (ПАО "НЕФТЯНАЯ КОМПАНИЯ "ЛУКОЙЛ", ООО
«Нефтьсервисхолдинг», ООО «Нефтехимпром», ПАО «Газпром», ООО «Газосфера», ООО
«Пермькрайгаз», ООО «Милавица-Регион», Компания Mila, ПАО «СИБУР Холдинг»,
Интернет-клон «СИБУРа», Сеть кафе «Хуторок», Сеть ресторанов «ХуторокЪ») были
изучены критерии бренда: торговый знак, фирменный шрифт, фирменные формы, фир-
менные цветовые гаммы, упаковка, сайт и интерьер.

Схема паразитирования №1 - копирование цветов, форм, шрифтов (Рисунки 1,2,3,6).

Вывод: схожесть фирменных стилей в смежных сферах деятельности иллюстрируют
яркий пример паразитирования.

Схема паразитирования №2 - заимствование логотипа (Рисунок 7).

Вывод: паразитирование присутствует в виде копирования элементов логотипа хозяи-
на и их видоизменения.

Схема паразитирования №3 - частичное копирование бренда.

Вывод: невозможно определить феномен паразитирования ввиду отсутствия офици-
альной информации о зарождении бренда.

Схема паразитирования №4 - полное копирование бренда (Рисунок 4).

Вывод: паразитирование присутствует в виде полного копирования бизнес-модели ком-
пании.

Таким образом, видно, что паразитирование на бренде присутствует во всех четырех
схемах и составляет 31,25% из общего числа исследуемых компаний (Рисунок 5).
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Рис. 1. Цветовая гамма логотипов Лукойла, НС-Холдинг, Нефтехимпром

Рис. 2. Паразитирование бренда компании Лукойл
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Рис. 3. Паразитирование бренда компании Газпром

Рис. 4. Сравнительные критерии бренда Хуторок
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Рис. 5. Процентное соотношение Паразит-Хозяин

Рис. 6. Цветовая гамма логотипов Газпрома, Пермькрайгаза, Газосферы

Рис. 7. Цветовая гамма логотипов Milavitsa и Mila
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