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Реклама - это явление социокультурное. Ее можно назвать частью нашей культуры,
без рекламы немыслима культура потребления, именно от нее всецело зависит нынешний
образ жизни.

Являясь частью современной цивилизации, реклама выступает в качестве регулятора
современного литературного языка.

Чтобы выполнить те или иные задачи, в рекламе часто используется языковая игра.
Иногда считают, что это игра слов. Действительно, на обыгрывании лексической много-
значности или омонимии построен самый распространенный вид языковой игры - калам-
бур. Однако это далеко не единственный прием языковой игры.

Актуальность темы исследования языковой игры в русских и китайских рекламных
текстах обусловлен процессами, протекающими в современном текстовом пространстве.
Свободное использование языкового материала в рекламе способно оказывать сильное
влияние на общий литературно-языковой обиход, на языковой вкус общества как России,
так и Китая.

Теоретическая разработанность проблематики языковой игры характеризуется, с од-
ной стороны, достаточным количеством исследований, позволяющих прояснить специфи-
ческие особенности изучаемого феномена. Но, с другой стороны, недостаточно изучена
проблема функционирования разнообразных игровых приемов в современной рекламной
практике России и Китая.

Хорошая реклама должна основываться на хорошем знании языка, на умении пользо-
ваться его средствами. Языковая игра имеет множество способов проявления как в рус-
ском, таки китайском языках.
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