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На сегодняшний день туризм значительно развился и стал массовым социально-эконо-
мическим явлением международного масштаба. Российский туризм у россиян не всегда
пользуется большой популярностью из-за привлекательности курортов других стран. Пре-
зидент РФ отмечает большой потенциал внутреннего туризма, который, однако не дотяги-
вает до уровня, который он занимал во времена СССР[1] . Важной задачей для российских
средств массовой информации(СМИ)[2] является интересно и качественно отразить отече-
ственные курорты в рекламе, которая покажет, что должный уровень сервиса, интересный
отдых и развлечения могут предложить и в России. Особенно важно заинтересовать моло-
дое поколение путешествовать по стране, так как в последнее время большинство молодых
людей предпочитают заграничные курорты.

Социологическая проблема заключается в том, имидж отечественного туризма, скон-
струированный российскими СМИ, не отвечает запросам молодежи к путешествиям. Вслед-
ствие этого молодые люди пренебрегают туризмом в родной стране и предпочитают за-
граничный туризм.

Цель работы заключается в том, чтобы проанализировать имидж отечественного ту-
ризма в СМИ и его влияние на желание молодежи путешествовать по родной стране.

Под туристским имиджем региона[3] понимается не просто успешно продвинутый
позитивный образ конкретной территории, более содержательное понятие, включающее:
своеобразное эмоционально-привлекательное общественное восприятие природных, исто-
рических, культурных, социальных, этнических, научных, экологических особенностей
региона; обеспечение востребованных целевыми группами потребителей качественных ха-
рактеристик предоставляемых услуг; достигнутый общественный уровень туристской при-
влекательности региона и тенденции его повышения, формируемые специальным комплек-
сом позитивных ассоциаций, символов, знаков, приемов.

С помощью контент-анализа было выявлено наличие рекламы, посвященной отече-
ственному туризму. Также проведенное исследование определило восприятие имиджа оте-
чественного туризма российской молодежью.
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