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Во время информационной кампании по освещению британского референдума 2016
года по поводу выхода из ЕС вся пресса страны разделилась на два лагеря - тех, кто под-
держивал выход из ЕС и, соответственно, тех, кто был против. Не последнюю роль в этом
разделении сыграла политика редакции каждого издания, которая чаще всего подразуме-
вает лояльность определенной партии[1]. Однако, несмотря на заранее известные позиции
определенных газет и журналов, некоторые из них поддерживали не ту сторону, кото-
рую выбрала их партия. На то, как формировалась повестка дня издания, большое влия-
ние оказывали политические убеждения самих владельцев. Британские СМИ в 2016 году
консолидировались в руках трёх корпораций (News Corp UK and Ireland Ltd, Associated
Newspapers Ltd, Mirror Group Newspapers), что значительно снизило количество точек
зрения, которые достигли читателей[3,5,6].

В работе были использованы данные Королевского колледжа Лондона, который про-
анализировал 14 тысяч статьей, опубликованных в течение десяти недель, предшеству-
ющих референдуму[2]. Освещая Brexit, все издания, как таблоиды, так и качественная
пресса, использовали аргументы, которые должны были расположить читателей и саги-
тировать их принять определённое решение[2].

Также самостоятельно был проведён анализ более 80-ти первых страниц ведущих на-
циональных изданий Великобритании с учётом политических позиций их редакций и вла-
дельцев. На основе данных анализа были описаны использованные изданиями техники
воздействия, такие как обращение к анонимному авторитету, повторение, аппеляция к
большинству, к предрассудкам, навешивание ярлыков и др., а также дана примерная оцен-
ка их степени влияния[4].

Была выявлена зависимость между тем, какой возрастной группой читается опреде-
лённое печатное издание, и тем, какую позицию по референдуму это издание занимает.
Выяснилось, что издания, предпочитаемые миллениалами, были настроены против Brexit,
в то время как поколение бэби-бумеров и поколение X читали издания, которые поддер-
живали референдум[7,8].
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