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Профессиональная этика занимает одно из ключевых мест в работе журналистов. Де-
ятельность журналистов нередко рассматривается и критикуется исследователями, обще-
ством, государством и потребителями в этическом аспекте. Известны многие работы на
эту тему, однако впервые предпринят качественно-количественный контент-анализ более
200 регламентирующих документов по этике журналистики.

Исследование ставит целью проведение контент-анализа профессиональных кодексов
и иных регламентирующих документов, связанных с этическими проблемами журналист-
ской деятельности, классифицирование их по странам и типам (общие и специальные:
по средствам информации, тематике, видам деятельности и т.п.). Объектом исследова-
ния являются профессионально-этические основы деятельности отечественных и зарубеж-
ных журналистов, выраженные в профессионально-этических кодексах (международных
и внутренних), как регулятор их профессиональной деятельности. Предмет исследова-
ния - содержание и специфика профессионально-этических отечественных и зарубежных
кодексов. Эмпирическая база исследования состоит из источников, кодифицирующих нор-
мы профессиональной этики российских и зарубежных журналистов: кодексов професси-
ональной этики, деклараций, хартий и т.п. Исследование данных этических документов
проводилось по следующим категориям:

- Общие - относящиеся ко всей журналистской деятельности.
- Корпоративные: пресса, радио, телевидение, интернет, фотожурналистика и «журна-

листика погружения» (разновидность журналистики, при которой с помощью 3D-техно-
логий и технологий виртуальной реальности создается эффект присутствия в конкретном
месте, описываемом в новостных статьях или репортажах с места событий).

Для достижения поставленной цели выполнены следующие задачи:
- проведен анализ документов, принятых на международном уровне, а также принятых

в конкретных регионах (США и Канада, Европа, Россия и СНГ, Восток);
- выявлены основные понятия для создания системы категорий этических основ дея-

тельности.
Автором изучены как количественные особенности (частота появления принципов эти-

ческой деятельности журналистов), так и качественные (типы документов, содержание
этических принципов).

Среди всех проанализированных международных документов выявлены: 18 кодексов,
18 рекомендаций, 12 хартий и деклараций, 11 руководств и по одной статье, резолюции и
протоколу.

При пилотном анализе 62 международных этических кодексов и других документов
выявлено, что количество общих и корпоративных этических документов для прессы и
телевидения значительно превышают количество таких же источников для интернета и
«журналистики погружения» (иммерсивной журналистики); 46 обладают универсальным
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характером, 16 носят более прикладной (11 из них предназначены для прессы, 1 для теле-
видения, 3 для интернета и 1 документ носит комплексный характер для «журналистики
погружения» и интернета, а специализированных кодексов для радио и фотожурналисти-
ки в выборке нет). Тематический анализ показал, что 30 документов имеют общую тема-
тику для всех журналистов, 7 объединены проблемой работы с детьми, 6 сосредоточены
на правах человека и всеобщем равенстве, 5 рассказывают об этическом взаимодействии
с политикой, 4 о здравоохранении. По 2 документа связаны со спортом, религией, кулина-
рией, рекламой и ПР, по одному документу посвящены экономике и новым технологиям
в современной журналистике.

Полевой этап контент-анализа на общем массиве документов (более 200) будет допол-
нен классификацией по регионам и конкретным видам работы.
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