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В современном мире все больше внимания уделяется явлению благотворительности.
Благотворительные фонды находят новые пути продвижения своей деятельности, все
больше рядовых граждан приобщаются к «культуре благотворительности».

В статье В. М. Колерова «Благотворительные организации и их деятельность в рос-
сийских средствах массовой информации»[1] говорит, что россияне хотят заниматься во-
лонтерской деятельностью. Они хотят именно помогать своими руками, а не только фи-
нансово. Автор статьи комментирует:

«На уровне организаций появились форумы и съезды, благотворители хотят объеди-
няться для координации своих усилий, что является пока целью недостигнутой и непо-
ставленной, но, по крайней мере, осознанной. В области развития партнерских отношений
между благотворительными организациями основными вопросами является вопрос до-
верия, форм партнерства и, как это ни странно, востребованы ли вообще обществом и
властью партнерские формы деятельности в сфере благотворительности». [Колерова В.
М., 2017, 96 с.]

СМИ играет не последнюю роль в развитии благотворительной деятельности.
Средства массовой информации рассказывают людям о тех, кому нужна помощь, как

это делает, например «Русфонд». Также СМИ рассказывают о фондах, которые нужда-
ются в поддержке.

В цитируемой нами статье указывается, что СМИ помимо описания социальной роли
благотворителя выступают партнером благотворительных компаний. Они помогают им
собирать средства, а также предоставляют возможность фондам публиковать свои фи-
нансовые отчеты, отчеты о помощи подопечным, публикуют материалы специалистов.

Актуальность: в современном мире становится все более популярной социальная
журналистика. Журналистика «про обычных людей» и для «обычных людей». «Журна-
листику благотворительности» можно считать одним из ответвлений этого направления.
Нам в исследовании важно выяснить является ли «журналистика благотворительности»
действительно близкой к читателю, помогает ли она человеку? Ведь зачастую герой пуб-
ликации является и тем человеком, для которого этот материал создан. То есть, не просто
читателем, а человеком, получающим «пользу» от данной работы журналиста. Мы ищем
ответ на данный вопрос при помощи анализа материалов интернет-портала «Такие дела»,
так как они являются примером СМИ, имеющего в своей деятельности и благотворитель-
ные цели.

Целью нашей работы является определение особенностей, присущих материалам, ко-
торые создаются для помощи благотворительных организаций.

Чтобы осуществить выполнение цели, нам необходимо выполнить несколько задач:
1. изучение теоретической литературы о журналистике соучастия;
2. изучение теоретической литературы о жанровых особенностях социальной

журналистики;
3. изучение теоретической литературы об особенностях героев в публикациях;
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4. анализ материалов интернет-портала «Такие дела».
Объектом нашего исследования стали публикации интернет-портала «Такие дела» в

период с 01. 01. 2018 по 01. 07. 2018.
Предметом исследования служат особенности материалов данного портала.
В нашем исследовании мы обращали внимание в материалах на такие моменты: герой,

жанр, композиция, проблематика. Также мы поделили материалы на те, где есть призыв
поддержать НКО финансово, и где этого призыва нет.

Результаты анализа материалов из нашей выборки дали нам возможность сделать вы-
воды о тематическом и жанровом разнообразии материалов, о действенности «благотво-
рительных» текстов.
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