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Процесс глобализации и высокая мобильность населения изменили положение реги-
онов в экономике и стали поводом для обострения региональной конкуренции: во всём
мире территории вовлечены в борьбу за привлечение факторов производства, более высо-
кие стандарты и перспективы социально-экономического развития. Становится актуаль-
ным вопрос формирования региональных брендов, обусловливающих инвестиционную и
туристическую привлекательность территорий.

Красноярский край имеет высокий потенциал для привлечения инвестиций, развития
экономики и туризма. Край богат природными ресурсами, на его территории расположены
уникальные природные, культурные и исторические объекты, проводятся международные
мероприятия в сфере экономики, культуры и спорта. Однако регион остаётся малопривле-
кательным для населения в качестве места для проживания ввиду климатических условий,
географического положения, уровня качества жизни.

Сильный бренд региона позволил бы привлечь инвестиции и высококвалифицирован-
ные кадры, дать импульс для развития туризма, реализовать потенциал Красноярского
края в полной мере. Необходима разработка стратегии регионального бренда, в рамках
которой были бы сформированы специфические материальные и нематериальные харак-
теристики, способные обеспечить региону долгосрочные конкурентные преимущества и
устойчивое развитие.

Проведение мега-событий является одной из популярных стратегий продвижения ре-
гиональных брендов. Масштабные события, проводимые на государственном или между-
народном уровне, способны оказывать влияние на развитие конкурентоспособности тер-
ритории. Примером таких мега-событий являются международные спортивные соревно-
вания: Олимпийские игры в Сочи в 2014 году, Летняя Универсиада в Казани в 2013 году,
Чемпионат мира по футболу в 2018 году. О положительном влиянии проведения Летней
Универсиады в Казани на социально-экономическое развитие региона пишут ряд учёных
[2,3], некоторые подчёркивают положительный эффект в виде улучшения имиджа реги-
она [1], другие говорят о формировании инвестиционной привлекательности региона как
на федеральном, так и на международном уровне [4].

В 2019 году Красноярск принимает XXIX Всемирную зимнюю универсиаду. Универси-
ада позволила позиционировать Красноярский край в качестве крупнейшего спортивно-
тренировочного центра для профессиональных спортсменов по зимним видам спорта, а
также в качестве туристического центра. За время подготовки мероприятия была прове-
дена сильная информационная кампания по продвижению бренда Универсиады и бренда
региона, что позволило привлечь внимание всего мира к сибирскому городу. В рамках
подготовки к проведению мероприятия была преобразована инфраструктура города, что
в значительной мере способствовало повышению внутренней привлекательности города и
удовлетворённости местных жителей.
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Для того чтобы социально-экономический эффект, созданный проведением такого мас-
штабного события, имел долгосрочный характер и Красноярский край смог зарекомендо-
вать себя в качестве территории, привлекательной для проживания и вложения инвести-
ций, необходимо продолжать планомерную работу по усилению бренда региона. Форми-
рование и развитие масштабных событийных мероприятий на территории Красноярского
края могло бы стать важным региональным управленческим инструментом по привлече-
нию внимания к региону.

Во-первых, в Красноярске, объекты спортивной инфраструктуры которого теперь в
полной мере соответствуют международным стандартам, возможно проведение нацио-
нальных и международных соревнований по зимним видам спорта: биатлону, фигурному
катанию на коньках, горнолыжному спорту, сноуборду, фристайлу, лыжным гонкам.

Во-вторых, необходимо продолжать работу по продвижению успешно функциониру-
ющих культурных мероприятий. Одним из ярких событий, привлекающим туристов со
всего мира на протяжении 15 лет является Международный фестиваль этнической му-
зыки и ремёсел «Мир Сибири». Важность фестиваля отмечается российским и междуна-
родным сообществом: в 2018 году фестивалю была предоставлена эгида Комиссии РФ по
делам ЮНЕСКО, и в этом же году фестиваль стал победителем Национальной премии
в области событийного туризма «Russian event awards» в номинации «Лучшее событие в
области популяризации народных традиций и промыслов». При условии административ-
ной поддержки на федеральном уровне, а также организации информационной кампании
с выходом на мировые СМИ фестиваль имеет все шансы стать уникальным мировым фе-
стивалем в сфере world music. Расширение формата и аудитории фестиваля должно стать
стратегическим направлением развития фестиваля в целях продвижения бренда Красно-
ярского края.

В-третьих, необходимо разрабатывать новые событийные мероприятия. Одним из ме-
роприятий по усилению бренда региона могло бы стать проведение масштабных меропри-
ятий в честь 400-летия города Красноярска в 2028 году. Опыт празднования юбилейных
дат таких городов как Санкт-Петербург (300-летие в 2003 году), Казань (1000-летие в 2005
году), Астрахань (450-летие в 2008 году), Ярославль (1000-летие в 2010 году) показал,
что организация такого масштабного события позволяет городу не только насытить куль-
турную составляющую жизни населения, но и привлечь туристов, сформировать бренд,
создать позитивные ассоциации с территорией.

Таким образом, развитие событийных проектов на территории Красноярского края
позволит укрепить имидж региона, сформировать позитивные ассоциации с территорией
в сознании жителей России и других стран в качестве места для проживания и ведения
деятельности, создаст импульс для развития туристической инфраструктуры и повысит
конкурентоспособность региона.
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