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Институт рекламы и бренда в современном обществе потребления больше не является
исключительно экономической единицей. Реклама и бренды обрели статус не только эко-
номического, но также и идеологического уровня.
Немецкий ученый В. Зомбарт - первый из социологов, кто ввел рекламу в систему социо-
логического научного знания. В своей работе «Буржуа. Евреи и хозяйственная жизнь»
социолог дал социологическое обоснование генезису рекламы как социального явления и
охарактеризовал рекламу как "развившуюся в систему погоню за покупателем"[1].В со-
временном обществе потребления реклама характеризуется как «двигатель прогресса» и
является одним из главных способов привлечения покупателей.
В современном обществе понятие "бренд" стало неотъемлемой частью повседневности. В
наше время бренд - это дорогой автомобиль, модный костюм, элитная парфюмерия, вы-
сокотехнологичное устройство или что- либо еще. Но общим для всех брендов является
то, что это хорошо разрекламированный товар и услуга, значимость и нужность которых,
порой, даже не ставится под сомнение. В обществе потребления понятие «бренд» знако-
мо каждому, а наличие на товаре популярного бренда мгновенно увеличивает ценность и
популярность данного товара в глазах потенциального покупателя.
С целью изучения влияния рекламы и брендов на человеческое сознание в обществе по-
требления было проведено социологическое исследование на тему: «Трансформация че-
ловеческого сознания в обществе потребления под воздействием рекламы и брендов», в
котором приняло участие 100 респондентов. Возрастные ограничения участников опро-
са отсутствуют. Данное исследование показало, что в современном обществе потребления
почти никто не ставит под сомнение необходимость рекламы и ее способность влиять на
сознание людей. Это подтверждают результаты исследования, согласно которым подав-
ляющее большинство респондентов (88%) (сумма ответов «Да» и «Скорее да, чем нет» на
вопрос: «Как Вы считаете, нужна ли реклама товаров и услуг в современном обществе?»)
считают, что реклама нужна в современном обществе, а также, подавляющее большинство
респондентов (82%) (сумма ответов «Да, постоянно» и «Да, но редко» на вопрос: «Часто
ли Вы запоминаете какой-нибудь слоган (фразу) или картинку из рекламы?») отмечают,
что запоминают какой-либо слоган (фразу) или картинку из рекламы. Важно отметить,
что и роль брендов весьма высока в обществе потребления, об этом свидетельствует тот
факт, что больше трети опрошенных (35%) (сумма ответов «Да, оказывает» и «Скорее
оказывает, чем не оказывает» на вопрос: «Оказывает ли влияние на Ваше окончатель-
ное решение о покупке принадлежность товара к популярному бренду?») отмечают, что
принадлежность товара к популярному бренду влияет на их окончательный выбор при
покупке какого-либо товара.
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