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С переходом России от плановой экономики к рыночной, в обществе стали формиро-
ваться соответствующие институты, в том числе реклама и связанная с ней деятельность.
По мере развития рыночных отношений функции рекламы в обществе начинают значи-
тельно расширяться. Рекламная деятельность в первую очередь направлена на создание
у потребителя желания приобрести рекламируемый продукт или услугу, показав мак-
симальное превосходство рекламируемого над аналогичными товарами или услугами. В
процессе конкуренции между производителями создается огромное количество рекламной
продукции, которая влияет на сознание потребителей[1, с. 58-59]. В настоящий момент ре-
клама является одним из факторов социализации, ориентированный на формирование
у потребителей определённых ценностей, представлений об окружающем мире, людях в
обществе и их поведении. Поэтому реклама становится не только возможностью произ-
водителя продвигать свой товар, но и определённым каналом трансляции ценностей и
представлений.

Молодёжь наиболее подвержена влиянию рекламы, поскольку находится на том этапе
социализации, когда эта социальная группа наиболее восприимчива к воздействию внеш-
них факторов. Формирование жизненных установок, ценностей и представлений преды-
дущих поколений проходило под более интенсивным воздействием рекламы. И хотя на
современном этапе молодёжь стала более опытной и научилась критически относиться к
внешнему воздействию, в том числе, и воздействию рекламы [2, с. 45-47], полностью ис-
ключить влияние этого института на процесс формирования системы представлений об
окружающем мире невозможно. В современном обществе потребления реклама не только
подталкивает целевую аудиторию к приобретению конкретной продукции, но и способ-
ствует возникновению в сознании индивидов ценностей данного общества, приводит к
изменениям социального поведения людей.

В данном контексте не менее актуальными становятся гендерные исследования, ко-
торые раскрывают вопросы общественных представлений о мужчинах и женщинах, их
ролях в обществе и должном поведении. Гендерные исследования охватывают вопросы
значительных социальных проблем, как то: власть, насилие, дискриминация, ценности
общества, его будущее и представления о нём - связывая их с принадлежностью к опре-
делённому полу [3]. Их разработка и понимание представлений о гендере может помочь
найти пути решения конфликтных ситуаций и их предотвращения.

В нашем исследовании теоретико-методологической основой являются институцио-
нальный, структурно-функциональный, интерпретативный подходы к изучению рекламы
и её функций, эссенциалистский подход к пониманию гендера, социально-психологический
подход к пониманию жизненных стратегий.

Исследование включает в себя контент-анализ современной российской рекламы, а так-
же анализ данных проведённых глубинных интервью с молодыми россиянками.
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Современная реклама, в свою очередь, наполнена стереотипами, в частности, стерео-
типами о женщинах и, даже если индивиды не замечают её, то транслируемые посылы
откладываются в подсознании [4]. Российская реклама транслирует крайне скудно раз-
нообразие образов женщин, как то - «деловая женщина», «женщина обольстительница»
и «женщина-домохозяйка» [5]. То, как эти образы воспринимаются и ретранслируются
молодыми россиянками, будет определять не только их поведение, но и дальнейшее соци-
ально-демографическое развитие России.
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