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Имидж - довольное общее понятие, единого определения для которого нет. С англий-
ского «image» переводится как «образ», поэтому уже можно предположить, что имидж -
это некое «представление», «образ», «мнение» об объекте.

Согласно толковому словарю Вебстера, «имидж - это искусственная имитация или
преподнесение внешней формы какого-либо объекта или лица. Он является мысленным
представлением о человеке, товаре или институте, целенаправленно формирующимся в
массовом сознании с помощью PR, рекламы, либо пропаганды» [С.А. Кузнецов, 1998, с.
40].

Данное определение относится к имиджу в целом, но для отдельно взятой страны
важен международный имидж - «система связей и обеспечивающих их существование
рамок и правил» [Селентьева Д.О., 2016, с. 49]. В целом принято считать, что экономиче-
ский рост, политическая стабильность, решенные проблемы задолженности и повышение
золотовалютных запасов способствуют формированию положительного имиджа страны.
[1] Другими словами, благополучная ситуация внутри страны оказывает положительное
влияние на имидж страны как внутри неё, так и за рубежом.

В целом можно утверждать, что имидж страны - это её репутация в мире, отношение
к ней иностранных граждан. В политике имидж играет важную роль, являясь одним из
средств «мягкой силы», которая влияет на различные слои населения.

Имидж является неотъемлемой частью внутренней и внешней политики любого госу-
дарства, так как именно он формирует у людей отношение к стране как внутри неё, так
и за её пределами. От этого зависит само поведение людей: будут ли они посещать эту
страну, будут ли они заинтересованы в её инвестировании и так далее.

Таким образом, проблема построения «правильного», то есть «необходимого для пра-
вительства» имиджа становится все более важной в политике любого государства.

В данной научной работе мы бы хотели показать, как через ключевые средства массо-
вой информации США формируется определенный образ Канады и как СМИ отражают
диалектику отношений этих двух стран. Объектом нашей научной работы стало интернет-
издание The New York Times, которое занимает первое место в распространении мнения
лидеров США[2].

Канада играет важную роль на политической арене сегодня. Страна-участница «Боль-
шой семерки», она таит в себе большой потенциал, раскрытие которого в некоторой части
зависит от правильного построения имиджа.

Благодаря проделанному анализу статей The New York Times мы пришли к выводу,
что американская газета не просто создает достаточно положительный имидж Канады, но
даже отделяет его от имиджа канадского премьер-министра Джастина Трюдо в некоторых
ситуациях (когда авторы порицают его двойственную политику, например). [4] В целом
политический имидж Канады выглядит достаточно положительным.
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В статьях заметно одобрение попытки канадского правительства отстаивать интересы
своего народа. Однако в то же время признается, что Канада не достаточно влиятель-
на и сильна, чтобы быть совершенно независимой от политики США и в частности от
непредсказуемости Трампа (что очень часто подчеркивается в статьях).

Поэтому можно заключить, что Канада признается как важный партнер США, ко-
торый может им противостоять в некоторых ситуациях. Канада воспринимается не как
потенциальный соперник, а скорее как потенциальный союзник, требующий к себе заслу-
женного уважения и внимания со стороны американского правительства. [5,6]

Положительный образ Канады можно также подтвердить тенденциями в американ-
ском обществе. Согласно годовому отчету канадского правительства за 2018 год США
стоят на 5 месте в списке топ-10 стран, откуда приезжают мигранты в Канаду.[3]

Таким образом, благодаря данному контент-анализу становится очевидно, как с по-
мощью средств массовой информации создаваемый благоприятный имидж способствует
всеобщему одобрению Канады за пределами страны.
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