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Данная тема является актуальный, потому что «Игра престолов» является самым
ожидаемым и нашумевшим сериалом, начиная с 2011 года, и это место закреплено за ним
и по сей день.

«Песнь льда и огня» признана мировым бестселлером, а Дж.Мартин одни из самых
высокооплачиваемых писателей и сценаристов по рейтингу журнала «Forbes», а на данный
момент «Игра престолов» входит в топ «10 самых дорогостоящих сериалов современно-
сти», поэтому объект моего исследования вызывает несомненный интерес для специалиста
в области рекламы и связи с общественностью.

Целевая аудитория сериала разбросана по всему миру, он нашел свое признание по-
чти в каждой стране в лице своих поклонников, но есть также и противники не только
сериала, но и самой книги, поэтому, исходя из всех вышеизложенных мною фактов, будет
интересно проследить все pr инструменты и рекламу на стадии пред-производства и пост-
производства сериала и их эффективность влияния на зрителя.

Кинематограф - это огромная индустрия, обосновавшаяся во всем мире в лице отдель-
ных кинокомпаний и режиссеров, которая выпускает большой объем продукции, требу-
ющего продвижения средствами рекламы и PR с целью преодоления конкуренции, при-
обретения широкой известности, получения признания со стороны зрителей и высокого
рейтинга, что в конечном счете приведет к высокой окупаемости фильма.

Анализ инструментов PR и рекламы, используемых в сериале «Игра престолов» на
стадии pre-production и post-production, для повышения эффективности его продвижения.

История создания сериала по книге «Песнь льда и огня» Джорджа Рэймонда Ричарда
Мартина. Основные отличия героев книги и сериала.

Где и как происходил съемочный процесс, какая целевая аудитория сериала, также
какие ключевые этапы были заложены при его создании, что дополнила, что убрала и что
изменила основная команда режиссеров и продюсеров-сценаристов. Это является нема-
ло важным фактором в процессе создания кинокартины, ведь результат данной работы
может уже совершенно по-другому преподнести нам образ всего происходящего.

Шоураннеры и их значение
Этапы пре-продакшена и их содержание

Сериал является масштабным в глобальном смысле, и с каждым годом его
потребительская база растет, поэтому очень трудно выявить основную целевую аудиторию
сериала, но можно составить ее портрет в общих чертах

Технологии и инструменты рекламного и PR-продвижения на стадии production
Результаты интегрированного маркетинга в «Игре престолов»
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