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В настоящее время на глобальном рынке существует множество различных брендов.
Стоит отметить, что сам по себе термин «бренд» в российском законодательстве отсут-
ствует, обычно заменяется на «юридическое лицо, осуществляющее предпринимательскую
деятельность». Следовательно, бренд — это коммерческая организация, главной целью ко-
торой является извлечение прибыли. Для достижения этой цели любой бренд пытается
занять лидирующие позиции в нише своего рынка и старается использовать весь существу-
ющий потенциал. Очевидным становится факт того, что каждая компания хочет выде-
литься среди конкурентов. Эта задача ложится на плечи маркетингового отдела, который
разрабатывает фирменный стиль компании. Фирменный стиль - это внешняя оболочка
бренда, то есть то, как его видит общественность. В него входит несколько элементов, в
основном, это всегда дизайн и использование товарных знаков. В данной работе речь будет
идти об одном из них - товарном знаке, который позволяет сконструировать определенные
ассоциации, возникающие у общественности, с компанией.

На практике показано, что наличие товарного знака необходимо и составляет опре-
деленную ценность, входящую в «неосязаемые активы» бренда. Таким образом, можно
сделать вывод, что этот весомый элемент, входящий в понятие фирменного стиля, нуж-
дается в охране и регулировании его использования. В судах постоянно рассматриваются
дела об использовании похожих товарных знаков как результата интеллектуальной соб-
ственности, что подчеркивает актуальность данной проблемы. Цель работы заключается
в изучении особенностей понятия, структуры и правового регулирования товарного знака
в фирменном стиле компании. Чтобы достичь данную цель, необходимо решить несколько
задач, а именно: исследование понятия, видов, структуры товарного знака; исследования
процесса его регистрации; изучение правовой охраны и судебной практики товарного зна-
ка в законодательстве РФ. Объектом исследования является товарный знак, предметом -
его правовое регулирование в России.
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