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В эпоху перенасыщениея информацей у потребителя развилась баннерная слепота, он
приноровился игнорировать рекламные оъявления. Общество устало от того, что ему по-
стоянно пытаются что-то продать, поэтому в продвижении приходится использовать и
комбинировать другие методики и механизмы. Современный потребитель принимает ре-
шение о покупке того или иного товара не только на основе влияния рекламы по ТВ, но
и на основе совета "значимых людей", людей,которым он доверяет и возможно у которых
был опыт в использование этого товара. На данный момент рынок маркетинговых услуг в
цифровой сфере развивается с бешеной скоростью, новые инструменты появляются каж-
дый день и на базе вышеперечисленных данных вытекает то, что сегодня ключевым и
самым востребованным является инфлюенс-маркетинг — маркетинг влияния. Исследо-
вания показывают, что 92% людей делают выбор в пользу того или иного продукта в
следствии рекомендации, именно поэтому блогеры, адвокаты бренда не просто эффектив-
но информируют аудиторию о продуктах и услугах, они формируют тренды, влияют на
моду и тем самым продвигают бренд/продукт/ услуги на рынке. Маркетинг влияния не
прерывает цепочку просматриаемого контента, а находится внутри нее, так как приподно-
сится нативно, без кричащих заголовков и разражающих. Маркетинг влияния базируется
на психологии людей, на их склонности к доверию.

В связи с этим лидер мнений стал одной из основных площадок для рекламы, обычные
людей становятся абмассадорами крупных брендов и их адвокатами. Лидеры мнений, они
же инфлюенсеры, находятся в той же социално-экономической нише, что и их аудитория,
что упрощает процесс восприятия информации потребителю, информация воспринима-
ется, как от обычного человека, а не ящика, за которым стоит большой босс, который
заработает на вас денег. В настоящее время лидеров мнений появилось очень много, вы-
брать подходяшего стало проще, это не монополизированная площадка. Рекламодатель
сможете выбрать инфлюенсера в соответсвии его аудитории, обращая внимание на воз-
раст, пол, семейное положение, увлечения и остальные критерии. Аудитория у лидеров
мнений уже четко сегментирована, поэтому информация поступит точечно до конкрет-
ных потенциальныо заинтересованных лиц. Публикации у лидеров мнений стоят дешевле
рекламы на ТВ, и порой эффективнее, так как просмотры телевизора миллениалами, а
именно на них нацелены большинство рекламных кампаний, уменьшилось за последнее
время.

Проведенное исследование данной темы показало, что инфлюенс-маркетинг, он же марке-
тинг влияния, является одним из ключевых инструментов в продвижении бренда и услуг,
так как современный потребитель больше не хочет видеть кричащие баннерные слоганы и
пестрые картинки на ТВ, вместо этого он читает других людей, так как это более призем-
ленный и реальный формат, чаще всего нет вылещенной картинки и есть личный опыт,
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который потребитель с легкостью сможет наложить на себя. Поэтому рекламодатель от-
дает свой голос в пользу публикации рекламных постов у лидеров мнений -
инфлюенсеров. Важной особеннностью публикаций у лидеров мнений является то, что
они быстро адаптируются в современном изменчивом мире и подстраиваются под любую
модель. Поэтому мы приходим к выводу, что на данный момент мнение инфлюенсеров
явлеяется одни из главных факторов, влияющих на эффективность рекламных кампаний
в маркетинговых коммуникациях.
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